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INVESTIGATION OF THE RELATIONSHIP
BETWEEN TEACHER CANDIDATES’ SOCIAL
MEDIA USAGE AND ATTITUDES TOWARDS

E-LEARNING

OGRETMEN ADAYLARININ SOSYAL MEDYA KULLANIMLARIYLA E-
OGRENMEYE YONELIK TUTUMLARI ARASINDAKI ILISKININ
INCELENMESI!

Serkan UNSAL?
Neslihan AVAR VAYVAY3

Abstract

The aim of this study is to determine teacher candidates’ social media use and attitudes towards e-learning
and to reveal the possible relationship between the two variables. In the study, the relational survey method
was used from the descriptive survey models. The population of the study consisted of teacher candidates
who were studying at Kahramanmaras Stt¢i imam University Faculty of Education in the spring of 2016-
2017 academic year. The sample is composed of 282 teacher candidates selected from this population
through simple random sampling. The data of the study were obtained using the “social media attitude
scale” and “a general attitude scale towards e-learning”. The SPSS 21.0 program was used during the
analysis of the research data. The independent samples t-test, one-way analysis of variance (ANOVA),
Pearson moment product correlation coefficient and regression analysis were used in the analysis of the
data. As a result of the study, it was determined that the prospective teachers’ attitudes towards to use
social media and e-learning were more positive than the middle level. When the attitudes of prospective
teachers towards to use social media and e-learning were examined according to their demographic
characteristics, the attitudes towards e-learning differed according to the class level, but they did not differ
in terms of the variables of department and gender. As another result of the study, it was found that there
was a linear, positive and significant relationship between teacher candidates’ attitudes towards social
media and their attitudes toward e-learning at a low level. Teacher candidates’ use of social media was
found to predict 1% of their attitudes towards e-learning.

Keywords: Social media, e-learning, attitude, teacher.

Ozet

Bu calismanin amaci O6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlar ve e-6grenmeye yonelik tutum
duizeylerini belirleyerek, iki degisken arasindaki olasi iligkiyi ortaya cikarmaktir. Calismada betimsel tarama
modellerinden iliskisel tarama yontemi kullanilmistir. Arastirmanin evrenini, 2016-2017 egitim-6gretim
yilinin bahar déneminde Kahramanmaras Stitcti Imam Universitesi Egitim Fakiiltesinde 6grenim géren
dgretmen adaylari olusturmaktadir. Orneklemi ise bu evrenden basit seckisiz olarak secilen 282 6gretmen
aday1 olusturmaktadir. Arastirmanin verileri “sosyal medya tutum o6lcegi” ve “e-6grenmeye yonelik genel bir
tutum o6lgegi” kullanilarak elde edilmistir. Arastirma verilerinin analizi stirecinde SPSS 21.0 programindan
yararlanilmis ve verilerinin analizinde bagimsiz gruplar t-testi, tek yonlti varyans analizi (ANOVA), pearson
momentler carpimi korelasyon katsayis: ve regresyon analizi kullanilmistir. Arastirma sonucunda 6gretmen
adaylarinin sosyal medyaya kullanimina ve e-6grenmeye yonelik tutumlarinin orta Ustd seviyede oldugu
tespit edilmistir. Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina ve e-égrenmeye yoénelik tutumlar
demografik ozelliklerine gore incelendiginde e-6grenmeye yoOnelik tutumlarinin 6grenim gordukleri sinifa
gore farklilik gostermekte oldugu, boélum ve cinsiyet degiskeni acisindan anlaml bir farklilik gostermedigi
sonucuna ulasilmistir. Arastirmanin diger bir sonucu olarak 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya yonelik
tutumlar ile e-6grenmeye yénelik tutumlar: arasinda disik dizeyde, dogrusal ve pozitif yénde anlamli bir
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iliski oldugu, 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullamiminin e-6grenmeye yonelik tutumlarinin %1’ini
yordadig1 sonucuna ulasilmistir.
Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, e-6grenme, tutum, 6gretmen adayi.

GIRIS

GuUnimuz dunyasinda teknoloji bliyuk bir hizla gelismekte ve her gecen gln insan
hayatinda daha genis ve vazgecilmez islevler Ustlenmektedir. Teknolojinin insan
hayatina olan etkisi internetin ortaya cikis: ile birlikte daha hissedilir hale gelmistir
(Doruk, 2007; Tombuloglu ve Isman, 2014). Bugln internet; bilgiye erisimde ve
bilginin yayillmasinda sagladigi avantajin yaninda is hayatini/ sosyal hayati
kolaylastirmakta, iletisimi hem hizli hem de gorsel hale getirmekte ve farkh
uygulamalarn ile kullanicilarin hayatina yeni olanaklar kazandirmaktadir (Ok, 2013;
Argin, 2013; Dogruluk, 2017). Bu olanaklardan biri de sosyal medyadir. Sosyal medya
ile ilgili farkli arastirmacilar farkli tamimlar yapmislardir. Sosyal medya; Web 2.0
teknolojisi temelli, cift yonlti sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve bilgi
paylasimina imkan saglayan web siteleri olarak tanimlanabilir (Akar, 2010: 17; Argin,
2013). Sosyal medya; Web 2.0 teknolojilerinin sundugu olanaklar sayesinde bireylerin
merak ettikleri ve ilgilendikleri konular hakkinda es zamanlh olarak iletisim ve
etkilesimde bulunduklari, kendi igeriklerini istedikleri sekilde olusturabildikleri ve
baskalariyla paylasimlar gerceklestirebildikleri internet tabanli bir ortamdir (Bat,
2012; Islek, 2012; Lietsala ve Sirkkunen, 2008:17-18). Sosyal medya; teknolojik
temellerini web 2.0’ nin olusturdugu, icerigin kullanici tarafindan olusturulmasina ve
degistirilmesine olanak taniyan bir dizi internet tabanli uygulamadir (Kaplan ve
Haenlein, 2010).

Dabbagh ve Kitsantas (2012) sosyal medyay: iletisim, isbirligi ve 6zglin ifade edisler
icin bir kanal olarak Internet'in sosyal yénlerinin kullanildigi cesitli aglar veya
teknolojiler olarak tanimlamaktadir. li (2013) ise, sosyal medyanin zaman ve mekan
sinirlamas1 olmadan tartisma yapilan, paylasimda ve etkilesimde bulunulan bir
iletisim sekli oldugunu belirtmistir.

Sosyal medya, Facebook gibi sosyal ag sitelerinden (SNS), YouTube gibi icerik
paylasimindan, Twitter veya Tumblr gibi mikroblogging’lere, ayrica kisisel ilgi
alanlarini paylasmak veya ifade etmek icin wikis, podcast'ler, bloglar gibi degisen
uygulamalar1 icermektedir (Laird, 2014). Sosyal medya, surekli gtincellenebilmesi,
insanlarin eglenme, iletisim, bilgilenme ve sosyallesme gibi ihtiyaclarina cevap
verebilmesi, dtistincelerin, fotograflarin ve videolarin paylasimina olanak tanimasi gibi
ozelliklerinden dolay: tim diinyada en ideal sanal uygulamalardan biri olarak kendini
gostermektedir (Hazar, 2011; Vural ve Bat, 2010). Sosyal medyanin amaci, bilgi ve
icerikleri paylasmak, fikir aligverisinde bulunmak, yorumlar ve kisisel mesajlar yoluyla
diyaloga girmek ve topluluklar yaratmaktir (Laird, 2014).

Sosyal medyada, kullanicilar1 kendilerinin olusturduklar: icerikleri zaman ve mekan
kisitlamas1 olmadan kolayca internet ve mobil ortamlarda yayinlayabilmekte, baska
kullanicilarin  icerik, paylasim ve yorumlarimi takip edebilmekte, katkida
bulunabilmekte, boylece hem takip eden hem de takip edilen olarak iki farkli rol
oynayabilmektedir (Erkul, 2009; ili, 2013; Manavcioglu, 2010).

Kullanim alanlarina ve islevlerine gore bazi farkliliklar godstermekle birlikte sosyal
medya araclar: icerisinde en cok tercih edilenler genellikle Sosyal Aglar (Facebook,
Linkedin), Bloglar (Blogger, Tumblr), RSS, Wikiler, Mikrobloglar (Twitter), Icerik
Topluluklar1 (Youtube, Flickr), Pinterest ve Foursquare olarak ifade edilmektedir
(Gtgdemir 2012: 35-47; Karako¢ ve Avci, 2015). Bilen, Ercan ve Gulmez’in (2014)
belirttigi gibi kisisel bilgilerin, fotograflarin, videolarin, farkhh icerik ve profil
paylasiminin yapildig facebook, youtube, myspace gibi sosyal aglarinin kolay
kullanimi herkesin biytk ilgisini cekmistir.
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Son yillarda egitim streclerine kolay bir sekilde entegre edilebilmesi sebebiyle gtinlik
yasamda oldugu kadar egitimde de sosyal medyanin kullanilmasi giindeme gelmistir
(Ekici ve Kiyici, 2012; Gulbahar, Kalelioglu ve Mardan, 2010). Ctink(l sosyal aglarin,
egitim sureclerinde c¢ok farkli amaclarla etkin bir sekilde kullanimi Onemli
gorulmektedir (Gtilbahar, Kalelioglu ve Mardan, 2010; Mentese, 2013; Otrar ve Argin,
2014).

Sosyal medyanin egitimde uygulanmas: ile birlikte 6grenenin bilgi ve icerik ile olan
iligkisinin dogas1 da degismistir (Selwyn, 2012). Artik bireyler icerigin pasif bir alicisi
olmaktan memnun olmamakta, icerigi kendi istekleri dogrultusunda secebilmeyi,
kullanabilmeyi ve bilginin Uretilmesini, dagitimini kendileri tasarlayarak kontrol
edebilmeyi istemektedirler (Tapscott ve Williams, 2007). Bu baglamda sosyal medya,
6grenme sUrecinde oOgrencilerin icerigin 'edilgen kullanicilar’' yerine 'bilginin aktif
ortak yapimcilari' olmasini ve 6grenmenin bireyin yasam hedeflerini gerceklestirmesini
ve ihtiyaclarin1 karsilamasini destekleyen sosyal bir stire¢ olarak degerlendirilmektedir
(Lee ve McLoughlin, 2010). Diger taraftan sosyal medya siteleri, harmanlanmis 6gretim
etkinliklerini ve degerlendirme sureclerini zenginlestirmekte O6grencilerin 6grenme
stirecini eglenceli hale getirerek 6gretmene destek olmaktadir (Gtilbahar, Kalelioglu ve
Mardan, 2010).

Internetin egitim alaninda kullanilmasiyla birlikte, e-6grenme adi verilen bir égrenme
yolu ortaya cikmis (Arslan, 2006) ve modern egitimin yeni paradigmasi haline gelmistir
(Sun, Tsai, Finger, Chen ve Yeh, 2008). E-6grenme bilgisayar, laptop, tablet ve akill
telefon gibi dijital araclarin 6gretim stirecini desteklemek amaciyla kullanilmasini ifade
eder (Ruth ve Mayer, 2016). Bir 6grenme teknigi olan e-6grenme, coklu ortam
teknolojileri ile birlikte internet ya da bir bilgisayar agi bulunan platform tizerinden
zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin sunulan Web-tabanli 6grenme ortamlar:
olarak da tanimlanabildigi (Aytag, 2003; Dikbas, 2006; Ipek, Sézcii ve Ziatdinov,
2013) gibi, e-6grenme "etkin, etkili ve merak uyandiran teknoloji ile gelistirilmis
o6grenme bicimleri" olarak da tanimlanabilir (Sims, 2008).

E-6grenme goérsel nesneler ve benzetimler kullanilarak, daha kalic1 bir egitim olanagi
sunmasi1 nedeniyle 6rgliin egitimde destekleyici bir unsur olarak nitelendirilmektedir
(Isik ve Yagci 2011). Ayni zamanda e-6grenme, uzaktan egitimin bir énemli parcasi
olarak da duisUntlebilir. Cinkl uzaktan 6grenmede oldugu gibi e-6grenmede de
teknoloji ve bilgisayar araclari etkin ve anlamli bicimde kullanarak 6grenme streci
Ogretmen ve Ogrencinin ayni anda ayni yerde bulunmalarina gerek kalmadan
gerceklesmektedir (Dikbas, 2006; Ipek, Sézcti ve Ziatdinov, 2013).

E-6grenmenin 6grenciye sagladigi avantajlari; 6grenciyi egitimin merkezine almasi,
O0grencinin icerigi 6grenene kadar sistem tUizerinde calismasina imkan tanimasi, zaman
ve mekan sinirlamasi olmamasi, herkesin kendi hizinda 6grenmesine firsat sunmassi,
O0grenim materyallerinin degisen kosullara gore, kisa stirede glincellenebiliyor olmasi,
O0grencinin kendi kendini sinamasina olanak vermesi, kisinin tim O0grenim
faaliyetlerinin raporlayabilmesi, 6grenim faaliyeti ile ilgili dGnemli istatistiki bilgiler elde
edilebilmesi ve 0Ogrenim faaliyetlerini eglenceli hale getirmesi seklinde siralanabilir
(Altiparmak, Kurt ve Kapidere, 2011; Duran, Onal ve Kurtulus, 2006; Goékdas ve
Kayri, 2005; Isik ve Yagci, 2011).

E-6grenme uygulamalarinin egitime katkilar1 ise nitelikli 6gretim materyalleri
sunmasi, 6grenenin 6grenme amaclarina uygun bilgi ve beceri kazanmasina yardim
etmesi, elektronik ortamda derslerin depolanmasina ve sunulmasina olanak
saglamasi, gelismis bilgi icerikleri ve yaklasimlari sayesinde egitimin niteligini
artirmasi, Ogrencide problem ¢6zme, isbirligi, iletisim, yaraticihk gibi 21. yuzyil
becerileri olarak nitelenen becerilerin kazanilmasi ve gelistirmesini saglamasi seklinde
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siralanabilir (Olson, Codde, Maagd, Tarkleson, Sinclair, etc. 2011; Ruth ve Mayer,
2008).

Sosyal medya ve e-6grenmeye yOnelik alanyazin incelendiginde; Ogrencilerin sosyal
medyaya yo6nelik tutumlarinin, aliskanhklarinin, motivasyonlarinin ve sosyal medyay:
kullanma dtizeylerinin incelenmesiyle ilgili calismalarin (Alican ve Saban, 2013; Argin,
2013; Dogruluk, 2017; ili, 2013; Kocak, 2012; Ortar ve Argin, 2013; Ok, 2013; Ozgtir,
2013; Togay, Akdur, Yetisken ve Bilici, 2013) oldugu tespit edilirken, 6grencilerin ve
Ogretim elemanlarinin e-6grenmeye yonelik hazirbulunusluklarini, tutumlarini
inceleyen ve bir 6grenme bicimi olarak e-6grenmeyi inceleyen calismalarin (Arslan,
2006; Aytac, 2003; Demir, 2015; Dikbas, 2006) oldugu tespit edilmistir. Bahsedilen
bu calismalarda sosyal medyanin kullanimi veya sosyal medyaya yonelik tutum ile e
6grenmenin Ozellikleri ve islevlerine yogunlasildigi goérilmektedir. Bu calismalar
icerisinde sosyal medya ile e-0grenme arasindaki iliskiyi inceleyen herhangi bir
calismaya rastlanilmamis olmasi ise arastirmaci tarafindan bir eksiklik olarak
distnulmustir. Bu calismanin bahsedilen eksikligi gidererek alanyazina katk:
saglayacagi ve bu calismadan elde edilecek veriler dogrultusunda 6gretmen adaylarina
ogrenim sureleri iginde uygulanacak olan sosyal medya ve e-6g8renmeye yonelik
uygulamalara 1sik tutacag beklenilmektedir. Bu baglamda calismanin problemi
“Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlar ile e-6grenmeye yonelik tutumlari
arasinda anlamli bir iliski var midir?” seklinde ifade edilmistir.

1.1. Arastirmanin Amaci

Bu arastirmanin amaci 06gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlariyla e-
6grenmeye yonelik tutumlari arasindaki iliskinin incelenmesidir. Bu genel amac
dogrultusunda asagidaki sorulara cevap aranmistir.

1. Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina ve e-dgrenmeye ydnelik
tutumlar ne dtizeydedir?

2. Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yénelik tutumlari cinsiyet,
O0grenim goérdukleri b6lim ve sinif faktértine gore farklilasmakta midir?

3. Ogretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlar cinsiyet, 6grenim
gordtikleri bolim ve sinif faktériine gore farklilagsmakta midir?

4. Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina ve e-6grenmeye yoénelik
tutumlar arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski var midir?

5. Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlari, e-6grenmeye yonelik
tutumlarini yordamakta midir?

YONTEM

Bu boéltimde arastirmanin modeli, 6rneklemi, verilerin toplama araci, verilerin
toplanmasi ve verilerin analizi ile ilgili bilgilere yer verilmistir.

2.1. Arastirmanin Modeli

Bu arastirmada; oOgretmen adaylarinin sosyal medyaya yo6nelik tutumlar ile e-
0grenmeye yonelik tutumlari arasindaki iliskinin incelenmesi amaclandigindan
betimsel tarama modellerinden iliskisel tarama yontemi kullanilmistir. Tarama
modelinin bir tGra olan iliskisel tarama modeli, iki ve daha cok sayidaki degisken
arasinda birlikte degisimin varligini ve/veya derecesini belirlemeyi amaclayan
arastirma modelidir (Karasar, 2006). Arastirmanin bagimli degiskenini 6gretmen
adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlari, bagimsiz degiskenini ise Ogretmen
adaylarinin sosyal medyay: kullanma duizeyleri olusturmaktadir.
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2.2. Arastirmanin Orneklemi

Arastirmanin evrenini, 2016-2017 egitim-6gretim yilinin bahar déneminde
Kahramanmaras Stitci Imam Universitesi Egitim Fakiiltesi'nde 6grenim géren
dgretmen adaylan olusturmaktadir. Orneklemi ise bu evrenden basit seckisiz olarak
secilen 282 6gretmen aday: olusturmaktadir. Basit seckisiz 6rnekleme yonteminde
evrendeki tim birimler, érnekleme secilmek icin esit bir sansa sahiptir. Diger bir ifade
ile evrende yer alan tim bireylerin 6rnekleme secilme olasiligi aymdir (Buyukoztirk,
Cakmak, Akgltin, Karadeniz ve Demirel, 2016).

Arastirmaya katilan o6gretmen adaylarinin demografik o6zelliklerine iliskin bilgiler
Tablo 1’de gosterilmistir.

Tablo 1. Ogretmen Adaylarinin Demografik Ozelliklerine Iliskin Verilerin Dagilim:

_Degiskenler Gruplar N %
Cinsiyet Kadin 231 81,9
Erkek 51 18,1
Balim Sinif (")gretnzlenligi 169 59,9
Fen Bilgisi Ogretmenligi 113 40,1
1. Sinmif 98 34,8
Simf 2.S1nif 59 20,9
3.S1nuif 89 31,6
4.Sinif 36 12,8

Tablo 1°de incelendiginde Ogretmen adaylarinin %81,9'u kadinlardan, %18,1’
erkeklerden olusmaktadir. Arastirmaya katilan 6gretmen adaylarinin %59,9'u sinif
ogretmenligi, %40,1i ise fen bilgisi 6gretmenligi bélimde, %34,8’1 1. sinifta %20,9u 2.
smifta, %31,6’s1 3. smifta ve %12,8’si 4. sinifta 6grenim gérmektedir.

2.3. Veri Toplama Araclari

Arastirma verilerini toplamak iciniki 6lcek kullanilmistir. Bu 6lcekler; Universite
o0grencilerinin sosyal medyaya yo6nelik tutumlarini belirlemek icin Otrar ve Argin
(2016) tarafindan gelistirilen sosyal medya tutum 6lcegi ve Haznedar ve Baran (2012)
tarafindan gelistirilen e-6grenmeye yonelik genel tutum o6lcegi kullanilmistir. Sosyal
medyaya yonelik tutum Olcegi; duskunluk, eglence ve paylasim, ilgi cekme, sosyal
etkilesim, acik iletisim ve egitim olmak Uizere alt1 alt boyuttan ve toplam 35 maddeden
olusmakta iken e-6grenmeye yonelik genel bir tutum 6lcegi; e-6grenmeye yakinlik ve e-
ogrenmeden kacis olmak Uizere iki alt boyuttan ve toplam 20 maddeden olusmaktadir.
Likert tipinde olan o6lcekler (kesinlikle katiliyorum= 5, katiiyorum= 4, kararsizim=3,
katilmiyyorum=2, kesinlikle katiimiyorum=1) bes derecelidirler. Katilimcilar o6lcekleri
tamamladiklarinda sosyal medyaya yonelik tutum o6lceginden en dustk 35, en yuksek
175 puan; e-6grenmeye yonelik tutum oOlceginden ise en dustik 20, en yuksek 100
puan alabilmektedirler. Olceklerden alinan puanlarin giderek artmasi 6gretmen
adaylarinin e-6grenmeye ve sosyal medya kullanimina y6énelik tutumlarinin da artmasi
olarak degerlendirilmektedir. Hem orijinal 6lcekteki hem de bu arastirmada elde edilen
guvenirlik degerleriise asagida Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2. Olceklerin Giivenirlik Degerleri

Sosyal Medyaya Yénelik Tutum Olcegi E-Ogrenmeye Yonelik Genel Bir Tutum Olcegi
Alt Boyutlar Orijinal Bu Arastirma Icin Alt Boyutlar Orijinal Bu Arastirma Icin
Dusktnluk 916 927 E-Ogrenmeye Yakinhik  .930 .924

Eglence ve Paylasim  .826 .895 E-Ogrenmeden Kagis .840 .852
ilgi Cekme .788 .860

Sosyal Etkilesim 747 .799

Acik letisim .739 .780

Egitim .661 430
Olcek Toplam .921 .821 .930 911
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Tablo 2’de goéruldiga gibi Sosyal Medya Tutum Olgeginin glvenirlik katsayisi
Cronbach Alfa 0,92 olarak bulunmustur. Olcege ait alt boyutlar incelendiginde ise
guvenirlik katsayist Cronbach Alfa; “Duskinluk” alt boyutu icin 0,91; “Eglence ve
Paylasim” alt boyutu icin 0,82; “ligi Cekme” alt boyutu icin 0,78 ve “Sosyal Etkilesim”
alt boyutu icin 0,74; “Acik Iletisim” alt boyutu icin 0,73; “Egitim” alt boyutu icin 0,66
olarak hesaplanmistir. Bu arastirma icin ise glvenirlik katsayisi Cronbach Alfa
“Sosyal Medya Tutum Olcegi” icin 0,82; “Diisktinliik” alt boyutu icin 0,92; “Eglence ve
Paylasim” alt boyutu icin 0,89; “ligi Cekme” alt boyutu icin 0,86 ve “Sosyal Etkilesim”
alt boyutu icin 0,79; “Acik Iletisim” alt boyutu icin 0,78; “Egitim” alt boyutu icin 0,43
olarak tespit edilmistir. E-Ogrenmeye Yénelik Tutum Olceginin glivenirlik katsayisi
Cronbach Alfa 0,93 olarak bulunmustur. Olcege ait alt boyutlar incelendiginde ise
glivenirlik katsayisi1 Cronbach Alfa; “E-Ogrenmeye Yakinlik ” alt boyutu icin 0,93; “E-
Ogrenmeden Kacis” alt boyutu icin 0,84 olarak hesaplanmistir. Bu arastirma icin ise
glivenirlik katsayisi1 Cronbach Alfa “E-Ogrenmeye Yoénelik Tutum Olgegi” icin 0,91; “E-
Ogrenmeye Yakinlik ” alt boyutu icin 0,92; “E-Ogrenmeden Kacis” alt boyutu icin 0,85
olarak tespit edilmistir.

2.4. Verilerin Analizi

Arastirmada elde edilen verilerin analizi SPSS 21.0 programi ile gerceklestirilmistir.
Oncelikle verilerin parametriktestler icin uygun olup olmadigina karar vermek
amaciyla verilerin normalligine yoOnelik carpiklik degerlerine ve Q-Q grafigine
bakilmistir. Sosyal medyaya yonelik tutum o6lcegiverilerinin (-.075) ile (.145) arasinda
carpiklik degerlerine, (.013) ile (.289) arasinda basiklik degerine, e-6grenmeye yonelik
tutum O6lcegi verileri ise (.464) ile (.145) arasinda carpiklik degerlerine, (.072) ile (.289)
arasinda basiklik degerlerine sahip oldugu goértlmektedir. Carpiklik ve basikligin
+1.96 ve -1.96 arasinda olmasina bagli olarak normal dagilima sahip oldugu
soylenebilir (Can, 2016: 85). Bunun yaninda histogram ve Q-Q plot grafigini de
bakilarak ve veri sayisinin 30'u gecmesinden de hareketle verilerin normal dagildig:
varsayilmistir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medya ve e-6grenmeye yonelik tutumlarinin cinsiyet ve
boélum degiskenlerine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin 6énce Levene’s
testi ile dagilimlarin varyanslarinin homojenligi test edilmis, sonucta varyanslarin
homojen oldugu goértlmustir ve sonra bagimsiz gruplar icin t-testi uygulanmaistir.
Sinif faktortine gore farklilasip farklilasmadigini belirlenmesinde ise tek yonld varyans
analizi (ANOVA) uygulanmistir.

Arastirmada degisken arasindaki iliskilerin saptanmasi icin Pearson Momentler
Carpimi Korelasyon katsayisi (r) kullanilmistir. Ogretmen adaylarinin sosyal medyaya
kullanimlarinin e-6grenmeye yonelik tutumlari Uzerindeki yordayicilik glctini
belirlemek amaciyla Regresyon Analizi yapilmistir. Regresyon analizlerinin
yorumlanmasinda, standartlastiriimis Beta () katsayilar1 ve bunlarin anlamlilig i¢in
t-testi sonuclarina bakilmistir.

BULGULAR

Qgretmen Adaylarinin Sosyal Medyaya ve E-6grenmeye Yonelik Tutumlarina
Iliskin Elde Edilen Bulgular

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina ve e-6grenmeye yonelik tutumlarini
belirlemeye yonelik elde edilen puanlarin ortalamalar1 ve standart sapmalar: Tablo
3’de verilmistir.
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Tablo 3. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullamimina ve E-Ogrenmeye Yénelik
Tutumlarina yoénelik Aritmetik Ortalamalar ve Standart Sapmalar

Olgekler Alt Boyutlar N X Ss
Duskunluk 282 43,84 11,28
Eglence ve Paylasim 282 28,72 6,64
flgi Cekme 282 15,83 4,84

Sosyal Medya Sosyal Etkilesim 282 9,21 3,1
Acik Iletisim 282 9,89 2,91
Egitim 282 8,79 3,08
Sosyal Medya Genel 282 116,3 15,45
E-Ogrenmeye Yakinlik 282 32,92 8,65

E_Ogrenme E-Ogrenmeden Kagcis 282 31,08 7,49
E-Ogrenme Genel 282 64,01 13,8

Tablo 3’e gore sosyal medyaya yonelik tutum o6lgegine vermis oldugu cevaplar alt
boyutlar ac¢isindan incelendiginde en ytksek ortalamanin dusktnltik (¥=43,84), en
dtistk ortalamanin ise egitim (¥=8, 79) alt boyutunda oldugu goértilmektedir. Sosyal
medya kullanim dizeyleri kapsaminda Olcegin geneline iliskin 6gretmen adaylarinin
gortslerinin ortalamasi ise (¥=116.3) orta Ustl seviyededir. E-0grenmeye yo6nelik
tutum oOlcegi ile ilgili veriler incelendiginde ise ortalamanin e-6grenmeye yakinlik
boyutunda daha yuiksek (¥=32,92), e-6grenmeden kacis boyutunda ise dustk
(¥=31,08) oldugu goértulmektedir. E-6grenmeye yonelik tutum o6lcegine yonelik
O0gretmen adaylarinin gortslerinin genel ortalamasi ise (¥=64.01) orta tistti dlizeydedir.

Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanimina Yoénelik Tutumlar: Cinsiyet,
Bolim veSimif Degiskenlerine Gore Farklilasip Farklilasmadigina Yonelik
Bulgular

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yénelik tutumlarinin cinsiyet
degiskenine gore farklilasip farklilasmadigini belirlemek icin yapilan bagimsiz gruplar
t-testi sonuclar1 Tablo 4°de verilmistir.

Tablo 4. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullamimina Yénelik Tutumlarin
Cinsiyet Degiskenine t-Testi Sonuclart

Bagiml Degisken Cinsiyet N X S Sd t P
Sosyal Medya Kadin 231 115,9 14,94 280 -,763 , 446
Erkek 51 117,8 17,96

Tablo 4 incelendiginde, t-testi sonucunda cinsiyet degiskenine gbre Ogretmen
adaylarinin sosyal medya kullanimina yoénelik tutumlari arasinda anlamh farkhilik
bulunmamistir (t= -,763; p>.05).

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina ydnelik tutumlarinin égrenim goériilen
bolime gore degisip degismedigini belirlemek icin yapilan bagimsiz gruplar t-testi
sonuclar1 Tablo S’de verilmistir.
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Tablo 5. Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medya Kullanimina Yénelik Tutumlariun
Ogrenim Gérdiikleri Béliimlere t-Testi Sonuclart

Bagimli Degisken Béliim N X S Sd t P

Sosyal Medya Sinif Ogr. 169 116,00 16,66 280 -,409 ,683

Fen B. Ogr. 113 116,76 13,49

Tablo 5'de gortldugi gibi, yapilan t-testi sonucunda 6grenim goérduikleri bolimlere
gore Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yoénelik tutumlari arasinda
anlamli farklilik bulunmamistir (t= -,409; p>.05).

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yénelik tutumlarinin égrenim gériilen
sinifa gore degisip degismedigini belirlemek icin yapilan Tek Y6nlt Varyans Analizi
(ANOVA) testi sonuclar1 Tablo 6’da verilmistir.

Tablo 6. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanimina Yénelik Tutumlarin
Ogrenim Gérdiikleri Stnifa Gére Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuclart

Varyansin Kareler Kareler

Stnuf N X S Kaynag Toplam1 Sd Ortalamasi P
1.Simaf 98 115,34 13,98 Gruplarasi 195,24 3 65,08 ,270 ,848
2.Smif 59 117,23 17,16 Gruplarici 66936,91 278 240,78

3. Smuf 89 116,25 16,02 Toplam 67132,16 281

4. Sinf 36 117,52 15,39

Toplam 282 116,30 15,45

Tablo 6’de goérulduga gibi, uygulanan test sonucunda 6gretmen adaylarinin 6grenim
gordikleri sinifa gére tutumlar arasinda anlamh fark bulunmamistir (F=,270; p>.05).
Bu sonuca gore 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yo6nelik tutumlar:
o6grenim godrdtkleri sinifa bagli olarak degismedigi sdylenebilir.

Ogretmen Adaylarinin E-Ogrenmeye Yonelik Tutumlarinin Cinsiyet,
Ogrenim Goriilen Boliim veOgrenim Goriilen Sinif Degiskenlerine Gore
Farklilasip Farklilagsmadigina Iliskin Bulgular

Ogretmen adaylarinin e-6grenmeye yoénelik tutumlarinin cinsiyet degiskenine gore
farklilasip farklilasmadigi belirlemek icin yapilan bagimsiz gruplar t-testi sonuclar:
Tablo 7’de verilmistir.

Tablo 7. Ogretmen Adaylarimin E-Ogrenmeye Yénelik Tutumlariuin Cinsiyet
Degiskenine t-Testi Sonuglart

Bagimli Degisken Cinsiyet N X S Sd t P
E-Ogrenme Kadin 231 63,61 13,74 280 -1,036 ,301
Erkek 51 65,82 14,08

Tablo 7’de goruldugt gibi, yapilan t-testi sonucunda cinsiyet degiskenin gore
6gretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlar1 arasinda anlamlh farkhilik
bulunmamistir (t= -1,036; p>.05).

Ogretmen adaylarinin e-6grenmeye yénelik tutumlarinin égrenim goriilen béliime gore
degisip degismedigini belirlemek icin uygulanan bagimsiz gruplar t-testi sonuclari
Tablo 8’de verilmistir.
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Tablo 8. Ogretmen Adaylarimin E-Ogrenmeye Yénelik Tutumlariun Ogrenim
Gordiikleri Béliimlere Gére Bagimsiz Gruplar t-Testi Sonuclart

Bagimli Degisken Boliim N X S Sd t P
Sosyal Medya Sinif Ogr. 169 64,05 13,69 280 ,072 ,943
Fen B. Ogr. 113 63,93 14,03

Tablo 8’de goruldugt gibi, yapilan t-testi sonucunda 6grenim gordikleri boltimlere
gore Ogretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlar1 arasinda anlamli farklhilik
bulunmamistir (t= ,072; p>.05).

Ogretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlarinin 6grenim gérilen sinifa gére
degisip degismedigini belirlemek i¢in yapilan Tek Yo6nlti Varyans Analizi (ANOVA) testi
sonuclari Tablo 9°da verilmistir.

Tablo 9.0gretmen Adaylarinin E-Ogrenmeye Yénelik Tutumlarinin Ogrenim Gérdiikleri
Swnifa Goére Tek Yonlii Varyans Analizi (ANOVA) Sonuglar

_ Varyansin Kareler Kareler
Sinif N X S Kaynag Toplami  Sd  Ortalamas1 F P
1.Smuif 98 63,87 12,42  Gruplarasi 1560,60 3 520,20 2,780 ,041
2.Sif 59 64,06 13,82 Gruplarici 52014,36 278 187,10
3. Siuf 89 61,74 15,08 Toplam 53574,96 281
4. Sinf 36 69,63 13,01
Toplam 282 64,01 13,80

Leneve F=,711

Tablo 9’da gortldugt gibi, yapilan analiz sonucunda, 6gretmen adaylarinin 6grenim
gordukleri sinif degiskenine gore fark istatistiksel olarak anlamli bulunmustur
(F=2,780; p<.05). Anlaml farkliligin kaynagini belirlemek amaciyla tamamlayici post-
hoc tekniklerini kullanabilmek icin Levene’s testiyle yapilan gruplarin varyanslarinin
homojenligi testi sonucunda, varyanslarin homojen oldugu tespit edilmistir (Leneve
F=,711; p>.05). Bu sonuca baglh olarak post-hoc tekniklerinden “Tukey” coklu
karsilastirma testi uygulanmis ve elde edilen sonuglar Tablo 10'da verilmistir.

Tablo 10. Ogretmen Adaylariin Ogrenim Gérdiikleri Swufa Iliskin E-Ogrenmeye
Yénelik Tutumlarin Belirlemeye Yénelik Test Sonuclart

Ogrenim _ Anlaml
Degisken Goriilen Sinmif N X Ss F P Farklihik
1.Simf 98 63,88 12,42 2,78 0,041
) 2.Smf 59 64,06 13,82 4.Sinif ile
E-Ogrenmeye 3 Suuf
Yonelik 3.Simnif 89 61,84 15,08 -1
Tut arasinda
utum 4.Smif 36 69,63 13,01 4.S1nif lehine
Toplam 282 64,01 13,80

Tablo 10'da goraldaga gibi post-hoc coklu karsilastirma teknigi Tukey testi
sonucunda, 4. Sinif ve 3. sinif arasindaki farkin istatistiksel olarak anlamli oldugu ve
bu farkin 4. sinif lehine oldugu gértilmektedir.
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Ogretmen Adaylarinin Sosyal ‘Medya Kullanimina ve E-Ogrenmeye Yonelik
Tutumlari Arasinda Anlaml Bir Iliski Olup Olmadigina Iliskin Bulgular

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina ve e-6grenmeye yénelik tutumlar
arasindaki iliskiyi belirlemek tizere “Pearson Momentler Carpimi Korelasyon Katsayis1”
tekniginden yararlanilmis ve sonuclar Tablo 11’de verilmistir.

Tablo 11.0gretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanimina ve E-Ogrenmeye Yénelik
Tutumlarinin Pearson Momentler Carpimi Korelasyon Katsayist Testi Sonuglart

Degiskenler N r p

Sosyal Medya 282 0,12 0,045

E-Ogrenme

Tablo 11'de goruldugt gibi, 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlan ile e-
6grenmeye yonelik tutumlar1 .045 duizeyinde anlamh bir iliski gostermektedir. Dtstik
dizeyde ve pozitif yénde olan bu iliskiye gore, 6gretmen adaylarinin sosyal medyaya
kullanimlar1 arttikca e-6grenmeye yonelik tutumlarinin da pozitif yénde arttig:
sOylenebilir

Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Kullanimlarinin E-Ogrenmeye Yonelik
Tutumlarini Yordayip Yordamadigina Iliskin Bulgular

Son olarak arastirmada o6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarinin e-
ogrenmeye yonelik tutumlarini yordayip yordamadigi arastirilmak istenmistir. Bu
amacla, veriler homojen olup normal dagilim gosterdiginden ve sosyal medya ve e-
6grenmeye yonelik tutumlar arasinda korelasyonel iliski oldugundandolay1 Regresyon
analizi yapilmis ve elde edilen bulgular Tablo 12’de verilmistir.

Tablo 12. Ogretmen Adaylariun Sosyal Medya Kullarumlaruun E-Ogrenmeye Yénelik
Tutumlarin: Yordayyp Yordamadigina Iliskin Regresyon Analizi Sonuclart

Bagimli Degisken Bagimsiz Degisken R? T B F P
E-Ogrenme Sosyal Medya 0,014 2,017 0,12 4,068 0,045

Sosyal medya kullaniminin e-6grenmeye yonelik tutumlarinin yordayicist olup
olmadigina iligkin Tablo 12 incelendiginde, p = 0,045 < 0,05 anlamlilik duzeyinde
yordayicist oldugu anlasilmaktadir (R?= 0,014). Buna gére 6gretmen adaylarinin e-
6grenmeye yonelik tutumlar icin aciklanan varyansin % ~1'nin sosyal medya
kullanimdan kaynakl oldugu soylenebilir.

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yénelik tutumlarinin duskinlik,
eglence ve paylasim alt boyutlarinda orta seviyenin Uzerinde, ilgi cekme, sosyal
etkilesim, acik iletisim ve egitim alt boyutlarinda orta seviyede oldugu, o6lcegin
genelinde ise ortalamanin Ustiinde oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonuca goére
O0gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yoénelik olumlu tutum gelistirdikleri
ifade edilebilir. Dogruluk’un (2017) yaptig1 calismada da 6gretmen adaylarinin sosyal
medya kullanim aliskanhklarinin orta Uistll seviyede oldugu, Togay, Akdur, Yetisken ve
Bilici’nin (2010) calismalarinda sosyal medyay: egitim stlireclerinde kullanmaya yonelik
olumlu tutumlara sahip olduklari sonucu ile Argin’'nin (2013) calismasinda lise ve
ortaokul Ogrencilerinin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin yiksek duzeyde
olduguna yoénelik sonucu da bu arastirmanin sonuclarini desteklemektedir. Alican ve
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Saban (2013) ise ortaokul ve lise oOgrencileri ile yuruttikleri arastirmada, bu
o0grencilerin sosyal medyaya yonelik tutumlarinin kismen olumlu oldugunu tespit
etmislerdir. Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimlarina iliskin tutumlarinin
olumlu olmasinin nedeni olarak sosyal medyanin ginltik hayatta tGm insanlarin
ozellikle de 6grencilerin yaygin bir sekilde kullanilmas: gosterilebilir (Abe ve Jordan,
2013). Nitekim Universite 6grencilerinin haftada ortalama 24 saat internet kullanirken
bunun 12 saatini Facebook’ta gecirdikleri belirtilmektedir (Ceyhan ve Yelpaze, 2017).

Ogretmen adaylarinin e-dégrenmeye yonelik tutumlarinin ise e-6grenmeye yakinlik, e-
o6grenmeden kacis alt boyutlar1 ve 6lcek geneli icin orta seviyenin Uzerinde oldugu
sonucuna ulasilmistir. Bu sonuca gore 6gretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik
olumlu tutum gelistirdikleri ifade edilebilir. Dikbasin (2006) yaptig1 calismada
6gretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlarinin olumlu oldugu sonucu bu
aragtirmaninin sonucunu desteklemektedir. Ozglir ve Tosun (2010) yaptiklar: deneysel
calisma sonucunda web destekli Ogretim gbren Ogretmen adaylarinin tutum
puanlarinin, geleneksel simf ici egitim goéren o6gretmen adaylarinin tutum
puanlarindan daha olumlu oldugunu tespit etmislerdir. Bu sonu¢ dogrultusunda e-
o6grenme deneyimi olan 6gretmen adaylarinin e-6grenmeye yénelik daha olumlu tutum
gelistirdikleri sdéylenebilir. Bilgisayar 6gretmen adaylarimin uzaktan egitime kars:
tutumlarini belirlemeye calisan Durmus ve Kaya (2010) da 6grencilerin uzaktan
egitime karsi olumlu tutuma sahip olduklari sonucuna ulasmislardir.

Arastirmada o6gretmen adaylarinin sosyal medyaya kullanimina yo6nelik tutumlar
cinsiyet degiskenine gore incelendiginde anlamli bir farklilasmanin olmadig1 sonucuna
ulasilmistir.  Argin (2013), Kocak (2012) ve Ili'nin (2013) yaptiklar1 calismalarda da
o6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin cinsiyete gore farklilasmadig sonucu
bu arastirmanin sonuclariyla értismektedir. Diger taraftan cinsiyet degiskenin sosyal
medya kullaniminda fark olusturduguna yoénelik arastirma sonuclarni da
bulunmaktadir.  Ornegin Ok (2013)in c¢alismasinda erkek &grencilerin sosyal
medyada kiz Ogrencilere oranla daha fazla zaman gecirdikleri, Ozglir (2013)%in
calismasinda ise kiz 6gretmen adaylarinin erkek o6gretmen adaylarina gore sosyal
aglari egitsel amacl olarak daha ¢ok kullandig1 sonuclarina ulasilmistir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yénelik tutumlarinin 6grenim
gordukleri bolim degiskenine goére incelendiginde ise anlamli farklilasma olmadig:
sonucuna ulasilmistir. Bu arastirmada bolim degiskenin sosyal medya kullanimina
yonelik tutumda bir etkisinin olmadigina yoénelik sonucun c¢ikmasi, arastirma
ornekleminin yalnizca iki boélim ile gerceklesmis olmasindan kaynaklanabilir. Bu
sonuctan farkli olarak Ozgur (2013) calismasinda, 6gretmen adaylarinin sosyal aglari
kullanma duzeylerinde 6grenim gordukleri bolimlere gore farklilasma olduguna
yonelik sonucg elde etmistir. Boéyle farkli sonuclarin ¢ikmasinin nedeni olarak sosyal
medya kullaniminin giinden giine artis gostermesiyle 6grencilerin 6grenim gérdtkleri
boélumlerden bagimsiz olarak sosyal medyaya yodnelik tutumlarinin degisebilecegi de
gosterilebilir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yénelik tutumlar égrenim gérdiikleri
siniflara gére incelendiginde farklilasma olmadigi tespit edilmistir. Alanyazin
incelendiginde benzer sonuclara ulasan baska calismalar da bulunmaktadir (ili, 2013;
Ok, 2013). Ancak Argin (2013) ve Dogruluk (2017) yaptiklari calismalarda alt
siniflarda 6grenim godren Ogrencilerin sosyal medya tutum puanlarinin Ust sinifta
O0grenim goren 6grencilere oranla daha ytksek oldugu sonugclarini tespit etmislerdir.
Bu arastirmalarda ust siniflara dogru sosyal medya kullanim puanlarinin diismesinin
nedenleri arasinda mezun olma kaygisi ve KPSS calismalarinin 6grenciyi sosyal
medyadan kismen de olsa uzaklastirmis olmas: gosterilebilir.
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Arastirmada 6gretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlar: 6grenim gérdukleri
bolim ve cinsiyet degiskenlerine gore incelendiginde anlamli farkliliga
rastlanilmamistir. Suri ve Sharma (2013) yaptiklar1 calismada bu arastirmanin
sonuclarina benzer olarak katilimcilarin e-6grenmeye yonelik tutumlarinin cinsiyet
degiskenine goére anlamli bir farklilik gbéstermedigi sonucuna ulasmislardir. Ancak
Dikbas (2006) yaptigi calismada kiz 6grencilerin e-68renmeye yonelik tutum
konusunda daha olumlu bir tavir icinde oldugunu ortaya koymaktadir. Diger baz
rastirmalarin sonuclarinda ise erkek Ogrenciler kiz Ogrencilere goére e-0grenmeye
yonelik daha pozitif bir tutum sergilemislerdir ( Haznedar, 2012; Liaw ve Huang, 2011;
Papaioannou ve Charalambous, 2011; Whitley,1996).

Ogretmen adaylarinin e-6grenmeye yonelik tutumlar égrenim goérdiikleri siniflara gére
incelendiginde farkin anlamli oldugu tespit edilmistir. Uygulanan test sonucunda 4.
sinifta 6grenim goren Ogretmen adaylarinin 3. smifta 6grenim gbéren Ogretmen
adaylarina oranla e-0grenmeye yonelik tutumlarinin daha olumlu oldugu
belirlenmistir. Demir (2015) de c¢alismasinda 4. smif Ogrencilerinin 1. siuf
O0grencilerine oranla e-6grenmeye hazirbulunusluk diizeyinin btittin faktérlerinde daha
yuksek dtizeyde sahip oldugu sonucunu bulmustur. Bunun yani sira Haznedar’in
(2012) yaptig1 calismada tiniversite 6grencilerinin sinif diizeyleri arttikca e-6grenmeye
yonelik tutumlarinin da arttig1 sonucu, bu calismanin sonucunu destekler niteliktedir.
Boyle bir sonucun cikmasinda, 6grenim gortlen smif duiizeyi arttikca o6grencilerin
ogrenmeyle ilgili alternatif imkanlar konusunda bilgi ve farkindalik dizeylerinin
artmasinin etkili oldugu soylenebilir.

Arastirmada 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimi ve e-6grenmeye yonelik
tutumlar arasindaki iliski incelendiginde cok duistik dtizeyde bir iliski oldugu tespit
edilmistir. Demir (2015) de yaptigi calismada, o6grencilerin e-6grenmeye yo6nelik
motivasyonlari ile kendi kendine 6grenmeleri ve yine 6grencilerin e-6grenmeye yonelik
motivasyonlari ile internet 6z yeterlikleri arasindaki iligkiye bakmis ve sonucg olarak bu
iligkilerin dtistik diizeyde oldugunu tespit etmistir. Meslek Yuksekokulu 6grencilerinin
bilgisayar 6zyeterliligi ile e-6grenmeye yonelik hazirbulunusluk dtizeyleri arasinda bir
iligki olup olmadigini incelemeyi amaclayan bir ¢calismada (Pinar, Selcuk ve Dag, 2014)
da iliskinin pozitif yonde zayif diizeyde oldugu sonucuna ulasilmistir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medya kullanimina yénelik tutumlarinin e-6grenmeye
yonelik tutumlarinin yordayicist olup olmadigi incelendiginde, sosyal medya
kullanimina yo6nelik tutumlarinin e-6grenmenin yordayicisi oldugunu ve e-0grenme
icin aciklanan varyansin %1l1’nin sosyal medya kullanimina yo6nelik tutumlarindan
kaynaklandig: tespit edilmistir. Dogruluk (2017) ise yaptig1 calismada sosyal medya
kullaniminin internet bagimliliginin yaklasik %7 oraninda yordayicisi oldugunu tespit
etmistir. Haznedar (2012) ise yaptigl calisma sonucunda o6grencilerin e-6grenmeye
yonelik tutumlarinin en fazla tercih ettikleri 6grenme yonteminden etkilendigini,
ogrencilerin tercih ettikleri 6grenme ydnteminin ise 6grenme seklinden ve bilgi iletisim
teknolojilerini kullanma amagclarindan etkilendigini belirtmistir.

Calismadan elde edilen sonuclara gore asagidaki oneriler ileri stirtilebilir:

e Arastirmanin sonuclarina gore Ogretmen adaylarinin sosyal medya
kullanimina yoénelik tutumlarinin olumlu oldugu ifade edilebilir. Bu
baglamda sosyal medyanin proje ddevleri, grup calismalar: gibi egitim
etkinliklerinde kullanilmasinin 6grencilerin motivasyonu ve akademik
basarisini arttiracag: diistintlebilir.

e Ogretmen adaylarinin e-6grenmeye yénelik tutumlarinin olumlu oldugu
tespit edilmistir. Bu baglamda e-6grenmenin yalnizca uzaktan egitimin
bir parcasi olarak degil de oOrgin egitimin destekleyicisi olarak
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dustntlmesi ve farkli e-6grenme modellerinin 6grencilerin kullanimina
acilmasi saglanabilir.

e Alanyazin incelendiginde e-0grenme ve sosyal medya ile ilgili yapilan
calismalarin genelinin nicel ¢calisma oldugu gértlmustir. Bu nedenle e-
6grenme ve sosyal medya ile ilgili nitel calismalar yapilabilir.
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