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OPINIONS OF FEMALE CONSUMERS
REGARDING ORNAMNETS USED ON
CLOTHES

GIYIMDE KULLANILAN SUSLEMELERLE ILGILI KADIN TUKETICILERIN
GORUSLERI!
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Abstract
The technology that has developed in recent years, the variety of materials used in production, and the
increasingly changing consumer expectations have increased the variety in both dress models and garment-
based decorations. In the production of traditional clothes, more ornamentation of clothes made based on
hand work is now being done in different techniques and in a wide variety of ways with the increase of
machinery. Decorating techniques used especially in women's clothing can be done by sewing, printing,
ready-made materials and embroidery techniques. In this study, I aimed to determine the opinions of female
consumers about dressing clothes which have an important place in the production of garment sector. I
applied the survey form prepared in this direction to the consumers and I transferred the results to the
SPSS data program and evaluated the results.
Keywords: Ready-made clothing, Ornamentation, Dress ornamentation, Consumer

Ozet

Son yillarda gelisen teknoloji, tretimde kullanilan malzeme cesitliligi ve tuketici beklentilerinin artarak
degismesi hem giysi modellerinde hem de giyside kullanilan stisleme malzemelerinde cesitliligi artirmistir.
Geleneksel giysilerin Uretiminde daha cok el isciligine dayali yapilan giysi stisleme islemleri gintimuzde
makinelesmenin artmasiyla farkli tekniklerde ve cok cesitlilikte yapilmaktadir. Ozellikle kadin giysilerinde
yogun olarak kullanilan sUsleme teknikleri dikis, baski, hazir malzemeler ve nakis teknikleriyle
yapilabilmektedir. Calismada hazir giyim sektorti tretiminde 6nemli bir yere sahip olan giysi stislemeye
yonelik kadin ttketicilerin gortislerinin belirlenmesi amaclanmistir. Bu dogrultuda hazirlanan anket formu
tuketicilere uygulanarak sonugclar SPSS veri programina aktarilmis ve sonuclar degerlendirilmistir.
Anahtar Kelimeler: Hazir giyim, stisleme, giysi stisleme, ttiketici.
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GIRIS
Pazarlama acisindan pazar kavrami; karsilanacak istek ve ihtiyaclari olan, harcayacak
geliri (satin alma giicti) bulunan ve harcama istegi olan kisiler ya da o6rgltlerden
olusmaktadir (Cakmak ve Tekinyildiz, 2013: 149). Pazarlama sUrecinin ilk basamagini
olusturan tuketici ise, isletmelerin ve pazarlama biliminin odak noktasini

olusturmaktadir. Tuketici ile ilgili oOzellikle Utzerinde durulan nokta ise tuketici
davranisi ve satin alma karar stireci olmaktadir (flban vd., 2011: 65).

Tuketici davranislari, pazarlama biliminin en dinamik yéntint olusturmaktadir. Bu
ozelligi ile hem uygulamacilarin hem de bilim adamlarinin dikkatini ¢cekmistir (Akgin,
2010: 153). Tam canlilar hayatlarini stirdiirebilmek icin gerek birinci dereceden gida,
giyim ve saglik olsun gerekse ihtiya¢c olmayan fakat istek ve arzularini karsilamak
amaci ile tiketim yapmaktadirlar (Durmaz vd., 2011: 115). Tuketim, insanlign ilk
donemlerinde hayatin devami icin zorunlu bir faaliyet iken, modern cag diye
nitelendirilen giintimtizde, toplumsal stattintin ve kimligin belirlenmesinde énemli bir
etken haline dontistiigt gortlmektedir (Yarangtimelioglu ve Buytker, 2014: 91).

Gunumuzde tuketiciler, farkli profillerle karsimiza ¢ikmaktadir. Bazi tuketiciler icin
fiyat 6nemli iken, bazilan icin kalite olmazsa olmazdir (Yaman, 2013: 80). Degismeyen
tek seyin degisim oldugu gintmuzde, ttiketici istek ve ihtiyaclar da stirekli degisimler
gostermektedir. Bu degisime cevap verebilmek ise isletmelerin yasamlarin
surdurebilmeleri i¢cin 6nem arz etmektedir (Glirbliz ve Dogan, 2013: 240). Bu nedenle
isletmelerin bu gelisme ve degismeleri 6grenebilmek amaciyla arastirma ve gelistirme
faaliyetlerini artirmalar1 (Durmaz vd., 2011: 115), sagliklh pazarlama politikalarinin
olusturulabilmesi icin musterilerinin ttiketim profilini cok iyi belirlemeleri (Sahin,
2001: 45) gerekmektedir. Modern toplum tuiketicilerin toplumudur. Yogunlasan
kuiresellesme ve tuketicilerle ilgili artan rekabet, tliketicileri etkileyecek alternatif
yontemlerin arastirilmasina neden olmaktadir. Cuinkd Urintn soyut ve maddi
olmayan oOzellikleri ttiketicinin satin alma kararlarini etkilemektedir (Sliburytea ve
Skeryteb, 2014: 468).

Tuketici davranislari; bireylerin kendi ihtiyaclarini ve/veya baskalarinin ihtiyaclarini
karsilayabileceklerini diisindukleri tirtin ve hizmetlerin degerlendirilmesi, aranmasi
(Yagct ve Ilarslan, 2010: 138), secilmesi, satin alinmasi ve satin alma sonrasi
kullanim ile ilgili tim eylemleri ve kararlan kapsar (Ravikumar, 2012: 146). Tanim
acikca ortaya koymaktadir ki, ttiketici davranislarinda dikkat ceken slrec¢ sadece
Urdn ya da hizmetlerin satin alinmasi degil, ayrica Urlnlerin edinilmesi ya da satin
alinmasindan 6nce baslayan bir strectir (Kalaiyarasi, 2014: 14). Satin alma karar
strecinde ttketiciler cevresel degiskenlerden etkilenmekte ve ayrica alacaklarn
kararlar kendi i¢sel stizgeclerinden gecirmektedirler (Dursun ve Yener, 2014: 22). Bu
nedenle tuketicilerin kisisel faktorleri cok iyi analiz edilmelidir. Kisisel Faktorler
denince akla gelen, demografik ve durumsal faktorler ile yasam bicimidir. Demografik
faktorler ise yas, cinsiyet, medeni hali, gelir, egitim ve meslek gibi bireysel 6zelliklerdir
(Hacioglu, 2011: 25).

Tuketici davranisi karmasik, dinamik, cok boyutlu bir slrectir ve tim pazarlama
kararlar1 ttketici davranisi ile ilgili varsayimlara dayanir (Kalaiyarasi, 2014: 14).
Tuketim ve tiketici davranislar: bircok bilim dalinin ilgi alani olmaya gliniimtuizde de
devam etmektedir. Disiplinler arasi1 bir yaklasim o6zelligi olan ttiketici davranisi
konusu, farkli konularda calisan bilim adamlarinin ortak arastirmalarina sahne
olmaktadir (Akgtn, 2010: 153). Elestirmenler toplumlarin ttketimi arttirdigini ve
giderek tuketim toplumu olundugu konusunda sikca goéris belirtmektedirler.
Tuketicinin mal ve hizmet ihtiyacinin belirmesinden baslayip satin alma davranisi ve
satin alma sonrasinda memnuniyet ya da memnuniyetsizligin degerlendirilmesi stireci
tiketici davranisinin temelini olusturmaktadir (Yaman, 2013: 80). Tuketici
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memnuniyeti ise ttketiciyi iyi taniyabilmekten tiketici davranislarini iyi analiz
edebilmekten gecmektedir (Durmaz vd., 2011: 116). Bu nedenle isletmelerin temel
amaclt musteri memnuniyeti saglamak olmalidir. Musteri sadakati olusturmanin ilk
adimi musteri memnuniyeti yaratmak olmalidir. Muisteri memnuniyeti ve sadakati
olusmasi ile de tekrarlanan satin alma davranis: olusacaktir (Marangoz, 2006: 112).

Isletmeler mal veya hizmetlerini sattiklar1 pazarlari bir biitlin olarak ele alabilecekleri
gibi bircok unsura gore boélimlere ayirip, hedefledikleri pazar bdélimuine veya
bolimlerine hedef pazar stratejilerini uygulayabilirler. Bu acidan cinsiyet ve buna
bagli olarak kadin tuketiciler, bircok mal veya hizmet icin bir béltimlendirme kriteri
olabilmektedir (Ozdemir ve Tokol, 2008: 58). Alisveris acisindan davranislari cok iyi
analiz edilmesi gereken tuiketici gruplarindan birisi ve belki de en O6nemlisi,
kadinlardir. Kadinlar, pazarlamacilar icin hep cazip bir tuketici grubu olmustur
(Ozbucak ve Duman, 2011: 84). Kadin tuketicilere yoénelik pazarlama cabalar
isletmelerin satislar1 ve karlar tizerinde olumlu etkilere sahiptir. Clinki giiniimtizde
kadinlarin calisma yasamina daha fazla katilmalar finansal gliclerini arttirmaktadir.
Ayrica biyolojik ve duyusal farkliliklar ile satin alma sUreclerindeki farklihiklardan
dolay1 da kadin tiketicilerin isletmelere ve mallarina gosterdikleri sadakat ve
sagladiklar1 referanslar da isletmelerin satislar1 ve karlar tUzerinde etkilidir. Bu
nedenle pazarlama stratejilerinin olusturulmasinda en o6nemli noktalardan birisi
kadinlara 6zgti o6zelliklerin bilinmesidir (Ozdemir ve Tokol, 2008: 58). Tuketicinin
meslegi, her seyden o6nce ekonomik durumunu belirler. Satin alacaklari mal ve
hizmetleri buyuk o6lctde etkiler (Durmaz vd., 2011: 120). Gelir seviyeleri ya da mal
varliklarinin ekonomik degeri gibi ttketicilerin ekonomik durumu sadece tiketicinin
satin alma giicti degil ayni zamanda Urltinlerin secimi ve satin alma karar stirecinde de
buiytik etkiye sahiptir (Seo ve Lee, 2008: 492). Ornegin, bir is géren ile bir isverenin
giysi ihtiyaci birbirinin aym degildir. Bir mtithendis ile bir doktor, meslekleriyle ilgili
cok degisik araclara ve gereclere ihtiyac duyarlar. Ayrica tluketicilerin 6grenim
dtizeyleri ylukseldikce ihtiyaclari ve istekleri de giderek artar ve cesitlenir (Comert ve
Durmaz, 2006: 354).

Hedef pazar olarak kadin tuketicileri secen isletmelerin kadin tiketiciler konusunda
bilgi sahibi olmasi kendi basarilan icin gereklidir (Ozdemir ve Tokol, 2008: 58).
GUntumuzde kadinlarin zorunlu tiketim alani olmasinin yani sira farkl istek ve
duygularla satin aldiklar1 drtnlerin basinda giysiler gelmektedir. Giysiler toplum
icerisinde kullanilmalar1 ve strekli kisinin tizerinde tasinmalari nedeniyle gdrtntr
Urltnlerdir. Gérintr olmayan urtnler ise tiketicinin kullanirken diger insanlarin
gormedikleri Urtnlerdir (temizlik trtnleri, i¢c camasirlari vb.). Insanlar gértintr
urtnleri satin alirken, dogal olarak diger insanlarin kendilerinden ne beklediklerini
daha fazla goz 6ntne alirlar. Dolayisiyla insanlarin giysi aliminda sosyal begeniyi
onemsemeleri beklenilen bir durumdur. Giyinme insanlarin baskalar1 tarafindan
begenilme ve takdir gorme ihtiyaclarini karsilayan bir unsurdur (Akdogan ve
Karaarslan, 2011: 376). Giyinme vicudun fiziksel boyutlar: ile ilgili olup, oOzellikle
bireyin kendi dis goérinistini algillama bicimini dolayis1 ile kendi kendisini
algilamasini etkiler (Ersoy vd., 2004: 2). Bireyler giindelik yasamda kullandiklari,
giyim esyalar1 ve sahip olduklar tiketim mallar1 araciligi ile karsisindakine belirli
mesajlar iletirler. Dis gérintme iliskin yapilan dtizenlemeler, bireylerin toplumdaki
konumunu ortaya koyar ve digerlerine kim oldugunu goésterirken ayni zamanda
simgesel bir mesaj iletme islevini de Ustlenir (Cetin, 2009: 77). Bir sembolik iletisim
bicimi olan giyim, giyenin toplumsal roltindi, stattisint ve kisiligini yansitan bir arac
olarak buyuk oOnem tasimaktadir. Giyinmenin temel fonksiyonu olan koruma
ozelliginin yaninda islevsellik, estetiklik, sosyo-kulttirel faktorlerle cesitlilik kazanmasi
modanin giyim alaninda 6n plana c¢cikmasina neden olmaktadir (Koca ve Koc¢, 2010:
38). Giysi davranisinda yapilan arastirmalar tiketicilerin tutumlarinda, degerlerinde
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ve giysiden beklentilerinde farkli oldugunu gdstermistir. Insanlar giysileri, kendilerini
sosyal bir sinifta tanimlamak, pozitif bir gértinti yansitmak ve genel gérintmlerini
iyilestirmek icin bir ara¢ olarak kullanmaktadirlar (Alexander vd., 2005: 52).

Giyim sektortindeki isletmeler degisen tuketici profilinden, tliketicilerin satin alma
davranislarindan ve tutumlarindan fazlasiyla etkilenmektedirler. Bu etkilenme
stirecinde firmalarin, hedef kitlelerini daha iyi tanimak, ttketicilerin neyi, ne zaman,
nerede ve nasil etkilendigini 6grenmek icin tiketici odakli pazarlama stratejilerini
gerceklestirmeleri gerekmektedir (Armagan ve Tasdelen, 2012: 86). Ctinku ttketiciler
firmalarin varligi icin ana sebeptir. Ttketicilerin yoklugu bir organizasyonun bir amaci
ya da isi olmadigini gosterir. Bir sirketin asil amaci musterinin ihtiyaclarini ve
isteklerini karsilamaktir (Chander ve Raza, 2015: 47). Urlin ile potansiyel bir tiiketici
arasindaki empatiyi gelistirmek icin insan ya da etkilesim alanindaki insan faktoérlerini
tanitmak, moda UrlGnlerinin yasam donglstinde gerceklesen bazi etkileri en aza
indirgemek icin sUrdurdlebilir bir yol (Morais ve Montagna, 2015: 5815)
olabilmektedir.

YONTEM

Calisan kadinlarin giyimde kullanilan stslemelere iliskin gértislerinin belirlenmesinin
amaclandigl calismada genel tarama modeli kullanilmistir. Genel tarama modelleri,
cok sayida elemandan olusan bir evrende, evren hakkinda genel bir yargiya varmak
amaci ile evrenin timu ya da ondan alinacak bir grup 6rnek ya da 6rneklem tizerinde
yapilan tarama duzenlemeleridir (Karasar, 1991: 79). Arastirmanin materyalini
Konya'da ikamet eden ve farkli sektdérlerde calisan kadinlardan anket aracilig: ile elde
edilen veriler ve ilgili kaynaklar olusturmaktadir. Arastirmanin evrenini Konya’da
calisan kadinlar, o6rneklemini ise rastlantisal olarak secilen 150 calisan kadin
olusturmaktadir.

Arastirmada verileri toplamak amaciyla konu ile ilgili kaynaklar taranmis, daha 6nce
yapilan calismalar incelenmis ve bu dogrultuda anket formu gelistirilmistir.
Gelistirilen anket ilk olarak 20 kisi tizerinde uygulanmis, alinan doéntutler sonucunda
yeniden duizenlenmistir. Anket uygulamasi1 arastirmacilar tarafindan yapilmis, eksik
ve uygunsuz bulunan anketler degerlendirmeye alinmamistir. Anket formunda
katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirlemeye yo6nelik sorularin disinda, dokuz
tanesi coktan secmeli ve iki tanesi likert olmak tizere toplam 11 soru yer almaktadir.
Arastirmada likert ile Olctilen sorularin gtivenirligini belirlemek amaciyla Cronbach’s
Alpha (a) katsayis1 6lculmustir. Yapilan Cronbach’s Alpha (a)istatistigi sonucunda
0,795 gtivenirlilik sonucu bulunmustur. Uygulama sonucunda elde edilen veriler
SPSS paket programina aktarilarak bulgular tablolarda frekanslar (f) ve yUzde
degerleri (%) olarak verilmis ve yorumlanmaistir.
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BULGULAR

Bu boélimde arastirma sonucunda elde edilen bulgulara ve yorumlarina yer
verilmistir.

Tablo 1. Demografik 6zellikler

Secenekler n %
Ogretmen 33 22
Akademisyen 9 6
Meslek Memur 17 11.3
Ozel Sektor 85 56.7
Saglik 6 4
25 ve alt1 21 14
26-30 31 20.7
Yas 31-35 23 15.3
36-40 41 27.3
41 ve Uzeri 34 22.7
Ilkokul 14 9.3
Ortaokul 18 12
Ogrenim Durumu Lise 32 21.3
Universite 68 45.3
Lisanstisti 18 12
1000 ve alt1 8 5.3
1001-2000 69 46
Aylik Gelir 2001-3000 34 22.7
3001-4000 26 17.3
4001 ve Uzeri 13 8.7

Katilimcilarin demografik o6zellikleri incelendiginde en fazla oranla kadinlarin 6zel
sektorde (56.7) ve 6gretmen (22) olarak calistigl, 36-40 (27.3), 41 ve Uzeri (22.7) yas
araliginda, %45.3"0ntin Universite mezunu ve %46’sinin 1001-2000 TL arasinda aylik
gelire sahip oldugu sonucu ortaya ¢cikmistir.

Tablo 2. Giyside Stislemeyi Tercih Etme Nedenleri

Secenekler n %
Model 6zelligi kazandirdig: icin 29 19.3
Giysiye fantazi géoriintim kazandirdig icin 18 12
Suslu giyinmeyi sevdigim icin 30 20
Giysiyi tamamladigini diistindiiglim icin 47 31.3
Giysideki siradanhig giderdigi icin 33 22
Goze hos gérindliigi icin 65 43.3
Dikkat cekmeyi sevdigim icin 8 5.3
Kimlik ve imaj degistirmek icin 5 3.3
Stislemeli giysiler tercih etmem 19 12.7

Tablo incelendiginde kadinlarin giyside stislemeyi tercih etme nedenleri icerisinde en
fazla oranin gbdze hos goruindugt icin (%43.3) seceneginde oldugu goérulmustir.
Sonrasinda giysiyi tamamladigini dtistindiagim icin (%31.3), stsli giyinmeyi sevdigim
icin (%20) ve model 6zelligi kazandirdig: icin (%19.3) seceneklerinde en fazla oranlarin
oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir.
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Tablo 3. Kadinlanin Giysi Stislemelerinde Dikkat Ettikleri Ozellikler

s %1 Onemli Kismen Onemli Onemsiz
ecenekler o 7 o % o 7
Malzemenin kaliteli olmasi 121 80.7 18 12 11 7.3
Isciligin kaliteli olmas1 127 84.7 18 12 5 3.3
Modele uyum saglamasi 121 80.7 19 12.7 10 6.7
Renk uyumu 124 82.7 20 13.3 6 4
Kumasa uygun olmasi 106 70.7 33 22 11 7.3
Gosterisli olmasi 56 37.3 55 36.7 39 26
Uzun 6murli olmasi 94 62.7 39 26 17 11.3
Ekonomik olmasi 99 66 42 28 9 6
Kullaniminin kolay olmasi 116 77.3 26 17.3 8 5.3
Viicudu rahatsiz etmemesi 131 87.3 15 10 4 2.7
Tarzimi yansitmasi 110 73.3 28 18.7 12 8
Marka stislemeleri 36 24 47 31.3 67 44.7
Yasa uygun olmasi 106 70.7 35 23.3 9 6
Giyimin takdir edilmesi 60 40 45 30 45 30

Kadinlarin giysi sUslemelerinde dikkat ettikleri ozelliklerin yer aldigt tablo
incelendiginde en fazla oranla viicudu rahatsiz etmemesi (%87.3) ve isciligin kaliteli
olmast (%84.7) ozelliklerini 6nemli bulduklar1i gérilmutstir. Ayni sekilde malzeme
kalitesi, model, renk ve kumas uyumu ve diger o6zelliklerinde kadinlar tarafindan
6nemli olarak nitelendirildigi sonucu ortaya c¢ikmistir. Sadece en fazla oranla marka
stslemeleri (%44.7) kadinlar tarafindan 6énemsiz bir 6zellik olarak degerlendirilmistir.

Tablo 4. Giyside Stisleme Yeri Tercihi

Secenekler n %
On 94 62.7
Arka 36 24
Yaka 62 41.3
Omuz 56 37.3
Pat 11 7.3
Cep 48 32
Bel-kemer 24 16
Diz 13 8.7
Manset 40 26.7
Etek ucu 40 26.7
Kol 49 32.7

Giyside susleme yerine yonelik kadinlarin tercihleri incelendiginde %62.7’sinin 6n,
%41.3"tntin yaka, %37.3"0ntn omuz, %32.7’sinin kol ve %32’sinin cepte olmasini
istedikleri sonucu ortaya cikmistir. Ancak oranlar degisse bile diger seceneklerinde
tercih edildigi gortilmektedir.

Tablo 5. Kadinlann Giysi stislemelerinde Tercih Ettikleri Desen Ozellikleri

s Kl Her zaman Siklikla Ara sira Nadiren Hic
egenexier n % n % n % n % n %
Geometrik sekiller 33 22 31 20.7 49 32.7 20 13.3 17 11.3
Cicek desenli 35 23.3 46 30.7 31 20.7 17 11.3 21 14
Insan figtrleri 7 4.7 7 4.7 10 6.7 24 16 102 68
Hayvan figirleri 8 5.3 10 6.7 19 12.7 18 12 95 63.3
Yaz desenli 13 8.7 29 19.3 29 19.3 33 22 46 30.7
Rakam desenli 10 6.7 19 12.7 31 20.7 33 22 57 38
Karikatir desenli 11 7.3 12 8 16 10.7 21 14 90 60

Kadinlarin giysilerde tercih ettikleri stisleme desenlerine iligskin tablo incelendiginde en
fazla oranlarla geometrik sekilleri ara sira (%32.7), cicek desenli giysileri her zaman
(%23.3) ve ara sira (%20.7) tercih ettikleri, insan figlirleri (%68) ve Hayvan figtirleri
(%063.3) ve karikattr desenli (%60) giysileri hic tercih etmedikleri gérilmusttr. Yazi
desenli giysileri kadinlarin %30.7’si hi¢ tercih etmezken %19.3% siklikla ve ara sira
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tercih ettigi, rakam desenli giysileri ise yine kadinlarin %38’ hi¢ tercih etmezken
%?20.7’sinin ara sira, %22’sinin nadiren tercih ettigi sonucu ortaya ¢ikmastir.

Tablo 6. Kadinlarin Stisleme Ozelligi Olan Giysileri Kullanum Zamanlar

Secenekler n %
Her zaman 30 20
Ozel giinlerde 95 63.3
Ise gittigim zaman 23 15.3
Aligverise gittigim zaman 7 4.7
Misafir gezmelerinde 49 32.7

Stisleme 0Ozelligi olan giysilerin kullanim zamanlar1 incelendiginde kadinlarin
%20’sinin her zaman, %63.3Un0n 6zel glnlerde, %15.34ntn ise gittigim zaman,
%4.7°sinin  aligverise gittig§im zaman ve %32.7’sinin misafir gezmelerinde
kullandiklarini belirttikleri géralmustar.

Etek Elbise Bluz Gomlek Tisort Kazak Hirka
n % n % n % n % n % n % n %
Cima Gaze dikisi 23 15.3 16 10.7 20 13.3 28 18.7 7 4.7 10 6.7 1 0.7
Nervur 8 5.3 15 10 14 9.3 21 14 6 4 6 4 3 2
Biye 12 8 15 10 12 8 14 9.3 8 5.3 3 2 2 1.3
Pili 45 30 30 20 5 3.3 14 9.3 7 4.7 - - 3 2
Pilikase 38 | 25.3 | 23 15.3 5 3.3 9 6 3 2 1 0.7 - -
Kanun Pili 28 18.7 12 8 7 4.7 6 4 3 2 2 1.3 2 1.3
Ut Pilisi (Pilise) 88 22 20 13.3 9 6 20 13.3 4 2.7 4 2.7 4 2.7
Firfir-Farbela 27 18 30 20 13 8.7 25 16.7 9 6 4 2.7 1 0.7
Volan 33 22 24 16 17 11.3 | 23 15.3 4 2.7 1 0.7 1 0.7
Drape 10 6.7 33 22 15 10 16 10.7 6 4 3 2 1 0.7
Aplike 5 3.3 13 8.7 S 3.3 10 6.7 8 5.3 6 4 3 2
Enkriiste 7 4.7 8 5.3 5 3.3 4 2.7 5 3.3 1 0.7 3 2
Kapitone 8 5.3 5 3.3 4 2.7 7 4.7 2 1.3 3 2 4 2.7
Makine Nakist 15 10 36 24 18 12 35 23.3 14 9.3 16 10.7 13 8.7
Kurdela Nakis1 11 7.3 19 12.7 | 22 14.7 | 24 16 10 6.7 11 7.3 7 4.7
Pul-Boncuk 11 7.3 38 25.3 41 27.3 27 18 21 14 25 16.7 22 14.7
Kordon 10 6.7 12 8 7 4.7 6 4 4 2.7 5 3.3 6 4
Dantel-Fisto 24 16 49 | 32.7 | 31 | 20.7 | 33 22 12 8 6 4 7 4.7
Kurdela-Serit 13 8.7 25 16.7 18 12 21 14 B 3.3 7 4.7 4 2.7
Hazir Harg 6 4 11 7.3 7 4.7 7 4.7 7 4.7 8 5.3 4 2.7
Boya-Baski 11 7.3 20 13.3 19 12.7 16 10.7 | 35 | 23.3 7 4.7 9 6
Kanevice 14 9.3 21 14 16 10.7 | 23 15.3 8 5.3 6 4 S 2
Kirkyama 15 10 17 11.3 7 4.7 7 4.7 4 2.7 S5 3.3 8 5.3
Cep 35 | 23.3 | 27 18 14 9.3 27 18 9 6 13 8.7 35 | 23.3
Brit 11 7.3 16 10.7 10 6.7 14 9.3 5 3.3 5 3.3 8 5.3
Yardimci Malzemeler 59 | 839.3 | 61 40.7 | 41 27.3 | 52 | 34.7 | 27 18 24 16 45 30
Yelek Ceket Mont Kaban Pantolon Esofman Pijama
n % n % n % n % n % n % n %
Cima Gaze dikisi 7 4.7 13 8.7 7 4.7 8 5.3 8 5.3 8 5.3 4 2.7
Nervur 3 2 3 2 2 1.3 4 2.7 9 6 4 2.7 3 2
Biye 5 3.3 1 0.7 4 2.7 3 2 2 1.3 3 2 5 3.3
Pili 5 3.3 3 2 3 2 - - 2 1.3 - - 1 0.7
Pilikage 2 1.3 6 4 4 2.7 2 1.3 1 0.7 - - - -
Kanun Pili 4 2.7 3 2 2 1.3 1 0.7 2 1.3 1 0.7 - -
Ut Pilisi (Pilise) 3 2 3 2 3 2 3 2 6 4 2 1.3 2 1.3
Firfir-Farbela 6 4 8 2 4 2.7 & 2 2 1.3 - - 4 2.7
Volan 4 2.7 8 2 1 0.7 - - 1 0.7 - - 1 0.7
Drape 3 2 5 3.3 3 2 3 2 1 0.7 1 0.7 1 0.7
Aplike 6 4 6 4 6 4 1 0.7 8 5.3 6 4 2 1.3
Enkriste - - 6 4 2 1.3 1 0.7 3 2 3 2 1 0.7
Kapitone 7 4.7 12 8 18 12 13 | 8.7 2 1.3 3 2 4 2.7
Makine Nakist 11 7.3 7 4.7 2 1.3 5 3.3 10 6.7 4 2.7 6 4
Kurdela Nakis1 6 4 8 5.3 2 1.3 4 2.7 4 2.7 2 1.3 5 3.3
Pul-Boncuk 12 8 8 5.3 4 2.7 5 3.3 12 8 5 3.3 4 2.7
Kordon 6 4 4 2.7 3 2 & 2 2 1.3 3 2 3 2
Dantel-Fisto 6 4 4 2.7 7 4.7 6 4 6 4 3 2 19 12.7
Kurdela-Serit 3 2 4 2.7 4 2.7 4 2.7 4 2.7 4 2.7 9 6
Hazir Harg 1 0.7 6 4 5 3.3 4 2.7 1 0.7 6 4 1 0.7
Boya-Baski 10 6.7 7 4.7 9 6 2 1.3 6 4 10 6.7 11 7.3
Kanevice 5 3.3 10 6.7 3 2 4 2.7 4 2.7 5 3.3 3 2
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Kirkyama 9 6 8 5.3 8 5.3 11 7.3 8 5.3 4 2.7 4 2.7
Cep 32 21.3 46 30.7 48 32 54 36 60 40 38 25.3 14 9.3
Brit 4 2.7 9 6 7 4.7 6 4 7 4.7 5 3.3 3 2
Yardimc: Malzemeler 44 29.3 54 36 49 32.7 48 32 66 44 27 18 19 12.7

Giysi turlerine gore sUsleme tekniklerine iligskin tercihlerin yer aldigi tablo
incelendiginde kadinlarin en fazla oranlarla etekte yardimci malzemeler (%39.3), pili
(%30), pilikase (%25.3), cep (%23.3), utu pilisi (%22) ve volan (%22) ile yapilan
stUslemeleri tercih etmektedirler. Elbisede yardimci malzemeler (%40.7), dantel-fisto
(%32.7), pul-boncuk (%25.3), makine nakist (%24), drape (22), pili (%20) ve firfir-
farbela (%20); bluzde yardimci malzemeler (%27.3), pul-boncuk (%27.3) ve dantel-fisto
(%20.7); gomlekte yardimci malzemeler (%34), makine nakist (%23.3) ve dantel-fisto
(%22); tisortte boya-baski (%23.3); kazakta pul-boncuk (%16.7) ve yardimci
malzemeler (%16); hirkada yardimci malzemeler (%30) ve cep (%21.3); yelekte yardimci
malzemeler (%29.3) ve cep (%21.3); cekette yardimct malzemeler (%36) ve cep (%30.7);
montta yardimci malzemeler (%32.7) ve cep (%32); kabanda yardimci malzemeler
(%032) ve cep (%36); pantolonda yardimc: malzemeler (%44) ve cep (%40); esofmanda
cep (%25.3); pijamada ise dantel-fisto (%12.7) ve yardimci malzemeler (%12.7)
seceneklerinin en fazla oranlarla tercih edildigi gérilmustur.

Tablonun geneli incelendiginde aslinda buttin stsleme teknikleri az da olsa tercih
edilmektedir. Ancak yogunluklu olarak tercihlerin cep ve yardimci malzemeler ile
yapilan susleme tekniklerinde oldugu gortlmektedir. Yardimc: malzemeler grubunda
giysi Uretiminde kullanilan, ancak son yillarda stisleme amaciyla da kullanim sekli
olarak karsimiza ¢ikan fermuar, diigme, zzimba vb. malzemeler yer almaktadir.

Calisan kadinlara ayrica kendilerinin giysilerinde stisleme yapma durumlarina yénelik
sorular sorulmustur. Kadinlarin %40.7’si giysilerinde stisleme yaptigini belirtmistir.
Giysi stslemeyi hangi giysi tirtine uyguladiklari incelendiginde kadinlarin %9.3Gntn
etek, %13.3"antn yelek, %18’inin elbise, %8.7’sinin ceket, %20.7’sinin bluz,
’19.3"antin gomlek, %8.7’sinin tisoért ve hirka, %4.7’sinin esofman ve kazak, %4 intin
mont, %6.7’sinin kaban, %10’unun pantolon ve %Z2’sinin pijamada sUsleme yaptig
sonucu ortaya cikmistir. Ayrica kadinlarin %33.3a0 eskiyen giysilerindeki stisleme
tekniklerinin benzerlerini baska kiyafetlerine uyguladiklarini belirtmislerdir. Stisleme
tekniklerini nereden o6grendikleri sorusuna ise kadinlarin %6’s1 aileden ve
arkadaslardan, %9.3"0 kurslar ve internetten, %17.3"0 televizyondan ve %8’
dergilerden seklinde cevap vermislerdir.

Tablo 8. Kadinlarin Giysi Stislemede Kullanilan Teknikler ile Ilgili Yasadiklar
Problemler

Secenekler n %
Cabuk sokultyorlar 69 46
Renkleri soluyor 36 24
Kiriliyorlar 31 20.7
Vicudumu rahatsiz ediyor 30 20
Utli yaparken zorluk yaratiyor 89 59.3
Elde yikama gerektiriyor 60 40

Kadinlarin giysi stislemede kullanilan teknikler ile ilgili yasadiklar1 problemlerin yer
aldig1 tablo incelendiginde en fazla oranlarla Uttt yaparken zorluk yaratiyor, cabuk
s6ktltyorlar ve elde yikama gerektiriyor seceneklerinde problem yasandig sonucu
ortaya cikmistir.
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SONUC

Bu arastirma calisan kadinlarin giyimde kullanilan stslemelere yonelik gértislerini
belirlemek amaciyla yartttilmustir. GUnUmuzde kadinlarin c¢alisma hayatina
girisindeki oran gittikce artmaktadir. Hem ekonomik dtizeylerindeki artis, hem de
farkli calisma ortamlarinda bulunmalarnn kadinlarin giysi satin alma davranislar:
Uzerinde etkili olabilmektedir. Giyim sektérti i¢cin kadinlar o6nemli bir kitleyi
olusturmaktadir. Bu nedenle isletmelerin pazardaki konumlarini korumalari ve
paylarini artirabilmeleri acgisindan ttketicileri tanimalar1 ve onlarin satin alma
davraniglarini belirlemeleri 6nem tasimaktadair.

Arastirma kapsamindaki kadinlarin cogunun 6zel sektorde (%56.7) calistigi
gorulmustir. Calisan kadinlarin giyside suslemeyi tercih etme nedenlerinin en
basinda gbdze hos gérindigli sonucuna ulasilmistir.

Kadinlarin cogu marka stUslemelerini 6nemsiz bulurken, viicuda uygun olmasi,
malzeme ve isciligin kalitesi, model, renk ve kumas uyumu gibi diger tim o6zellikleri
onemli olarak degerlendirmektedirler. Stislemenin en fazla giysinin 6énliinde olmasini
tercih eden kadinlar, cicek desenlerini her zaman ve ara sira, yazi desenlerini siklikla
ve ara sira, geometrik ve rakam desenlerini ara sira tercih etmektedirler. Karikattr
desenlerinin ise c¢ogunluk tarafindan hi¢cbir zaman tercih edilmedigi sonucu ortaya
cikmustir.

Kadinlar stsleme 06zelligi olan giysileri en fazla oranlarla 6zel giinlerde ve misafir
gezmelerinde kullanmaktadirlar. Giysi tlrlerine goére susleme tekniklerine iliskin
tercihleri incelendiginde en fazla oranla yardimci malzemelerin tim giysilerde tercih
edildigi gortlmusttr. Pili ve pilikase daha cok etek ve elbisede tercih edilmektedir.
Etekte ayrica volan tercih edilirken, elbisede drape ile yapilan sutsleme tercih
edilmektedir. Makine nakisinin en fazla gbémlekte, pul-boncugun elbise, bluz ve
kazakta, dantel-fistonun ise elbise, bluz ve pijamada tercih edildigi sonucuna
ulasilmistir. Stsleme teknigi olarak cebin hemen hemen biitéin giysi tlrlerinde talep
edildigi goérulmustir. Calisan kadinlarin %40.7’sinin kendilerinin de giysilerinde
stsleme yaptiklarini belirttikleri ve en fazla bluz ve gémlekte uyguladiklar: sonucuna
ulasilmistir.
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