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Abstract

People’s usings of internet tools has increased by the fast evolution of communication technologies such as
internet, smartphone etc. Nowadays, the most important of this tools is new media. The new media; consists
of platforms in which users can express themselves by virtual paths and socialize. These platforms, afford
people an opportunity to express themselves and they are used by all sections of society without distinction
of age. In this search, it has been tried to identify new media usage practices of writers who writes actively
in web site called Eksi Sozltk and represent a certain section of society; it has been expressed properties of
usage internet that exists in all fields of everyday life and influences on our habits through survey study on
242 people which has been elected with simple random sample method between Eksi Sozluk writers.
Significant differences between the authors' motivations for new media use and their demographic
characteristics and new media usage histories appeared in the study. As a result of the study, it has been
determined that the users of Eksi Sozliik use new media in line with their needs for "informing" motivations.
Keywords: New media, Uses and Grafitications Theory, Eksi Sozltuk.

Ozet
Teknolojinin hizli gelisimi ve iletisim teknolojilerinin her gecen glin cesitlenmesiyle birlikte, kisilerin internet
araclarini kullanimi hizla artis géstermektedir. Ginimuizde bu araclarin en 6nemlisi yeni medyadir. Yeni
medya; kullanicilarin kendilerini sanal yollarla ifade edebildikleri ve sosyallesebildikleri platformlardan
olusmaktadir. Bu platformlar, yas farki gbzetmeksizin toplumun her kesimince etkin bir bicimde
kullanilmakta, bireylerin kendilerini farkli ortamlarda ifade etmelerine olanak saglamaktadirlar. Bu
calismada Turkiye'nin belirli bir kesimini temsil eden ve siber kultlirtin olusumunda 6nemli bir rol tstlenen
Eksi Sozluk isimli web sitesinde aktif olan yazarlarin; yeni medya kullanim pratikleri tespit edilmeye
calisiimistir. Gtindelik yasamimizin her alaninda var olan internetin kullanim 6zellikleri ve aliskanliklarimiz
Uzerindeki etkileri; Eksi So6zluk yazarlarindan basit tesadiifi 6rneklem yoluyla secilen 242 kisi tizerinde
yapilan anket ile ortaya konulmustur. Calismada yazarlarin yeni medya kullanim motivasyonlar: ile
demografik oOzellikleri ve yeni medya kullanim gecmisleri arasinda anlaml farkhiliklar ortaya cikmistir.
Calismanin sonucunda Eksi Sozltik kullanicilarinin “bilgilenme” motivasyonlarina olan ihtiyaclar
dogrultusunda yeni medya kullandiklar tespit edilmistir.
Anahtar Kelimeler: Yeni medya, Kullanimlar ve Doyumlar Kurami, Eksi Sézltk.
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GIRIS

Geleneksel olandan kopusu her anlamda yasadigimiz bu cagda, medya da yeni ve
eski olarak ayrilmaya baslamistir. Internetle gelisimini stirdiiren teknolojik araclar
vasitasiyla can bulan iletisimin yeni formuna ise “yeni medya” denilmektedir. Web-2.0
ekseninde karsilikli etkilesime izin veren yeni medya, bireyleri alisilmis geleneksel
medyadan kopararak yeni tarzda bir iletisimi mtmkutn kilmistir. Bu anlamda kisilerin
ilgi alanlarina gore degisik sekillerde, herkese uygun olabilecek 6l¢tide ortaya ¢ikan
sosyal aglar neredeyse tim insanligl etkisi altina almistir. Dahasi yeni iletisim
sekilleriyle birlikte kavram ve degerlerin anlaminin degistigi gortlmektedir. Bu
anlamda geleneksel so6zlik anlayisinin da yeni iletisim teknolojilerine uygun bir
sekilde degiserek e-sézliik anlayisina déntistiigii goértilmektedir. Internet tizerinde
faaliyet gosteren; kelime ya da deyimleri alfabetik bir acilimla sunan platform olarak
tanimlanan e-sozlik'ler geleneksel s6zlik anlayisina iliskin kaliplar yikarak, cagcil bir
referans kaynagi olarak degerlendirilmektedir (Gtirel ve Yakin, 2007: 203-204).

Ote yandan, ugsuz bucaksiz bir mecra haline gelen internetin, her tilkenin ktiltiirtine
ve yasam pratiklerine goére farkli sekilde yapilandirildigi gértilmektedir. Web 2.0.
strecinde kullanicilarin olusturdugu bloglar, o tilkenin kulttirintn el verdigi 6l¢tide
gelismis ve ulkenin ilgisini ceken konular etrafinda icerikler sekillenmistir. Tturkiye’'de
1999 yilinda kurulan Eksi S6zltk, e-so6zltik anlayisina paralel olarak kullanicilarinin
O6zglirce yorum yapmalarina izin veren yeni medya mecralarindan bir tanesidi.
Sozluk tanim ve anlatilardan olusan Eksi Sozluk, geleneksel s6zlik anlayisindan uzak
bir formatla e-sozltik anlayisini kendine 6zgti kurallarla zorlamaktadir. Kuruldugu
tarihten bu yana populer bir web sitesi haline gelen Eksi Sozlik, gindeme dair her
seyi halktan kisilerin yorumlamasina olanak tanimasi bakimindan dikkat
cekmektedir. Dogrunun ne olduguna iliskin kaliplarin sorgulanmasina aracilik eden
ve kendiliginden dlizen esasina gore isleyen sanal bir olusum olan Eksi Sozluk, cagdas
dlinyaya 6zgl bir iletisim bicimini tanimlamasi (Gurel ve Yalin, 2007: 203) ve tlkenin
belirli bir kesimini temsil ederek kamuoyu olusturmas: bakimindan o6nem teskil
etmektedir. Bu calismada da “yeni medyada kamusallik niteligi tasiyan” (Aslanttirk ve
Turgut, 2015: 45) Eksi Sozltk yazarlarinin yeni medya kullanim pratikleri tespit
edilmeye calisilmistir.

1. YENi MEDYA VE EKSIi SOZLUK

Yeni medya, bir bélimut bilgisayarlara ( bilgi islem) 6zgl islemleri, bir bolimu ise
iletisim araclarina (haberlesme-telekomtinikasyon ve yayincilik) 6zgl yapilar
barindiran iki yoénlii, “melez” bir medyadir. Iletisim teknolojisinde ortaya cikan...
yeniliklerin birbiriyle yakindan iliskili sayisallasma, bilgi-islem, uydu, veri sikistirma-
saklama, fiber optik kablo teknolojileriyeni medyanin da teknolojik temelini
olusturmustur (Torenli, 2005: 87-98).

Web 2.0in ideolojik ve teknolojik temelleri lizerinde kurulan ve Kullanici Turevli
Icerik’in (KIT) olusmasina imkan veren bir dizi internet tabanli uygulamalar (Kaplan ve
Haenlein, 2016: 357) yeni medya, sosyal medya, alternatif medya gibi cesitli isimlerle
nitelendirilmistir. Bu baglamda Web 2.0 teknolojileri, sosyal ag hizmetlerinin ortaya
cikmasini olanakli kilmistir. Sosyal medya fotograf, video, muizik, birbirleriyle algi ve
ongortleri iceren deneyim ve fikirleri paylasmak icin insanlarin kullandigi arac ve
cevrimici platformlar: ifade etmektedir. Sosyal medya bir ya da daha fazla belirli iliski
tarleri tarafindan birlestirilmis bireysel ya da kurumlar: iceren sosyal yapi olarak da
tanimlanabilir (Lai ve Turban 2008: 300). Sosyal medyada, sosyal aglar ve toplu
gruplar yer alir. Insanlar, kurumlarini tamtirlar, arkadas iliskileri kurarlar, trtin
servis, fikir ve nesnelerin icerigine iliskin baglilik gésterirler (Solis, 2010: 6).
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Sosyal medyanin beraberinde getirdigi ana 6zellik olan etkilesim, kullanicilarin pasif
birer izleyici ya da ttuiketici olmasina son vererek katilima izin verip “ben de
buradayim” demesine olanak tanidigi icin sosyal medya bu denli etkili olmustur.
Dolayisiyla yeni medyanin ginUmuzde en carpict Ornegi internettir ve yine yeni
medyanin en Onemli O6zelligi ise etkilesimdir (Geray, 2003: 17, 20). Rogers
da Communication Technology: The New Media in Society (1986: 4-5) isimli kitabinda,
yeni medyanin U¢ 6zelligi oldugunu belirtir. Etkilesim yine bu Ug¢ 6zelligin basinda
gelmektedir:

1- Etkilesim: Etkilesim yeni iletisim sistemlerinin (genellikle bilgisayarin oldugu) bir
konusmaya katilan birey gibi kullaniciya cevap yetisidir. Yeni medya su an eski kitle
iletisim araclarinin olmadig kadar etkilesimcidir.

2- Kitlesizlestirme: Yeni iletisim teknolojileri btiytik bir kullanici kitlesi icinde, her
bireyle belirli bir mesaj alisverisi yapilabilmesini saglayacak kadar kitlesizlestirici
olabilir. Béyle bir kitlesizlestirme, yeni medyay: ylz ylze kisilerarasi iletisime benzetir
ama yuz yuze degillerdir.

3- Eszamansiz Olabilme: Yeni iletisim teknolojileri ayni zamanda eszamansiz
olabilir, bu da birey icin uygun bir zamanda mesajin gonderilme ya da alinma
imkanidir. Yeni iletisim sistemlerinde, katilimcilarin ayni anda iletisimde olmasina
gerek yoktur.”

Sosyal medyay1 “en ytuksek derecede paylasimin gerceklestigi, cevrimici medyanin yeni
bir tart olarak firsatlar sundugu en yeni fikirlerden biri” olarak tanimlayan
AntonyMayfield ise 2008 yilinda yazdigt What is Social Media calismasinda sosyal
medyanin kullanicilara sundugu olanaklar: bes baslik altinda 6zetlemistir:

Katilimcilik: Sosyal medya katilimcilart cesaretlendirir ve ilgili olan her bir
kullanicidan geri bildirim alir.

Aciklik: En cok sosyal medya servisleri geribildirime ve katilimcilara aciktir. Bu
servisler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret asilarlar. Bunlar cok
nadir ulasima yonelik engeller koyarlar.

Sohbet: Geleneksel medya yayina iliskin iken (icerik aktarimi ya da dinleyiciye bilgi
ulasimi), sosyal medya iki yonli konusmaya olanak tanimasi bakimindan daha iyidir.

Toplum: Sosyal medya topluluklara cabuk ve etkili bir olusum icin izin verir.
Topluluklar da béylece sevdikleri fotograf, politik degerler, favori televizyon sovlar1 gibi
ilgili olduklarn seyleri paylasirlar.

Baglantililik: Sosyal medyanin cogu ttrl, baglantili isler gerceklestirir; diger siteler,
arastirmalar ve insanlarin ilgili olduklari herhangi bir konuda link verilmesine olanak
tanir.

Tuam bu ozellikleriyle yeni medya kullanicilarin iletisimin bizzat icine dahil olabilecegi
bir ortam sunmaktadir. Ayni zamanda iletisim teknolojilerinin de es zamanl
gelisimiyle bu yeni medya her an yer yerde kullanilabilir hale gelerek daha cok
yayginlasmistir. Genellikle sosyal/yeni medya ile karigtirilan sosyal aglar, ozellikle
akilli telefon sayesinde bircok cevrimici topluluk olusturmustur.

1.1. Eksi Sozliik Nedir?

Ulkemizde Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal aglarin disinda; cevrimici
topluluklarin en 6nemli 6rnegi Eksi S6zIltk isimli internet sitesidir. Eksi Sozluk 1999
yilinda Sedat Kapanoglu'nun, Douglas Adams’in Otostopcunun Galaksi Rehberiisimli
kitabindan esinlenerek olusturdugu kendi deyimiyle bir “program
parcas1’dir. Eksi Sozlik internet adresindeki istatistiki bilgilere goére sozlige kayith
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yazar sayist 49.736, toplam kullanici sayis1 317.366, toplam girilen entry (yazi) sayisi
18.348.740 ve acilan toplam baslik sayis1 2.859.291°dir. Ancak 2013 yilinda sitenin
web sayfasinin araylzintn degismesi ile glincel yazar sayisi bilgisine ve yazarlarla
ilgili cesitli detaylara artik ulasilamamaktadir (Aslantirk ve Turgut, 2015: 63).

Tum dunyadaki internet trafigini inceleyen ve internet siteleri hakkinda raporlar
olusturan bir kurulus olan Alexa’'nin Turkiye raporlarina goére Eksi Sézlik 14. sirada
yer almaktadir. 4Yazarlarin kavram simirlamasi olmaksizin, 6zellikle gtindem ile ilgili
maddeleri halkin icinden biri olarak degerlendirmeleri Eksi S6zlukin Turkiye’ye dair
onemli ipuclar icerdigini séylemek mumktndir (Gurel ve Yalin, 2007: 204). Bircok
kanaat onderi de cesitli konusmalarinda ya da sosyal medya
hesaplarinda Eksi Sozltikin 6nemine vurgu yapmaktadirlar. Bu duruma verilebilecek
en 6nemli 6rneklerden biri CHP Baskani Kemal Kilicdaroglu'nun 2015 yilinin Nisan
ayinda “Merhaba Ben CHP Genel Baskant Kemal Kiligdaroglu” bashgi
altinda Eksi Sozltuk yazarlarinin ~ sorularint  yanitlamasidir.’Burada  Kilicdaroglu,
neden Eksi Sozlik yazarlariyla bir araya geldigini; “Ctinkt sosyal medyamin en gtigli
mecralanndan Eksi Sozliik'tin  yazarlarvun gértisleri benim igin énemli.” soOzleriyle
belirtmistir.

Her tuirlt kelime ve kavram hakkinda kayith yazarlarin yorumlarini iceren ve katilimci
sozluk “collaborative hyper text dictionary” 6zelligi gosteren bir web sitesi olan Eksi
Sozluk, hayata dair 6énemli bilgileri ve ilgin¢ detaylar: kullanicilarla yani okur kitleyle
paylasmaktadir. Soézlikte yazan yazarlarin yasamin icinden siradan bireyler
olmalarinin yani sira bilgi paylasiminda samimi ve icten bir Gislup kullanmalari, resmi
kaynaklarin tekdiize sunumuna alternatif olarak algillanmasini ve gercegin
monotonluktan wuzak bir icerikle sunumunu kolaylastirmaktadir. Boylelikle
okuyucunun eglenerek 6grenmesi ve her daim glincel bilgiye ulastiriilmasi mtmkin
kiinmaktadir. Icerigi kullanicilar tarafindan olusturulan sézliikte, veriler bilgilerin
dogrulugu veya tarafsizligi veya argo/olumsuz dil kullanimiyla ilgili bir denetim
uygulanmamaktadir.

2. YONTEM

Calismada, Turkiye’de en cok takip edilen sosyal medya sitelerinden olan ve kamuoyu
olusturma glicti lUizerine cesitli akademik calismalar yapilan Eksi S6zltik yazarlarinin
yeni medyay1 kullanim pratikleri, kullanimlar ve kurami baglaminda tespit edilmeye
calisilmistir.

Kullanimlar ve doyumlar kurami, izleyiciyi merkeze alan yaklasimlarin basinda
gelmektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, kitle iletisim etki kuramlari icinde
izleyicinin pasif olarak algillanmasina karsi gelistirilmistir. Klasik yaklasimlarin,
izleyicinin kitle iletisim araclarinda yer alan verileri medyanin onun istegi
dogrultusunda degerlendirdigi sOylemi yerine kullanimlar ve doyumlar izleyicileri,
medya endustrisi tarafindan davranislar: kontrol edilen pasif yaratiklar olarak gérmez
(Rodman, 2007: 460). Psikolojik etki kuramlari arasinda sayilan kullanimlar ve
doyumlar yaklasimin 6nctleri 1940’ yillarin baslarina kadar gitmektedir.

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, insanlarin medyadan gidermeye calistiklari
birtakim sosyolojik ve psikolojik gereksinimleri bulundugu iddiasinda olsa da
(McQuail 2005: 426); daha cok kitle iletisim strecini aciklamak icin gelistirilmis bir
kuramdir.

4https:/ /www.alexa.com/topsites/countries /TR
Shttps:/ /eksisozluk.com/merhaba-ben-chp-genel-baskani-kemal-kilicdaroglu--4752304

Route Educational and Social Science Journal

Volume 4(8), December 2017


https://www.alexa.com/topsites/countries/TR
https://eksisozluk.com/merhaba-ben-chp-genel-baskani-kemal-kilicdaroglu--4752304

Sine, R. & Ozsoy, S. (2017). Eksi Sozliik Kullanicilartnin Yeni Medya Kullanim
Pratikleri, ss. 53-65.

1942-1944 yillarinda Paul F. Lazarsfeld ve HertaHerzogun, radyo dinleyicilerinin
hangi ihtiyaclarini doyurmak icin hangi programlar: tercih ettiklerini arastirmalar: bu
sahanin 6nct calismalar: arasindadir (Jensen ve Rosengren 2007: 55).

Yaklasimin, 1959 yilinda ElihuKatz'in“Medya insanlara ne yapiyor?” sorusu yerine
“Insanlar medya ile ne yapwor?” sorusuyla kuramsal temellerini olusturmaya
basladigi gortlmektedir. O gline kadar, izleyici pasif olarak goértlmekte ve medyanin
izleyicisini yonlendirdigi, sekillendirdigi tizerinde durulmaktaydi. Boylece ilk defa,
izleyici kitlenin medyay:r kullandigi, ondan belli bir doyum sagladigi dustncesi
gelismeye baslamistir (Balci ve Gulnar, 2011: 27).

Yaklasim 6zetle bir doyumun var oldugunu, buna bagh olarak da bir kullanimdan s6z
edilebilecegini, medya-izler kitle iliskisinin de ancak bu yolla anlasilabilecegini 6ne
strmektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, izler kitlenin psikolojileri ve
davraniglart1 hakkinda bir icgérti elde etmek icin kullanilabilecek uygun kuramsal
cercevelerden biri olarak kabul edilmektedir (Lin 1996: 574).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, “bireyin icinde bulundugu psikolojik ve sosyal
sartlarin onun medya/iletisim tercihini etkileyecegi yéntinde oldugu” ve “bireylerin
normal olarak karsilayamadiklar iletisim ihtiyacinin kitle iletisim araclari araciligiyla
karsilamaya yoneldikleri” konular:1 tizerinde durmaktadir. Son yillarda bilgisayar
araciligiyla iletisimin de bir sosyal 6grenme araci ve sosyal etkilesim olarak 6n plana
ciktig1 goz 6ntinde bulunduruldugunda; “sosyal medya kullanim motivasyonlarini” ele
alan calismalarda bu dogrultuda artis géstermistir.

Guntmuzde, kullanimlar doyumlar yaklasimini ele alan calismalarda geleneksel kitle
iletisim araclarinin yerine yeni medya kullanim ve doyumlar1 incelenmeye
baslanmistir. Bu arastirmalarin sonucunda ise bireylerin sosyal medya kullanarak
elde ettigi motivasyonlar genel olarak 9 baslik altinda toplanmaktadir. Bu
motivasyonlar; bilgilenme, eglence, bos zamanlar1 degerlendirme, rahatlama,
sosyallesme, etkilesim, kacis, gozetim ve rehberlik, ekonomi olarak siralanabilir
(Gulnar vd., 2010, Park vd., 2009; 2009; Akcay, 2011; Bicer, 2014).

Kullanimlar ve doyumlar yaklasimindan yola c¢ikilan bu calismada da, Turkiye’'de cok
sayida kisi tarafindan yazdiklar1 okunan Eksi Soézlik yazarlarinin sosyal medya
kullanim motivasyonlarinin tespit edilmesi 6nem tasimaktadir.

2.1. Arastirmanin Uygulanmasi ve Orneklem Sec¢imi

Eksi Sozluk yazarlarinin sosyal medya kullanim motivasyonlarini belirlemek amaciyla
Eksi sozlik yazarlari Uzerinde cevrimici anket uygulamasi yapilmistir. Tesadufi
orneklem alma yontemiyle 305 yazara anket uygulanmis, eksik doldurulan 83 forum
cikarilarak 222 anket arastirma kapsaminda degerlendirilmistir.

2.2. Veri Toplama Formu

Calismada kullanilan veri toplama formu35 soruyu icermis ve iki kisimdan
olusmustur. Anketin ilk 6 sorusunda demografik degiskenlerin tespit edilmesi
amaclanmistir. Diger 6 soru ise katiimcilarin yeni medya araclarimi kullanim
sikliklarini 6lcmeye yoneliktir.

Veri toplama formunu olusturan diger 23 soru, Eksi So6zltik yazarlarinin yeni medya
kullanim nedenlerini ve motivasyonlarini 6l¢cmek amaciyla 571i Likerttipi 6lcek
kullanilarak hazirlanmis, 1 ve 5 arasinda (1= Kesinlikle Katilmiyorum, 5= Kesinlikle
Katiliyorum) belirtilen tutumlara deger vermesi istenmistir. Yeni medya kullanim
motivasyonlarini tespit etmek amaciyla hazirlanan veri toplama formu icin alanla ilgili
literatr taranmis ve alanda calisan iki akademisyenden uzman gortist alinmistir.
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3. BULGULAR VE YORUM
3.1. Katiimcilarin Demografik Ozellikleri

Veri toplama formuna cevap veren sozlik yazarlarinin ytzde 53,2°sinin erkek; ytizde
46,8’iise kadindir. Katilimcilardan ytizde 21,6’sinin 20-23 yas, ytuzde 20,3Gntn 24-27
yas, yuzde 30,6’sinin 28-31, 27,5%inin ise 32 yas ve Uzeri oldugu tespit edilmistir
(Tablo 1.)

Ankete cevap veren sozlik yazarlarinin ylzde 4,5 ilkdgretim mezunu iken ytzde
53,2°sinin lisans mezunu oldugu gortlmektedir. Yine yazarlarin; akademisyen,
o6gretmen, doktor, ev hanimi, avukat, muhendis-mimar, gazeteci, serbest, memur,
esnaf gibi cesitli mesleklere mensup oldugu tespit edilmistir. Yazarlarin 24,8inin
serbest meslekte calistigi, ylzde 5,9nun ise issiz oldugu elde edilen bulgular
arasindadir. Sonuclara bakildiginda katilimcilarin yarisindan fazlasinin bir lisans
mezunu oldugu ve issiz sayisinin az oldugu gordlmektedir. Bu baglamda Eksi
Sozlukin egitimli ve meslek sahibi kisiler tarafindan  kullanildigini séylemek
mumkuindtr. Yine yazarlarin ytzde 55,8’inin 3000 TL ve Uzeri gelir dlizeyine sahip
oldugunu vurgulamasi da bu sonucla orantilidir.

Tablo 1. Katiimcilara Iliskin Demografik Bilgiler

Demografik Ozellikler g:;:lsl:‘(l;; Yiizde (%) | Demografik Ozellikler Is{:;ilsl:?;; Yiizde (%)

g;ﬁ:;{yet 118 53,2 lg\fﬁiem Durum 59 26,6

Kadm 104 46,8 Bekar 163 73,4
Toplam 222 100 Toplam 222 100

Yas 48 Egitim Durumu

20-23 45 21,6 Ilkogretim-Lise 10 45

24-27 68 20,3 on Lisans 28 12’ 6

28-31 61 30,6 Lisans 118 53’2

32 ve lzeri 27,5 Lisansustu 66 29’7

Toplam 222 100 Toplam 222 100

Meslegi

Ogrenci 41 18,5

Akademisyen 21 9,5

Ogretmen 21 9,5

Doktor 8 3,6 Gelir Diizeyi 19.4

Ev Hanimi 2 0,9 1000 TL’den az 43 1 O’ 8

Avukat 5 2,3 1000-1999 TL 24 14’0

Mtuihendis-Mimar 36 16,2 2000-2999 TL 31 55,8

Gazeteci 3 1,4 3000 TL ve tistu 124 ’

Serbest 55 24,8

Memur 13 5,9

Issiz 13 5,9

Esnaf 4 1,8

Toplam 222 100 Toplam 222 100

3.2. Katilimcilarin Yeni Medya Araclarini Kullanim Sikliklar:

Katilimcilarin ytzde 87,81 aktif olarak sosyal medyay: kullandigini belirtmistir. Ankete
verilen cevaplara gore katilimcilarin ytizde 74.6’s1 (n:188) S yil ve daha fazla sureyle
yeni medyay: kullandiklarini ifade etmistir. Yeni medyay: 3-4 yildir kullananlarin orani
ylizde 10.7, 1-2 yildir kullananlarin orani ytizde 1.2, 1 yildan az kullananlarin orani
ise ytizde 2 olmustur.
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Tablo 2. Katilimcilarin Yeni Medya Kullanim Sikligt

Evet Hayir

Yeni medyay: (Facebook, Twitter, Instagram, LinkedIn, |Say1 | Yiizde | Say: |Yiizde

Eksi Sozluk vb.) aktif olarak kullaniyor musunuz?
195 | 87,8 27 12,2

Yeni medyaya en ¢ok hangi yolla baglanildigi sorusuna ise katilimcilarin ytizde 71’
(n:179) cep telefonundan cevabini vermistir. “Evden baglaniyyorum” secenegi ytizde 15
(n:39) ile diger en yuksek cevap olmustur.

3.3. Yeni Medya Kullanim Motivasyonlari

Yeni medyanin hangi motivasyonlarla kullanildigini belirlemek amachh 5“li likert
Olceginde 23 soru hazirlanmistir. Likert o6lceginde hazirlanan 23 ifade igin,
katilimcilarin “kesinlikle katilmiyorum (1) ve kesinlikle katiliyorum (5)” arasinda yer
alan ifadelerden kendi dtistincelerine uygun olanlari isaretlemeleri istenmistir.
Belirtilen ifadelerin ortalamalari ve standart sapmalarina iliskin betimsel istatistikler
Tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3. Katilimcilarin Ankete Verdigi Cevaplarin Ortalamalart ve Standart Sapmalart

< +

: I 8| £ | S

Yeni medyay: kullaniyorum ciinkii... ,_.; E E E
€| 6 | &%

Sehrimde, tlkemde ve diinyada neler oldugunu 6grenebiliyorum 220 | 4,11 | ,826
Beni ilgilendiren konularda bilgi sahibi oluyorum 222 | 4,05 | ,976
Aligskanlik oldu artik 222 3,73 | 1,184
Benimle ayni sorunlari paylasan insanlar oldugunu 6greniyorum | 222 | 3,68 | 1,101
Hosca vakit gecirtiyor 220 | 3,47 | ,938
Alacagim urtinlerin secimini yapmami sagliyor 222 ] 3,44 | 1,167
Bos zamanlarimi degerlendirmeme yardimci oluyor 221 13,41 | 1,151
Eglence ihtiyacimi gideriyor 220 | 3,26 | 1,090
Beni rahatlatiyor 222 | 3,23 | 1,036
Guncel kampanyalardan haberdar oluyorum 220 3,22 1,189
Arkadaslar arasindaki sohbet konularina yabanci kalmami 222 | 3,21 | 1,319
engelliyor
Orada acik duruyor ve arada bakiliyor 220 | 3,16 | 1,127
Beni sikan insanlardan kurtuluyorum 222 12,91 | 1,219
Baskalari hakkinda nasil distinecegim konusunda yol gdsterici 222 12,85 1,251
oluyor
Sikici iglerden kurtuluyorum 222 12,801,116
Hayata bakis acimi degistiriyor 220 12,80 ] 1,181
Tanidiklarimla bir arada olmami sagliyor 222 12,61 | 1,189
Baskalarinin sayfalarim ziyaret ederek giindelik yasantidan 221 2,61 | 1,319
uzaklasiyorum
Yalniz kalmiyorum 222 | 2,56 | 1,190
Yapacak daha iyi bir seyim yok 220 ] 2,51 | 1,251
Ucretsiz tanitim yapabiliyorum 2201 2,13 | 1,144
Yayinladig: reklamlarla Girtinler hakkinda bilgileniyorum 220 2,10 ] 1,132
Dini duygularimi gliclendiriyor, dini bilgimi arttirtyor 220 ] 1,49 | ,825
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Katilimcilarin ankete verdigi cevaplarin ortalamalar: ve standart sapmalarina gore en
yuksek ortalama “Sehrimde, tilkemde ve diinyada neler oldugunu égrenebiliyorum”
maddesine aittir (¥:4.11). “Beni ilgilendiren konularda bilgi sahibi oluyorum” maddesi

ise ikinci en yuksek ortalamaya sahiptir (¥:4.05). “Dini duygularimu giiclendiriyor, dini

bilgimi arttirnyor” maddesi ise en diistik ortalamay: almistir (¥: 1.49).

3.3.1. Cinsiyete Gore Degerlendirme

Veri toplama formuna verilen cevaplarin cinsiyet kriterine gore t testi ile yapilan
analizde 23 maddenin 9'unda anlaml farklilik bulunmustur (p<0.05).

Buna gore kadin katilimcilar, erkeklere gore daha fazla oranla alacaklari Grtinlerin
secimini yapmay: sagladig: icin takip ettiklerini vurgulamistir (&=3.25; p<0.05). Yani
kadin katilmcilar “karar verme” motivasyonuna ihtiya¢ duyduklar i¢cin yeni medya
kullanmaktadirlar.

Yeni medyay1 aliskanlik yaptig: icin takip ettigini sdyleyen kadin katilimcilarin orani,
erkekler ile karsilastirildiginda istatistiksel olarak daha anlamli bulunmustur. Yeni
medya bilgilenmenin yani sira akilli telefonlar ve tabletler sayesinde bilgiye hizli ve her
an ulasma 06zelligi ile hayatin merkezinde olan bir aliskanlik haline gelmistir. Kadin
katilimcilar  erkeklere  oranla  “aliskanlik”  motivasyonuyla yeni medya
kullanmaktadirlar.

Kadin katilimcilar kendileriyle ilgili konularda bilgi sahibi olmay: erkeklere gore yeni
medyay: takip etmede daha 6nemli gormustir (&=3.92; p<0.05).

Kadin katilimcilar, kendileriyle ayni sorunlar1 paylasan insanlar oldugunu 6grenmeyi
saglamayi, erkeklere gore yeni medyay: takip etmede daha 6énemli gérmustir (=3.47;
p<0.05).

Kadin katilimcilar bos zamanlar: degerlendirmeye yardimci olmay: erkeklere gére yeni
medyay: takip etmede daha 6énemli gormustir (&=3.18; p<0.05).

Kadin katilimcilar “hayata bakis agcimu degistiriyor” maddesini erkeklere gore yeni
medyay: takip etmede daha 6nemli gdrmustir (&=3.24; p<0.05).

“Dini duygularnimu gii¢lendiriyor, dini bilgimi arttiryor” maddesini erkek katilimcilar
kadinlara gore yeni medyay: takip etmede daha 6nemli gormustur (&=1.34; p<0.035).

Kadin katilimcilar yayinlanan reklamlarla trtnler hakkinda bilgilenmeyi erkeklere
gore yeni medyay1 takip etmede daha 6nemli gormusttr (&.60; p<0.05).

Kadin katilimcilar kendilerini sikan insanlardan kurtulmay: erkeklere goére yeni
medyay takip etmede daha 6nemli gormustir (&=.47; p<0.035).

3.3.2. Medeni Duruma Gore Degerlendirme

Veri toplama formuna verilen cevaplarin medeni durum kriterine goére t testi ile
yapilan analizinde 23 maddenin 3inde anlamli farklilik bulunmustur (p<0.05).

“Aliskanlik oldu artik” maddesini evli olmayan katilimcilar evlilere goére yeni medyay1
takip etmede daha 6nemli gérmustur (=2.83; p<0.05).

“Beni ilgilendiren konularda bilgi sahibi oluyorum” maddesini evli olmayan katilimcilar
evlilere gére yeni medyay1 takip etmede daha énemli gormustir (=2.61; p<0.05).

“Benimle aymi sorunlant paylasan insanlar oldugunu 6greniyorum” maddesini evli
olmayan katilimcilar evlilere gére yeni medyay: takip etmede daha 6énemli géormusttr
(t=1.66; p<0.095).
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Bu sonuclar, bekar kullanicilarin evlilere oranla daha cok “aliskanlik”, “bilgilenme” ve
“sosyal etkilesim” motivasyonlarina ihtiya¢c duyduklar: icin yeni medya kullandiklarini
gostermektedir.

3.3.3.Yasa Gore Degerlendirme

Veri toplama formuna verilen cevaplarin yasa goére Tek Yénlii Anova ile yapilan
analizinde 23 maddenin 10’unda istatiksel olarak anlamli farklilik bulunmustur
(p<0.05).

24-27 yas grubunda olan katilimcilar, 28-31 yas grubu katilimcilara goére yeni
medyay1 Urtin alirken secim yapmay: sagladig: icin kullandigini belirtmistir. (F=3.34;
p<0.05).

24-27 yas araligindaki katilimcilar, 28-31 yas araligindaki katilimcilara goére bos
zamanlart degerlendirmeye yardimcit olmasi icin yeni medyayr daha fazla
kullandiklarini ifade etmistir (F=3.57; p<0.0535).

24-27 yas araligindaki katiimcilarin 28-31 yas araligindakilere gére daha cok “karar
verme” ve “eglenme ve rahatlama” motivasyonlarina ihtiya¢ duyduklar: icin yeni
medyay1 kullandiklar: géralmektedir.

32 ve Ustl yas grubundaki katiimcilar, 24-27 yas araligindaki katilimcilara gére
Ucretsiz tanmitim yapabildikleri i¢in yeni medyay:r daha fazla takip ettiklerini ifade
etmistir (F=2.78; p<0.05).

32 yas ve Ustd katihmcilar, 28-31 yas grubuna gore yeni medyay:r kendisini
rahatlattig1 icin kullandigini vurgulamistir (F=2.73; p<0.05).

32 yas ve Ustl katiimcilarin 24-27 ve 28-31 yas araligina gore yeni medyay: daha cok
“ekonomik” ve “sosyal etkilesim” motivasyonlarina ihtiya¢ duyduklar1 icin
kullanmaktadirlar.

20-23 yas arasi katihmcilar, 24-27 ve 28-31 yas arasi katihmcilara gore kendilerini
sitkan insanlardan kurtulmak amaciyla yeni medya kullandiklarini vurgulamistir
(F=5.68; p<0.05).

20-23 yas araligindaki katilimcilar, 28 ve Uistll yas araligindaki katilimcilara gore dini
duygularimi gii¢clendirdigi ve dini bilgilerini arttirdig i¢in yeni medyay: kullandiklarini
ifade etmistir (F=3.44; p<0.05).

20-23 yas araligindaki katilimcilar, 28-31 yas araligindaki katilimcilara gore
baskalarinin sayfalarini ziyaret ederek glindelik yasantidan uzaklastiklari icin yeni
medyay: daha fazla takip ettiklerini bildirmistir (F=3.32; p<0.05).

28-31 yas araligindaki katilimcilar, 20-27 yas araligindaki katilimcilara gore
yaymlanan reklamlardaki trinler hakkinda bilgilendikleri icin yeni medyay:r daha
fazla izlediklerini vurgulamistir(F=4.49; p<0.05).

20-27 yas araligindaki katilimcilar, 28-31 yas araligindaki katilimcilara gore sehrinde,
ulkesinde ve dinyada neler olduguyla ilgili bilgi sahibi olmak icin yeni medyay: daha
fazla kullandiklarini ifade etmistir (F=5.78; p<0.05).

20-23 yas araligindaki katilimcilar, 28 ve Ustll yas grubundaki katilimcilara goére
hayata bakis acilarini degistirdigi icin yeni medyay: daha fazla izlediklerini soylemistir
(F=6.87; p<0.05).
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3.3.4. Gelir Durumuna Gore Degerlendirme

Veri toplama formuna verilen cevaplarin gelir durumu kriterine gore Tek Yénli Anova
ile yapilan analizinde 23 maddenin 5’inde istatiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur (p<0.05).

3000 TL ve uistti gelire sahip olanlar, 2000 -2999 TL gelire sahip olanlara gore yalniz
kalmamak icin daha fazla yeni medyay: takip ettiklerini vurgulamistir (F=3.13;
p<0.05).

1000-1999 TL gelire sahip olanlar, bir alt (1000 TL’den az) ve bir Ust gelir grubuna
gore (2000-2999 TL) tanidiklariyla bir arada olmak istedikleri icin daha fazla yeni
medya kullandiklarini vurgulamislardir (F=5.05; p<0.05).

2000-2999 TL ve 1000 TL’den az gelire sahip olan katilimcilar, 3000 TL ve Utstt gelire
sahip olan katilimcilara gbére bos zamanlarini degerlendirmeye yardimci oldugu icin
yeni medyay1 daha fazla takip ettigini kaydetmistir (F=4.95; p<0.0535).

2000-2999 TL gelire sahip olan katilimcilar, alt (1000 TL’den az) ve ust (3000 TL ve
ustll) gelir grubuna gore acik durdugu icin yeni medyaya daha fazla takip ettigini
vurgulamistir (F=4.23; p<0.05).

3000 TL ve ustu gelire sahip katilimcilar, en alt gelir grubuna goére (1000 TL’den az),
hayata bakis acilarimi degistirdigi icin yeni medyay: kullanmay: tercih ettiklerini ifade
etmislerdir (F=2.74; p<0.05).

3.3.5. Ogrenim Durumuna Gore Degerlendirme

Veri toplama formuna verilen cevaplarin 6grenim durumu kriterine gore Tek Yénli
Anova ile yapilan analizin 23 maddenin 6’sinda istatiksel olarak anlamli farklilik
bulunmustur (p<0.05).

Lisansustt egitime sahip katilimcilar, lisans mezunlarina gore, alacaklar1 tirtinlerin
secimini yapmay1 sagladigi icin yeni medyay:r kullanmayi tercih ettiklerini ifade
etmislerdir (F=3.56; p<0.05).

LisansUstt egitime sahip katilimcilar, ilk6gretim mezunlarina gére baskalar: hakkinda
nasil duistnecekleri konusunda yol gosterici oldugu icin yeni medyay:r daha fazla
kullandiklarini ifade etmistir (F=3.56; p<0.05).

Lisans mezunu katilimcilar, lisanstisti mezunlarina goére kendilerini sikan
insanlardan kurtulmak icin yeni medyay:r daha fazla kullandiklarini vurgulamistir
(F=3.37; p<0.05).

[Ikégretim mezunlar, lisanstistii mezunlara gére sikici islerden kurtulduklari icin yeni
medyay1 daha fazla kullandiklarini ifade etmistir (F=3.10; p<0.05).

[Ikégretim mezunlar, lisanstistii mezunlara goére dini duygularini giiclendirdigi ve dini
bilgilerini arttirdigi icin yeni medyay1 daha fazla kullandiklarini ifade etmistir (F=3.19;
p<0.05).

Lisansustl egitime sahip katilimcilar, lisans mezunlarina gore yayinlanan reklamlarla
urtnler hakkinda bilgilendigi icin yeni medyayr daha fazla kullandigini
vurgulamistir(F=6.21; p<0.05).

LisansUstt egitime sahip katilimcilar, lisans mezunlarina goére, alacaklar:t Girinlerin
secimini yapmay:1 sagladigi icin yeni medyayr kullanmay: tercih ettiklerini ifade
etmislerdir (F=3.56; p<0.05).
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3.3.6. Yeni Medya Kullanma Gecmisine Gore Degerlendirme

Veri toplama formuna verilen cevaplarin yeni medya kullanma gecmisi kriterine gore
Tek Yénlii Anova ile yapilan analizde 23 maddenin 14inde istatiksel olarak anlaml
farklilik bulunmustur (p<0.05).

1 yildan daha fazla yeni medya kullanan katilimcilar, 1 yildan daha az yeni medya
kullanan katilimcilara gére kendilerini ilgilendiren konularda bilgi sahibi oldugu i¢in
daha fazla yeni medya kullandiklarin ifade etmislerdir (F=8.30; p<0.05).

1-2 yil aras1 yeni medya kullanan katilimecilar, 1 yildan az kullanan katilimcilara goére
yalniz kalmamay: sagladigi icin yeni medya kullandiklarini vurgulamistir (F=3.25;
p<0.05).

S yildan daha fazla yeni medya kullanan katilimcilar, 1 yildan daha az kullananlara
gore alacaklar: Girtinlerin secimini yapmay: sagladig: (F=5.16; p<0.05),bos zamanlarini
degerlendirmeye yardimeci oldugu (F=2.79; p<0.05), kendisiyle ayni sorunlari paylasan
insanlar oldugunu 6grendigi icin (F=3.76; p<0.05)yeni medya kullandiklarini
vurgulamistir.

5 yildan daha fazla yeni medya kullanan katilimcilar, 3-5 yil kullananlara gore,
tanmidiklariyla bir arada olmay: sagladig: icin (F=4.36; p<0.05), daha az kullanan diger
katilimcilara goére aliskanlik oldugu icin (F=7.91; p<0.05); arkadaslar arasindaki
sohbet konularina yabanci kalmay: engelledigi icin (F=4.59; p<0.05)daha fazla yeni
medya kullandiklarini belirtmistir.

1-2 yil arasi yeni medya kullanicilari, diger araliklarda kullanan gruplara gore
yayinlanan reklamlarla trtnler hakkinda bilgi aldiklar: icin yeni medyay: daha fazla
kullandiklarini vurgulamistir (F=3.24; p<0.05). 1 yildan daha az yeni medya kullanan
grup, diger gruplara goére eglence ihtiyacini karsilama (F=3.51; p<0.05) ve hosca vakit
gecirme (F=4.81; p<0.05)maddesini daha az énemsemistir. 1 yildan fazla yeni medya
kullanan katilimci gruplari, 1 yildan az kullanan gruba goére kendisini ilgilendiren
konularda bilgi sahibi oldugu(F=8.30; p<0.05) ve yeni medya kullanmanin kendilerini
rahatlattig1(F=3.97; p<0.05)icin yeni medyay1 daha fazla kullandiklarini ifade etmistir.

SONUC

Insanlarin gértip bildigi her seyi paylasmak istedigi bu cagin en buytk aktéri
stphesiz yeni medyadir. Iletisim teknolojileri ve yeni medya araclarinin birbirine
butinlesmis sekilde durmaksizin gelisimini stGrdtrmesi, yeni medyay: vazgecilmez
kilmistir. Nitekim akilli telefonlarin “her an”, “her yerde” internete ulasim saglamasi
kullanim kolaylig1 saglarken devamlilig1 ve aninda iletisimi saglamaistir.

Boyle bir iletisim caginda “fenomen” denilen yeni kanaat 6nderleri; insanlarin neyi
nasil tuketip, nerelere gidecegini, neler yiyip, neler alacagi gibi bircok konuda
yonlendirmeler yapmaya baslamistir. Calismada inceledigimiz Eksi So6zlik de bu
anlamda bir fenomendir. Ctinkt Eksi Sozliik, hayata dair énemli bilgileri ve ilging
detaylar1 kullanicilarla yani okur kitleyle paylasmaktadir. Sozlikte yazan yazarlarin
yasamin icinden siradan bireyler olmalarinin yani sira bilgi paylasiminda samimi ve
icten bir Gslup kullanmalari, okuyucunun eglenerek 6grenmesini saglamaistir.

Internet kullanicilarinin énemli bir bélimiiniin takip ettigi bdylesi katiimci bir
s6zliglin, yazarlarinin  olusturdugu  iceriklerden  olustugu g6z  6ntnde
bulunduruldugunda bu calismada o6lctlen; icerik Ureten yazarlarin yeni medya
kullanim motivasyonlar1 6nem teskil etmektedir.

Ankete katilan 222 so6zlik yazarinin (118 erkek- 104 kadin) ylzde 53,2’sinin yani
yarisindan fazlasinin lisans mezunu oldugu tespit edilmistir. Yazarlarin akademisyen,
0gretmen, doktor, muihendis-mimar, gazeteci, avukat gibi cesitli mesleklere sahip
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oldugu gortulmektedir. Yine 222 katilimcidan 124antin 3000 TL ve Uzeri maas aliyor
olusu, eksi so6zlik yazarlarinin tulke standardinin Ttizerinde olduklarina isaret
etmektedir.

Katilimcilarin 195’ aktif yeni medyay:r aktif olarak kullandigini belirtmistir. Bu
kullanicilardan 179'u ise yeni medyaya cep telefonundan baglandigi cevabini
vermistir.

Calismada bekar sozlik kullanicilarin evlilere oranla daha c¢ok “aliskanlik”,
“bilgilenme” ve “sosyal etkilesim” motivasyonlarina ihtiya¢c duyduklar: icin yeni medya
kullandiklar: elde edilen bulgular arasindadir.

Calismadaki en carpict sonuclardan biri; 3000 TL ve tstt gelire sahip olanlar, 2000 -
2999 TL gelire sahip olanlara gore yalniz kalmamak icin daha fazla yeni medyay: takip
ettiklerini vurgularken; 2000-2999 TL ve 1000 TLden az gelire sahip olan
katilimcilarin, 3000 TL ve Ustt gelire sahip olan katilimcilara gére “bos zamanlarini
degerlendirmeye yardimct oldugu” icin yeni medyayr daha fazla takip ettigini
kaydetmesi olmustur. Geliri ytksek olan yazarlar geliri az olan yazarlara gére daha
cok “arkadashik” motivasyonuna ihtiyag¢ duymalar1 sebebiyle yeni medya
kullanmaktadirlar. 2000-2999 TL ve 1000 TL’den az gelire sahip olan katilimcilar ise
3000 TL ve uistti geliri olan kullanicilara goére “eglenme ve rahatlama” motivasyonuna
olan ihtiyaclar: dogrultusunda yeni medya kullanmaktadir.

Katilimcilarin tamaminin ankete verdigi cevaplarin ortalamalar1 ve standart
sapmalarina gore en ylksek ortalama “Sehrimde, tilkemde ve diinyada neler oldugunu
6grenebiliyorum” maddesine aittir (¥:4.11). “Beni ilgilendiren konularda bilgi sahibi

oluyorum” maddesi ise ikinci en yliksek ortalamaya sahiptir (i¥:4.05). “Dini duygularim:

gticlendiriyor, dini bilgimi arttinnyor” maddesi ise en dlistik ortalamay: almistir (¥: 1.49).

Insanlarin ihtiyaclarini bir eksiklik duygusundan yola cikarak belirledikleri ve bu
eksiklik temelli ihtiyaclarin bir kitle iletisim araci ile tatmin edilmeye calisildigi
kullanimlar ve doyumlar yaklasimini temel alan bu calismada, Eksi So6zltuk
yazarlarinin “bilgilenme” motivasyonu amaciyla yeni medyaya yoneldigi sonucu elde
edilmistir. Daha sonra yeni medya kullanimina yonelten ikinci 6énemli faktér ise
“aliskanlik” faktéradir. Yeni medya kullaniminda etkili olan diger 6énemli ticinct ve
dordtincti faktorler ise sirasiyla, “sosyal etkilesim” ve “eglenme ve rahatlama”
faktorleridir.

Sonug¢ olarak Eksi Sézlik yazarlarinin yeni medya kullanmim motivasyonlarinin ele
alindig1 bu calismada, yazarlarin yeni medya kullanim motivasyonlar: ile demografik
ozellikleri ve yeni medya kullanim gecmisleri arasinda anlamli farkhihiklar ortaya
cikmistir. Bireylerin demografik o6zelliklerine bagli olarak sosyal medyayr kullanim
motivasyonlar1t degismektedir. Katilimcilarin ankete verdigi cevap ortalamasinda
“Sehrimde, tilkemde ve diinyada neler oldugunu égrenebiliyorum” ve “Beni ilgilendiren
konularda bilgi sahibi oluyorum” seklindeki cevaplarin ilk iki sirada yer almasi Eksi
Sozluk kullanicilarinin “bilgilenme” motivasyonlarina olan ihtiyaclart dogrultusunda
yeni medya kullandiklari sonucunu cikarmistir.

KAYNAKCA

Aslantturk, G. ve Turgut, H. (2015). 8284 Vakasi: Eksi Sozluk'te Cinsiyetci
Kamusalligin Yeniden Uretilmesi, Ankara Universitesi ILEF Dergisi, 2(1): 45-76.

Torenli, N. (2005). Bilisim Teknolojileri Temelinde Haber Medyasitun Yeniden
Bicimlenisi: Yeni Medya, Yeni fletisim Ortami. Ankara: Bilim ve Sanat.

Kaplan, A. M. and Haenlein, M. (2010). Users of the World, Unite! The Challenges and
Opportunities of Social Media, Business Horizons, 53(1): 59-68.

Route Educational and Social Science Journal

Volume 4(8), December 2017



Sine, R. & Ozsoy, S. (2017). Eksi Sozliik Kullanicilartnin Yeni Medya Kullanim
Pratikleri, ss. 53-65.

Solis, B. (2010). Engage: The Complete Guide for Brands and Businesses to Build,
Cultivate, and Measure Success in the New Web. John Wiley & Sons.

Rogers, E. M. (1986). Communication Technology. (Vol. 1). Simon and Schuster.

Geray, H. (2003). Iletisim ve Teknoloji: Uluslararast Birikim Diizeninde Yeni Medya
Politikalar.. Ankara: Utopya Yayinlari.

Mayfield, A. (2008). “What is social media”, http://www.au.af.mil/au/awc/
awcgate/jfq/mayfield_strat_for_soc_media.pdf (Erisim Tarihi: 15.05.2015)

Lai, Linda S. L ve Turban,E (2008). Groups Formation and Operations in the Web 2.0.
Group Decis Negot, 17: 387-402.

Rodman, G. (2007). Mass Media in a Changing World. USA: McGrawHill.

Mcquail, D. (2005). McQuail’s Mass Communication Theory. London: Sage Publications.

Jensen, KlausBruhn ve Rosengren K E (2007). Five Traditions in Search of the
Audience, D McQuail, P Golding, Els de Bens (eds), Communication Theory &
Research, Sage Publications, Great Britain, pp. 53-70.

Lin, A. C. (1996.) Looking Back: The Contribution of Blumler and Katz’s Uses of Mass
Communication to Communication Research. Journal of Broadcasting H. H. &
Electronic Media, 40(4): 574.

Gulnar, B., Balc, S., Cakir, V. (2010). Motivations of Facebook, YouTube and Similar
Web Sites Users. Ahmet Yesevi University Board of Trustees, ss. 161-184.

Park, N. K., Kerk F. ve Valenzuela, S. (2009). Being Immersed in Social Networking
Environment: Facebook Groups, Uses and Gratifications, and Social
Outcomes. Cyber Psychology & Behavior, 12(6): 729- 733.

Akcay, H. (2011). Kullamimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda Sosyal Medya
Kullanimi: Giimtishane Universitesi Uzerine Bir Arastirma. Iletisim Kuram ve
Arastirma Dergisi, 33: 137-162.

Bicer, S. (2014). Akademisyenlerin Sosyal Aglarda Bulunma Motivasyonlari: Facebook
Ornegi. Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 40: 59-80.

Route Educational and Social Science Journal

Volume 4(8), December 2017



