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CALLIGRAPHIC APPROACHES
IN LOGO DESIGN

LOGO TASARIMINDA KALIGRAFIK YAKLASIMLAR!
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Abstract

Calligraphy which means "writing beatifully" is reflected in branches of art as well as various graphic design
products as a visual communication element. Calligraphic forms in graphic design are frequently used in
graphic design products such as logo, packaging design and posters. When considered in the context of logo
design, calligraphy emerges as a tool in which the brand image can be expressed in a visually effective way.
Calligraphy in logo design can be created by traditional methods and transferred to the computer
environment, created directly on the computer or based on script fonts. In this research, the use of
calligraphic forms in logos are investigated in terms of visual communication and the effect of logos
produced by calligraphic approach on brand perception has been investigated. It is seen that calligraphy,
which has many styles and categories in itself, is used in almost every kind of brand and company logo
designs.
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Ozet

Glizel yazi yazma sanati anlamina gelen kaligrafi sanat dallarina yansidig: kadar bir gorsel iletisim unsuru
olarak da cesitli grafik tasarim tGrtinlerinde karsimiza ¢cikmaktadir. Grafik tasarimda kaligrafik formlar logo,
ambalaj tasarimi, afis gibi grafik tasarim trtnlerinde siklikla kullanilmaktadir. Logo tasarimi baglaminda
dustnuldtgtinde, kaligrafi marka imajinin gorsel acidan etkili bir bicimde ifade edilebilecegi bir aragtir.
Logo tasariminda kaligrafi, geleneksel yontemle olusturulup bilgisayar ortamina aktarilmis, dogrudan
bilgisayarda olusturulmus ya da el yazisi (script) fontlar temel alinarak tasarlanmis olabilir. Bu arastirmada
kaligrafik formlarin logolarda kullanimi gorsel iletisim acisindan incelenmis ve kaligrafik yaklasimla
olusturulmus logolarin marka algisina etkisi arastirilmistir. Kendi icinde bircok tarz ve kategoriye sahip
olan kaligrafinin, bu 6zelligi ile hemen her tlir marka ve firmanin logo tasarimlarinda kendine yer buldugu
gorulmektedir.

Anahtar Kelimeler: Logo, kaligrafi, script fontlar, marka algisi
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Kaligrafi, en genel anlami ile glizel yazi yazma sanati olarak tanimlanir. Kaligrafi
harfleri uyum, ritim ve yaratict bir bltlin olusturacak sekilde yazma ve
konumlandirma becerisi ve teknikler buttintdur. Kaligrafi stislemeler ile donatilmis
harfler ya da harfleri dekoratif stisleme maksath kullanmaktan daha fazlasi olup, harf
bicimlerinin kendilerinin estetik kayg ile bicimlendirilmesi ve diizenlenmesidir.

Kaligrafi 6nceden 6lctilmus ve cizilmis harflerden ziyade genellikle kesik uclu kalem ile
olusturulan ahenkli bir stil 6nerir. Harfler, dogallik, sicaklik, serbestlik, bazense
ozgurluk, karmasa gibi fikir ve duygular: ifade edebilmektedir (Cabarga 2004). Yaz
iletisim kurma amaclhh bir eylem iken kaligrafi glizele ulasma cabasi ile
olusturulmaktadir. Yazi1 ve kaligrafi arasindaki temel fark da budur. Firca vuruslan
sonucunda harf karakterlerinde meydana gelen estetik isaretlerden olusan kaligrafi
gorsel sanatlarin 6nemli bir parcasidir. Janston’a godre yazinin Uc¢ temel prensibi;
incelik, serbestlik ve butanltuktir. Kaligrafik yazinin Uc¢ temel 06zelligi ise;
okunabilirlik, hiz ve gtizelliktir (Akt: Copur, 1996).

Bu arastirmada kaligrafik formlarin logolarda kullanimi gorsel iletisim acisindan
incelenmis ve kaligrafik yaklagimla olusturulmus logolarin marka algisina etkisi
arastirilmistir. Kendi icinde bircok tarz ve kategoriye sahip olan kaligrafinin, bu 6zelligi
ile hemen her ttr marka ve firmanin logo tasarimlarinda kendine yer buldugu
gortulmektedir.

Giiniimiizde Yazi1 ve Kaligrafi

Kaligrafi, islami kulttirlerde Arap harfleri ile olusturulan hat sanati olarak karsimiza
cikmaktadir (Copur, 1996). Osmanli imparatorlugu déneminden glntUmuize kadar
gelen bu sanat belli kurallara gore diizenlenmektedir. islamiyet’te hat ya da hiisnu
hat* ad1 verilen bu kaligrafi tirtintin teknik ve uygulama acisindan kendi icinde bircok
cesidi bulunmaktadir. Arap alfabesiyle birlikte Islam uygarhiginin temel sanatlarindan
biri olan hat sanatini da devralan Turkler onu gelistirerek yeni gtizellikler ve degerler
kazanmasini saglamislar; onu yalnizca bir iletisim araci ya da stsleme 6gesi olmaktan
cikararak Arap ve Iran tusluplarindan ayri, fevkalade yetkin ve ileri bir tslupta
bagimsiz ulusal bir sanat haline getirmislerdir (Acar, 1999: 20).

Kaligrafi, dinyadaki diger kulturlerde farkli alfabeler ile olusturulmaktadir. Kaligrafi
sanati, alfabetik ve sembolik kaligrafi olmak tUzere iki temel kategoride
incelenmektedir. Dil sisteminde harflerin yerine heceler ve onlar1 gosteren sembollerin
bulundugu Cin, Japon ve Kore kaligrafisi sembolik kaligrafi sinifina girerken (Resim-1)
Arap, Yunan, Hint, Ibrani ve Bati kaligrafisi alfabetik kaligrafi sinifina girmektedir
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Resim-1: Cin, Japon ve Kore Kaligrafisi
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* Husn: guizel,
Hat: cizgi
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Resim-2: Hint, [brani ve Arap Kaligrafisi

Kaligrafi bugtin geleneksel yontemle olusturulup bilgisayar ortamina aktarilabilecegi
gibi glnimutiz teknolojisi sayesinde dogrudan bilgisayar ortaminda da
olusturulabilmektedir. Geleneksel kaligrafide firca, kesik uclu kalem, firca uclu kalem,
tirlin gibi bircok malzeme kullanilmaktadir. Hazir malzemelerin haricinde kaligrafi
sanatcisinin ilgi ve egilimine gére kendisi de yeni malzemeler olusturabilir. Zaten
yazma araclarinin c¢ogu, sanatcilarin tercihine gore olusturulur (Lynskey, 1988:11).
Kagit, karton, metal, ahsap gibi malzemeleri kullanarak kendi malzemesini kendisi
olusturmay: tercih eden bircok sanat¢i bulunmaktadir.

-

Resim-3: Geleneksel yéntemle olusturulduktan sonra bilgisayar ortamina aktarillan
kaligrafi

Geleneksel yontem ile olusturulan kaligrafi istenildiginde sayisal ortama aktarilarak
cesitli trtinler Uzerinde kullanilabilmektedir. Kaligrafi el ile yapildiginda bilgisayar
lUzerinde elde edilemeyecek sonuclar vermektedir. Ancak el ile tasarlanan bir kaligrafi
daha sonra bilgisayar ortamina aktarilarak cesitli miidahalelerde bulunulabilir (Resim-
3).
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Resim-4: Adobe Illustrator programu ile dogrudan bilgisayar ortaminda olusturulan
kaligrafi

Dogrudan bilgisayar ortaminda kaligrafi olusturmak icin ise bircok yontem
bulunmaktadir. Bu noktada cesitli grafik tasarim yazilimlar kullanilarak bilgisayarin
faresi ya da cizim tableti kullanilabilecegi gibi dogrudan ekran tUzerinde calismaya
olanak saglayan tablet bilgisayarlar ve kalemler kullanilabilir (Resim-4). Bu donanim
ve yazilimlar sanatciya kaligrafiyi olusturma ve dlizenleme asamasinda bircok secenek
sunmaktadir. Tabletler ve direk ekrana cizim yapmay1 saglayan kalemli bilgisayarlar
kaligrafi alaninda yeni bir gorsel dil olusmasini saglamistir (Resim-5).

203

Resim-5: iPad Pro ve Apple Pencil ile dogrudan ekran tizerine ¢izilen kaligrafi

Amerikali inla kaligrafi sanatcis1 Paul Standard, “Geometri, okunaklh harfler tiretebilir
fakat sanat tek basina harfleri gtizellestirir. Geometrinin bittigi yerde sanat baslar ve
harflere herhangi bir geometrik sekilden o6te karakter kazandirir” seklinde ifade
etmistir. GUnUmuzde kullanilan bircok yazi karakterinin c¢ikis noktasi aslinda
matbaanin bulunmasindan 6nce kullanilan el yazmalar1 ve kaligrafilere dayanir.
Matbaanin bulunmasi ve bilgisayar teknolojisinin sagladigi hiz ve kolayliklar sayesinde
kaligrafi bugiin gecmise kiyasla daha az kullanilsa da glintimtizde halen 6zginltigint
korumakta ve duygular: etkili bir sekilde anlatabilmenin bir yolu olarak gecerliligini
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korumaktadir. Ozellikle yurtdisinda kaligrafi oldukca ragbet gdéren bir sanattir. Bu
sanati meslek edinen bircok kaligraf logo, kartpostal, davetiye, kartvizit gibi tasarimlar
yaparak gecimini sUrduirmektedir. Buglin sayisal ortamda kullandigimiz yazi
karakterlerinin bircogu ge¢cmiste kaligrafi ile olusturulmustur.

Logo Tasariminda Kaligrafik Yaklasimlar

Her markanin 06zgtin bir kimlige ve bu kimligi gorsel acidan en iyi sekilde
yansitabilecek bir logoya ihtiyaci vardir. Logo, bir kurum, kurulus, marka ya da
organizasyona ait trtin ve hizmetleri belirlemek ve digerlerinden ayirt etmek icin
kullanilan, sembol ve tipografik 6geler iceren simgelerdir. Logotype ise logonun yazi
iceren parcasini olusturan kismi ya da marka isminin amblem kullanilmadan
sembollestirilmis halidir. Logo, okur yazar bir kitleye hitap ettigi icin tarihsel olarak
amblem ve isaretlerden daha sonra ortaya cikmistir (Becer, 2006). Logolar hazir bir
yazi1 karakterine cesitli muidahalelerde bulunarak ya da yeni bir yazi karakteri
tasarlanarak olusturulabilir. Bunun yam sira logolar, herhangi bir font kullanilmadan
ya da font olusturma kaygisi icermeden el yazisi ve kaligrafi ile de olusturulabilir.

Tam gorsel kimlik tasarimlarinin temelinde ttiketicinin UrGint hizla algilama ve
degerlendirmesine yardim etmek icin “gérsel bir kisaltma” olusturmak yatar. Bu
noktada “Apple” firmasinin elmasi1 gibi yalin bir sembol ya da isaret hizli bir sekilde
amaca ulasir. Ancak kelime bazli bir tasarim isi bir kademe karmasiklastirir. Bu
tasarimlar en azindan ilk bakista harfleri, dlizenini, sekillerini ve markanin diger
ozelliklerini anlamlandirmay:1 gerektirir. Tuketici yazi temelli bir logoyu ilk kez
gordigtinde 6nceden onunla ilgili herhangi bir bilgisi bulunmuyorsa okumasi gerekir.
Bu logo ile olan ikinci deneyimde ise harfleri algilar ve okumaya gerek duymaz. Bu
kisinin marka ile olan etkilesimi devam ettikce okuma ihtiyaci tamamen ortadan
kalkar ve marka deneyimiyle baglantili bir sembol haline gelir. Tipografik logolar
cogunlukla tGrtintin isminin ya da bilgisinin okunmasinin gerekli oldugu durumlarda
karsimiza cikar. Sekil ve sembollerden olusan logolar gibi yazi temelli logolar da
oldukca kolay anlasilir olabilir.

2.1. El ile Olusturulmus Kaligrafik Logolar

Kaligrafi logolarda fikir ve duygularin etkili bir bicimde ifade edilebilecegi bir arac
haline gelmistir (Cabarga 2004). Kaligrafik logolar el ile c¢izilmis ya da bilgisayar
ortaminda olusturulmus, hatta kaligrafik fontlar kullanilarak tasarlanmis olabilir.
Bilgisayar teknolojisi gelismeden 6nce harfler ve logolar uzun bir stre elle yaratilmistir.
Guntmuzde ise hazir font kullanmanin yerine kaligrafi tercih edilmesinin nedeni
bilgisayar destekli tasarim teknolojisi ne kadar gelismis olursa olsun sayisal ortamda
elde edilemeyen bircok efekt ve teknigin bulunmasidir. Chase’in (2008) de vurguladig:
gibi, dikkat ceken dokular, sonsuz Usluptaki kaligrafi, serbestce akan el yazilar1 ve
tesadufi bicimleri sadece bilgisayar kullanarak yaratmak mumkutn degildir. Eger bir
logonun el yapimi gortinmesi gerekiyorsa gercekten elde yapmak en iyi sonucu
verecektir. Bu asamada logonun uygulanacagi tim zeminler distintlmelidir. Kendi
icinde serbest bir dili olan kaligrafik logolar ekran ve kagit tizerinde iyi gortinse de
arma, tabela gibi her zemine uygulanamayabilir ya da uygulandiginda ayni etkiyi
vermeyebilir.
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Resim-6: El ile tasarlanmis kaligrafik logolar
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Elle cizilmis kaligrafik logolar markanin kisiligi hakkinda cok sey ifade etmektedir.
Harfler zarif, rahat, enerjik, emin, sempatik, tuhaf veya eglenceli gértinebilir. Harf
formunun kalinliklar1 ve ince cizgileri, stslemeler ya da sadelik, markanin nasil
algilanmasini istedigini ima eder. Resim-6 ve 7’de farkh stillerde tasarlanmis kaligrafik
logolara yer verilmistir. Resim-6’da bulunan logolarda rahat, gunltik gelisiglizel,
serbest bir el yazisi kullanilmistir. Ornegin, Eindhoven Tasarim Okulu logosu,
soyutlanmis bir 'E' harfi tizerinde 6grencilerin ¢cok sayida cesitli el yazilariyla yazilmis
olan akademi adini, kendi mesajlarini ve sloganlarini yazmaya davet etmistir. Resim-
2’de bulunan logolarin ise kivrimli hatlara ve harfler arasinda baglantilar sahip daha
geleneksel bir gorsel dili oldugu goértlmektedir. Bu ttirdeki kaligrafik logolar sehir ve
ulkelerin turizm logolarinda da siklikla kullanilmaktadir.
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Resim-7: El ile tasarlanmis kaligrafik logolar

Kaligrafik logolar, bireysel ve benzersiz olmalar1 yonuyle kisisel imzalara benzer. Bu
tar logolarda genellikle logotype el ile olusturulduktan sonra bilgisayar ortamina
aktarilip gerekli diizeltmeler yapilmakta ve ortaya cikan kaligrafi logo olarak kullanima
hazir hale getirilmektedir.

2.2. Script Yaz1 Karakterleri

Kaligrafi bilgisayar ortaminda sanat¢i tarafindan olusturulabilecegi gibi grafik
tasarimda cikis noktalari el yazilari olan ve “script” adi verilen fontlar da siklikla
kullanilmaktadir. Cevik’e gore (2008) oOyle konular vardir ki tasarimlari yalnizca
kaligrafik bicimde uygulanmasi dogru olur veya bir anlam kazanir. Bir c¢ikolata
ambalajinin, bir sivi icecegin, bir parfimeri Grintintin veya liks bir tiketim malinin,
baski sanatlar1 veya yazi ile ilgili bir afisin tasarmlarinin, kaligrafik yazi
dizenlemeleriyle ¢coziimlenmesi hi¢c kusku yok ki cok daha anlamli olacaktir (Cevik,
2008).

Script yaz1 karakterlerinin kokenleri el yazis1 ve kaligrafidir. Script yazi1 karakterleri
genellikle akici bir hisse sahip olmakla birlikte az ya da detaylh kivrimlar icerebilirler.
Script yazi karakterleri ayni zamanda harfleri birbirine baglayan ve tasarima
akiskanlik kazandiran uzantilara sahip olabilirler. Bu yaz karakterleri, basliklar gibi
kisa yazilarda, dugtin davetiyeleri ve posterler gibi sinirli metinli tasarimlarda
kullanildiginda daha iyi okunur ve iyi sonug¢ verirler. Snell Roundhand, Edwardian
Script, Zapfino, Shelley Script, Black Jack, Mistral ve Linoscript taninmis Script yazi
karakterleri 6rnekleri arasindadir (Bosler, 2012).

Coca-Cola logosu, hazir bir yaz1 karakterine mtidahale edilerek bilgisayar ortaminda
olusturulmus kaligrafik logolara iyi bir 6rnek olusturmaktadir (Resim-8). Bas harfleri
olusturan "C" harflerinin kivrimlar:1 tutarli bir ritim hissi yaratmak icin elin dogal
hareketinde oldugu gibi 6nce yukar: sonra asag: inmektedir. Cizgilerin kalinlig1 dengeli
bir bicimde dagitilmistir. ilk “C” harfinden cikan kivrim "Coca' kelimesinin altim
cizmektedir. Bu béltimdeki harfler yukari kaydirilarak digeri tistte yer alan iki dalga ile
birlikte, logoda oldukca btlitiin ve homojen gériinen goérsel bir denge olusturulmasi
saglanmistir. L harfinin kivrimindan gecen ikinci dalga kendi icinde dénerek logoya bir
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miktar karmagsiklik kazandirsa da btutinde daginikligin 6ntine gecilerek logo kiicik
capta bile okunakli kilinmistir.

%
Resim-8: Coca-Cola Logosu

Script yazi1 karakterlerinin 6énemli bir 6zelligi basit ya da detayli dalgalar ve kivrimlar
icermesidir. Script yazi1 karakterlerinde kullanilan kivrimlar ile logo tasarimini
farklilastirmanin bir¢cok yolu vardir. Resim-9’da gortilen “Leica” “Tunusia” ve “Dubai”
logolarinda oldugu gibi harfin bir bélimu abartilarak dalga olarak kullanilabilir ya da
"Miller" ve “Radisson” logolarinda oldugu gibi tamamen harflerden bagimsiz olarak da
kompozisyon icinde uygun bir yer bulabilir. Dalgalar kaligrafide genellikle zerafet hissi
ve Ozglinlik yaratmak icin kullanilir. Neredeyse her stil icin uygulanabilir olan
dalgalar tasarimciya yeni secenekler sunar ve logoya bir karakter katma sansi verir.
Bu ttir dalgalar1 logo tasariminda kullanirken dikkat edilmesi gereken nokta, logoyu
olusturan kivrimlar abartili ve detayh bile olsa daginik gériinmemesidir.

definitely
Redisen. Seica T DU P

Resim-9: Script yaz: karakterleri ve dalgalar ile tasarlanan logolar

Script yazi karakterleri arasinda tUzerinde durulmas: gereken o6nemli bir stil de
Spencerian Script’tir. Tam olarak Turkce karsiligt bulunmayan “Spencerian Script”,
Amerika’da yaklasik 1850 ila 1925 yillann arasinda yogunlukla kullanilan bir yazi
stilidir. Amerika’da daktilonun yayginlasmasindan once, "Spencerian" el yazisi
standart yazi bicimi olarak kabul edilmis ve bir yazi bicimi olarak cocuklara
Ogretilmistir. Buglin hala okullarda 6gretiliyor olmasa da, Platt Rogers Spencer
tarafindan gelistirilen bu yazi bicimi oldukca etkili olmus ve sayisiz sanatciya ilham
vermistir. Spencerian yaz: stilinin bu kadar poptler olmasinin temel nedeni zamansiz
sikligindan kaynaklanmaktadir. Bugliin hala liks veya Ust diizey bir GirGinlerin gorsel
kimliklerinde siklikla kullanilmaktadir (Resim-10). ilk kez 19. ylzyilin sonlarinda
ortaya c¢ikan Coca-Cola logosu da Spencerian yazi stilinde karakterlerden
olusmaktadir.

P v CCED %Mg

Resim-10: Spencerian script ile tasarlanmis logolar
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2.3. Imza Bicimindeki Logolar

Kendiligindenligi ve 6zglinltigi ifade eden imza logolar, kaligrafik logolarin énemli bir
kismini olusturmaktadir. Bu tir logolarda kullanilan kalemin cinsi ve kagit hissini
verebilmek icin genellikle doku kullanilir. Iimza logolar benzersiz bir kisilik ve
dokunusun 6nemli oldugu mtuizik ya da moda gibi yaratici ve sanatsal alanlarda
siklikla karsimiza cikar. imza logolarin en énemli ézellikleri hareketin kendiligindenligi,
dogallig1 ve birkac saniyede zarif bir hareketle yapilmis gibi gértinmeleridir. Bu tar bir
gorinimu elde etmek icin en uygun yontem gercekten birkac saniye icinde kagit
Uzerine imza atmaktir, boylelikle hareketin kendiligindenligi yakalanmis olur.

@ALT%%NEP O ecan de b Itz %ﬁi '\/'/'1»’ w_@

Resim-11: imza logolar

Imza logolar her ne kadar hizli, dinamik ve gelisiglizel gértinseler de, bu gériinti
tasarim esnasinda birkac saniyede iyi bir logo elde edilecegi anlamina gelmez. Basarili
bir imza logo elde edene kadar ayni imza sayfalarca calisilip sonrasinda secilen bir
tanesini detaylandirmak gerekmektedir. Bu tiir logolarda kendine 6zgli kticiik detaylar
oldukca fark yaratmaktadir. Resim-11’de bulunan “Virgin” ve “Stlissy” logolar1 dogal
ve ahenkli gériinusleri ve dokular: ile éne ¢ikan imza logolardandir. Her iki logoda da
teknik olarak sprey boya ya da kalin bir keceli kalem ile kalin bir kagit tizerine c¢izilmis
hissi verilerek dogal gortintimleri desteklenmistir. Ayrica btytk ebatta dagilmamalar
ve kuculduklerinde de hala fark edilebilir olmalari basarili olmalarinin temel
nedenlerindendir.

2.4. Kalin Yaz: Tipi

Tipografide artan kalinlik genellikle dikkat cekiciligi arttirmak icin kullanilir. Ancak
ayni zamanda mecazi olarak, kavramsal ve kisileraras: anlamlar ifade etmek i¢in
kullanilabilir. Kalin, 'cesur’, 'iddiali’ veya 'kat1' ve '6nemli' anlamina gelebilir. Kalin yazi
karakterlerinin kimi zaman daha olumsuz bir anlami da olabilir. Bu noktada yazi
karakteri ile birlikte var olan diger belirleyici unsurlar anlam potansiyelini ve
cagristirilan degerleri daraltacak ve daha spesifik hale getirir (Leeuwen, 2006).

Resim-12'de de goéruldtigt gibi kalin el yazisi tirti logolar klasik, modern veya daha
rahat bircok konsepte uyabilmektedir. Kalin harflerle yapilan kaligrafik logolarda
dikkat edilmesi gereken iki nokta harflerdeki kalinliklarin ve inceliklerin dogru
dagilimi ve kontrastin dogru kullanimidir. Logonun dogal ve dengeli gérinmesi icin
cizgilerin kalin veya ince olmasi gereken yerler tizerinde durmak gerekir. Bu kaligrafik
yaz1 stilini Spencerian yazidan ayiran nokta harflerin et kalinliklarinin kendi icinde
oldukca kontrastli olmasidir.

@ Friorr Webulls Wonlinox QPOYETF

Resim-12: Kalin el yazist karakterler ile tasarlanmis logolar
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2.5. Tek Tip Kalinlik

Tek tip kalinliktan olusan kaligrafik logolar modern ve zamansiz olmalar ile 6ne c¢ikar.
Tek genislikte cizginin sadeligi, bircok stile ve konsepte uymasi ve son derece okunakl
olmasi logo tasariminda siklikla kullanilmasini saglamaktadir. Harflerin et kalinliginin
esitligi, basit ve yalin goértinmelerini desteklemektedir. Ancak sadelik tasarimda
genellikle yaniltic1 olabilmektedir. Bir logonun net, sade ve sik olmas: ile eksik olmasi
arasinda fark vardir. Bununla birlikte sadelik, tasarimin en ufak bir kusura bile izin
vermemesi anlamina gelmektedir. Yalin olan her seyde oldugu gibi sadelik en ufak bir
kusuru bile ortaya cikarir. Dolayisiyla bu yaklasim, tasarim asamasinda en cok emek

isteyen stillerden biridir.
>
~
Resim-13: Tek tip kalinliktan olusan kaligrafik logolar
2.6. Gotik Kaligrafi ve Gotik Yazi1 Karakterleri

Gotik sanati 12. ylzyilin ikinci yarisinda Latin sanatina bir tepki olarak ortaya
cikmistir. Yazi sanati bu gelisim stirecinde degisiklige ugramis ve bu yeni yazi tart
Gotik minisktilli olarak adlandirilmistir. Gotik, kendine has 6zelliklere sahip bir yazi
karakteridir. Atas1 Karolenj yaz: tipi olan ve Blackletter veya Textura olarak da bilinen
Gotik yazi, Bati Avrupa'da yaklasik 1150'den 17. yUzyila kadar kullanilmistir. Gotik
yaz1 karakterleri, erken donem el yazmalarina dayanir. 13. ylzyil Gotik yazilarinin en
cok ragbet gordtigil cag olmustur. 16.ylzyilda ise yazi formlarinin btytk degisimlere
ugramasiyla kullanimi azalmistir. Gutenberg ve Caxton gibi ilk matbaacilar ilk
hareketli harflerde bu yaz: stilini kullanmistir. Fraktur bu stildeki yazinin 6énemli bir
taradar.
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Resim-14: Gotik stilde tasarlanmu logolar

1933'te Nazilerin iktidara gelmesi ile, propaganda bakani Joseph Goebbels Modern
sans serif yazi stilini "Yahudi Bulusu" olarak adlandirarak resmi olarak kullanimini
yasaklamis ve fraktur'a geri dontlmustir. Ancak pilotlar fraktur yaz tipi ile yazilan
ucak igaretlerinin okunmasi zor oldugu konusunda sikayet edince, bu karar birkac yil
sonra iptal edilmistir (Heller, 2001: 43).
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Gotik yazi stili c¢izgi kalinliklarinda belirgin kontrastlar ve bazi fontlarda ayrintili
kivrimlar ile taninabilir. Bu tir yazi karakterleri, uzun metinde zor okunmalarindan
dolayr buglin cogunlukla dekoratif amacli olarak bashklar, logolar ve posterlerde
kullanilirlar. Kafe, dévme sttidyolari, alkollti iceceklerin ya da gotik mtizik gruplarinin
logolarinda bazen tasarimi tarihsel acidan otantik, klasik ya da ortacaga ait
gostermek, bazense bozulmus ve kirli bir gérinti vermek maksad: ile tercih
edilmektedir (Resim-14). Gotik yaz tipi yayina agir bir hava vermesinden dolay: gazete
isimleri, sertifika ve diploma tiGrti belgelerin baslhik ve metinlerinde de siklikla
kullanilir.

Sonuc

Logo markanin gérsel kimliginin en énemli parcasidir. icinde bulundugumuz tiiketim
toplumu bizi her gecen glin daha fazla marka ile karsilastirmaktadir. Logonun
benzerleri arasindan siyrilip ttiketicinin zihninde yer edinebilmek icin markanin sahip
oldugu imaj1 gorsel acidan en iyi sekilde yansitabilmesi gereklidir. Markalar bu gorsel
kimlikler vasitasiyla tiiketicinin zihninde yer edinerek uzun vadede baghilik yaratmay:
amagclar. Bu noktada gorsel kimligin yalin ve 6zglin olmasi markanin akilda kaliciligini
arttirir.

Kendi icinde bircok tarz ve kategoriye sahip olan kaligrafi, bu 6zelligi ile hemen her tir
marka ve firmanin logo tasarimlarinda kendine yer bulmaktadir. Bu arastirmada
incelenen 6rneklerde goruldtga gibi, elektrikli mutfak tGrtnlerinden araba logolarina,
sivil toplum kuruluslarindan moda markalarina hemen her alanda tasarima uygun bir
kaligrafik dil bulunmaktadir. Baz1 konularin tasarimlar1 script yazi karakterleri,
dalgalar ve kivrimlar ile 6zglin bir dile ulasirken bazi tasarimlar ise yalnizca el ile
uUretilen kaligrafi ile ¢c6ztimlendiginde en etkili sonucu vermektedir. Bu noktada el ile
Uretilen kaligrafi bilgisayar ortamina aktarilip logo olarak kullanilabilir hale
getirilebilmektedir. Dogrudan sayisal ortamda kaligrafi tiretmek isteyen tasarimciya
ise bircok glnuUmuz teknolojisi bircok secenek sunmaktadir. Geleneksel kaligrafi
bilgisayar teknolojisi ile birlestiginde yeni bir gérsel dil ortaya ¢cikmaktadir.
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