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COMMUNICATION AND TYPOGRAPHIC MESSAGE
ILETISIM VE TIPOGRAFIK MESAJ

Giiltekin ERDAL'

Abstract

Those who know that communication is mostly blended with the
disciplines of sociology, psychology, and even philosophy may have
wondered the common point with a discipline that deals with writing,
such as typography. The answer is straight forward: Human. The truth is
the common point of both disciplines. The only vibrant human who can
use, understand and teach writing is able to use writing, i.e., typography,
as a means of communication. When we look at the subject, we can see
that typography and communication are integral parts of a whole.
However, what we consider here is not the direct link of writing between
form and meaning. In other words, the syntax of the article and the
communication initiated with the correct meanings do not constitute the
direct subject of this article. It focuses more on the indirect link between
typographic design and form-meaning. Because with this connection,
typography will bring important developments such as "New Typography"
and then "Kinetic Typography". Of course, to better understand this
issue, it was necessary to provide necessary information about what
communication is. Communication and Typographic Messace, kinetic
tpography while emphasizing the vital importance of typographic
communication in our daily lives, exemplified how we are not even aware
of it. It is stated that communication is mostly based on visual objects,
and the text that is among the visible objects is the primary material of
typography. Life preserver findings, which we do not realize our lives of
visual communication, are among the main topics.

Keywords: Communication, typography, kinetik tipography, animasyon,
visual communication.

Ozet

fletisimin, daha cok sosyoloji, psikoloji ve hatta felsefe disiplinleriyle
harmanlandigini bilenler, tipografi gibi yazi ile ilgilenen bir disiplinle
ortak noktasini merak etmis olabilir. Yanit cok basittir aslinda: Insan.
Her iki disiplinin ortak noktasindaki gercektir insan. Yaziy1 kullanabilen,
anlayabilen ve 6gretebilen tek canli insan, yaziy1 yani tipografiyi iletisim
araci olarak kullanabilmektedir. Konuya buradan bakildiginda tipografi
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ve iletisimin bir bGtlintin ayrilmaz parcalarini olusturdugunu goérebiliriz.
Ancak bizim burada ele aldigimiz, yazinin bicim ile anlam arasindaki
dogrudan baglantisi degildir. Baska bir deyisle yazinin s6ézdizimi (sentax),
dogru anlamlar olusturacak sekliyle baslatilan iletisim bu makalenin
dogrudan konusunu olusturmamaktadir. Daha cok tipografik tasarimla,
bicim-anlam arasindaki dolayli baglantisini konu almaktadir. Ctinkt bu
baglant1 ile tipografi, énce “Yeni Tipografi”, sonra “Kinetik Tipgrafi” gibi
6nemli gelismeleri getirecektir. Elbette ki bu konunun daha iyi
anlagilabilmesi icin iletisimin ne oldugu konusunda gerekli bilgilerin
verilmesi zorunlu olmustur. letisim ve Tipografik Mesaj, kinetik tipografi,
tipografik iletisimin gtnlik yasantimizdaki yasamsal 6nemine vurgu
yaparken, farkinda bile olmadigimiz kullanim seklini érneklendirmistir.
lletisimin daha cok gérsel objelere dayandigi, gérsel objelerin arasinda yer
alan yazinin ise tipografinin en temel malzemesi oldugu anlatilmistir.
Gorsel iletisimin yasantimizin fark etmedigimiz can simidi bulgular,
makalenin ana konulari arasindadir.

Anahtar Kelimeler: Iletisim, tipografi, kinetik tipografi, animasyon,
gorsel iletisim.

GIRIS

Tipografinin daha iyi anlasilabilmesi icin “iletmeyi ve iletilenin etkilerini” tanimak, bilmek
ve kavramak onemli olacaktir. Tipografi, grafik tasarimin tamamlayic1 ve en Onemli
ogelerinden biridir. Tipografi, kavram olarak forma uygun yazmak demektir. Form
elemanlarindan yaz tipi, punto buyukligi, satir uzunlugu, satir arasi bosluk ve benzer
etkenlerin birlesimi veya dlizenlenmesi ile yapilir. Baska bir deyisle tipografi; “Goérsel
iletisime iligkin diger elemanlarin hem gorsel, fonksiyonel ve sanatsal dlizenlemesi hem
de bu elemanlarla olusturulan bir tasarim dili anlayisidir” (Wikipedia, ET. 05.08.2014).
Reklam amacl her faaliyette, mesaji ikna edici kilan tipografi, gorsel iletisim olarak
tanimlanabilmektedir. Nihayetinde “yaz1” da goérsel iletisim elamanidir.

Tipografi, dilin yazili formundaki gérsel yapisin1 daha anlasilir ve okunur hale getirmenin
yollarin1 arastirarak, iletilen bilginin gdnderici ve alici tarafindan kolay algilanmasini,
yazinin mantik sinirlarini zorlamasini saglar. Dikkati diri tutar, insan ruhunu oksar,
insana heyecan verir veya cileden cikartir. Soézcukler, yazildigt harflerin dili kadar,
karakteristik gortintiistiyle de anlam kazanir. Oyle ki algilamanin kolay ya da zor olmasi,
kavramlarin somutlastigi bu harf gruplarinin yapisina bagldir. Cinkt her yazi
karakterinin, mesaji dogrudan ilgilendiren bir kimligi vardir. Narin, kaba, kadinsi,
erkeksi, cagdas, klasik, resmi, gayri resmi, laubali veya oryantal yazi karakterleri vardir.
Ornegin; Timesn, Ingiliz asaletini, agirbashligini yansittigi sdylenebilir (Pektas,
fotografya.gen.tr, Erisim:10.05.2020). Harf karakterlerinin anlatimsal agirliginin yaninda,
gruplanma ve dizilme sekilleri de gorsel algilamaya yardimci olmaktadir. Harflerin, anlam
olusturacak sekilde dizilmeleri yazi dilini, goérsel olacak sekilde tasarlanmalari da
tipografik mesaj1 yaratir.

5.
i

Happy

Joyous

- || me [fine

Angry

Sad

Resim 1. Tipografik Mesaj Ornekleri. Kaynak: Lee ve ark. S.44
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Tipografik mesaji, anlik mesaj (Lee ve ark.,2006:41) olarak degerlendirirsek, glintimiiz
sanal ortam mesajlasmalarinin temelini olusturdugunu séyleyebiliriz. Internetin, her an
ve her ortamda kullanilabilme imkani ile kisiler, metin dili ile dtistincelerini anlatirken,
tipografik mesaj ile duygusal ifadelerini gosterebilmektedir. Tipografik mesaj, cesitli
karakter kombinasyonlar: kullanilarak verilebilecegi gibi metinlerin farkli aci, btuyukliuk
ve konumlandirilmasiyla da verilebilir. Bu tiir mesajlarin, metin tabanhh mesajlara oranla
daha anlasilir ve hizli etkilesime girdigi sdylenebilir.

On Arastirma

Bu makalede 2015 yilinda yayinlanan Iletisim ve Tipografi (Erdal,2015, Hayalperest)
kitab1 temel alinmistir. Tipografi ile iletisimin dogrudan baglanti kuruldugu kitabin,
glinimuliz sosyal aglarin kendine 6zel dili ile olan ortak yonleri konu edilmistir. Sosyal
medya, kombine tuslarla olusan ifadelerinin (emoji) altinda, geleneksel tipografinin
evrimsellesen yuztnUn etkin oldugu gosterilmektedir. Gutenberg’in hareketli harfleri
(hurufat) gelistirmesiyle baslayan tipografi, 20. ylzyilin baslarinda Tschichold'un
Oncultigini yaptign “Yeni Tipografi”, tipografik mesaji da dogurmustur. GuUntmtuzde
sosyal medyanin temel dili haline gelen tipografik mesaj, Yeni Tipografi diistincesinin
kurucularindan Lissitzky’nin 1923’te yazdigi “Tipografinin Tipografisi” (Ozdemir, 2018:88)
bashikli manifestosunda goértlmektedir. Manifestoda Lissitzky, “bulunduklari zaman
dilimine kadar kaliplasmis ve geleneksel bir yapiya dénltsmus olan buttin Tipografik
aliskanliklar1 sorgulama yéntemine gitmistir” (Ozdemir, 2018:88). Lissitzky’nin “gérme ve
algilamanin, isitmenin yerine kullanildigin1” (Ozdemir, 2018:88) belirterek, tipografinin
sentax anlami disinda gorsel anlatimlara sahip olabilecegini gostermistir (Resim 1).
lletisim ve Tipografi kitabindaki tipografik mesaj o6rnekleri ile, sosyal medya
kullanicilarinin tipografik mesajlar1 arasindaki bag, Lissitzky’nin isaret ettigi bag ile
benzer yonlere sahiptir. Kendine has dil olarak nitelendirilen sosyal medyanin karakter
kombinasyonlarinin hi¢ de tesadtife dayali olusmamistir. Yeni tipografi hareketinin
gintimuzde, iletisimin hizina baglh olarak kisaldigi ve bir o kadar da minimallestigi
sOylenebilir.

Tipografik Mesaj

GuUnumuzde teknoloji, tasarimcinin goérsel bir mesajin ana fikrini daha etkili hale
getirmesine olanak taniyan, yenilik¢i tipografik tasarim yaratmada cok o6nemli rol
oynamaktadir (Soo C, 2010:251). Pratik tipografik bilgiler mesajin ana fikrini, dogru yazi
karakterinin secilmesi ilkesine dayandirabilir. Ancak mesajin ana fikrini, tipografik
olarak yansitabilmek icin dogru harf dizilimleri veya deformasyonlari da gereklidir. Yazida
yapilabilecek kuiciik animasyonlarla, ana fikirle birlikte duygu paylasimi da yapabilir.
Cunkt her yazi tipinin estetik, etkileyici degerleri ve amaci vardir. Okunurluk ve amac
bozulmadikca, tipografik mesaji yansitmanin sayisiz yollar: kullanilabilir. Harfte vurgu (et
kalinhigi, punto buyukltigti, deformasyon vs.) (Resim 2), renkte vurgu (Resim3), harf
konum degisikligi (Resim 4), baseline konum degisikligi (Resim 5), form deformasyonu
(Resim6), harfe 6zel kadraj ayar1 gibi (Resim7) form ve renk metodolojisini sergileyen
uzaysal, gorsel deneyimler kullanilabilir. Tim bu deneysel metotlar, metnin
okunurlugunu bozmak veya arttirmak icin degil, duyguyu yansitmak icin kullanilir.
Ancak burada temel kural, harfe ait olmayan herhangi bir ikon, resim, piktogram, klipart
gibi dogrudan gorsellige dayali eklentilerin olmamasidir (Resim8). Ya da harf
konumlandirmalarin, metnin anlamini getirecek fotografik formlar olusturmamasidir
(Resim9). Tipografik mesaj dogrudan resmedilme yontemiyle degil, algilatma yontemiyle
verilmelidir (Resim10).
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Resim 1. V harfinin Resim2. TEMA Resim 4. E harfi
sol diagonal logotaypes’inda yan yatirilarak hem
vurgusunun "E" harfi, farkindalik hem de
uzatilmasiyla harfte renginin bilgisayar algisi  Resim 5. Moil .
vurgu yapilmistir. degistirilmesiyle olusturulmus. logosunda "m" harfi Resim6.
vurgulanmig, 6n normalinden farkli ~ Fanta
plana olarak, Uste logosunda
¢ilkartilmistir.  E getirilerek harf  yer alan tim
harfinde ki beyaz cizgisinin (basaline)  harflerin
e, s o fonaman deformasyon
tehlikesine atif deg}@&l rildigi a ugradigi
gerular. Ayni NSy
yapilmustir. zamanda “m” Milan gorulel?lhr.
Petrol markasi Bu haliyle,
vurgulanmistir. cosku ve
akiskanlik
hissi
yaratilmistir.

MAOAME
Coffee [famerd] TUSSALD'S

Resim 8. “O” harflerine kasik ve
catal ikonlar1 eklenerek, harfin
dogasinda olmayan bir degisim

Resim9. Harflerin anormal bir sekilde
zorlanarak olusturulan Tussaud resmi,
okunurlugu olumsuz etkilerken, tipografik

Resim?7. C harfi
normalden daha

Euyfuk tals ia{rl:na.rak, yapilmistir.  Tipografik mesaj mesaj ilkesinden olduke¢a uzaklagtirmistir.
ar eloze ? e yerine, dogrudan resim Gozler, burun ve agizin konulmus olmast,
HysianmIsur. kullanilmigtir. tipografik mesaj ilkesinde kopmasina neden

olmustur.

Resim10. Tipografik mesaji cok basarili bir sekilde yansitan
logoda, “S” harfi koltuk seklinde deforme edilmistir. “I” harfinin
okunurlugu bozmayacak sekilde insan formunda
tasarlanmasiyla olusturulan oturma eylemi, “T” harfinin masa

BUROSHT

Iletisim ve Kinetik Tipografi

seklinde konumlandirilarak oturma gurubu hissi
olusturulmustur.

lletisimin ytizlerce tanimi yapilmistir. Her tanim birbirinden farkli yapilmis olsa da ana
fikirde mesaj alisverisi yatmaktadir. Ciiceloglu'nun tanmimlarindan birinde: “Iki kisi
arasinda, mesaj alisverisinin oldugu her zaman iletisim vardir” (Clceloglu, 2010:48)
denilmektedir. Bu mesaj ne kadar farkli ortamlarda ve yontemlerle gonderilip alinirsa,
iletisim o kadar farkl isimler altinda tanimlanabilir. Iletisimin olusmasi icin iki canlinin
birbirlerini fark etmeleri yeterlidir. Iletisim her an olabildigine gére, her ortamda da
yapilabilir. Buna bagli olarak bircok taniminin ve ydénteminin olmasi makul goérilebilir.
Bu yéntemlerden biri de tipografidir. Ozellikle Yeni Tipografi diistincesi, duygu anlatimini
dogrudan ilgilendirmektedir. Ne yazdiginin yaninda ne hissettiklerinin de anlatilabildigi
bu yeni durum, yazilanin 6tesinde, algilanan anlatimlarin, glncemize girmesini
saglamistir. Gutenberd doéneminde, déktim harflerinin arasinda kaybolan duygu
anlatimi, ginimuzde tasinabilir akilli iletisim araclariyla, sentax dizilime ihtiyac bile
duyulmadan yapilabilmektedir.
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Temporal Typograhy TipOgrafil’lin ekrana
| | tasinma yillar1 19. yUzyilin
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Global Motion Local Kineticism
| |

Dynamic Layout Elastic Typography Fruid Typography

Scroling Tpography

olmustur (Kuraityte, Bessemans
and Nuyts, 2015: 41). Ekran,
dogast geregi dinamik  bir
platformdur ve bu tipografiyi de
hareket etmeye tesvik etmistir.

Tipografinin hareketi, harf

formun ve konumunun

Metamorphosis Construction Revalation Okunurlugu Olumsuz
| | . .

| | etkilemeyecek sekilde

Consruction throgh
motion of part

Consruction by
parallax

Revalation by color
or illumination

Revalation by ratation
or navigation

deformasyonu ile aciklanabilir.
Bu davranis sekli zaten “yeni

Resim 11. 2015 yilinda Brownie, Tipografinin tim olas1 tipografi” hareketi ile
hareketlerini simiflandirdigi bir Temporal Tipografi taksonomisi sergilenmistir. Ancak kinetik
yayinladi. Kinetik Tipografi, kategorileri ve alt kategorileri altinda tipografinin bu tar eylemleri

smiflandirilmistir. Kinetik Tipografinin alt kategorileri, hareketin
hareketin olmadigi kategori olan Serial Presentation ile

ekrana tasinmis oldugu gorulur.
Kinetik tipografinin ekrana

karsilastirilir. Kaynak: Brownie, 2015.
tasinmis olmasi, onu sadece form

deformasyonlariyla sinirlandirmaz. Hareketli grafikler, harfler, metinler de kinetik
tipografinin kaynaklar1 arasindadir. Ozellikle film ve televizyon yapim sirketlerinin marka
kimliklerinde, animasyonlu tipografi kullanmak istemeleri, kinetik tipografinin
yayginlasmasinda 6énemli olmustur. Bu konuda ilk deneyim, Georges Méliés'in “Motion-
Stop Animasyon”dur (Kuraityteve ark., 2015:173). Motion-Stop, 1899”da bir oyuncak
firmasi icin yapilmis, ilk animasyon reklam filmidir. (Méliés, 1899, ilk animasyon)
(https:/ /www.youtube.com/watch?v=KuYc8cx4081&vl=en., E.T. 01.97.2020). Ellili
yillarda ise Saul Bass, Kinetik Tipografinin yildizi olmustur (Bass, 1959, filmjenerik).
Bassin 1959’da yaptigi North by Northwest jenerigi, deyim yerindeyse ikonlasmistir
(https:/ /www.youtube.com/watch?v=10N67uYwGaw&feature=emb_rel_end,
E.T.01.07.2020). Kinetik Tipografi, dijital cagin getirdigi bir yenilik olmamakla birlikte
hem Kinetik Tipografi'de hem de sinema sanatinda énemli bir yeri oldugu gértlmektedir.
Ancak bilgisayar doneminin baslamasiyla, kinetik tipografide sistematik calismalarla yeni
bir donem de baslamistir. Ekrana 6zel bu durum “kinetik” olarak nitelendirilirken,
temelde tipografik iletisimin ilkelerinden yararlanir. Kinetik tipografi, Brownie’nin
Temporal Typography (Brownie, 2015:xi) kitabinda genis bir sekilde anlatilarak,
tipografinin siniflandirilmasi kisminda yer almaktadir (Resim11).

Bulgular

Endutstri devrimi ile gelisen basim teknolojisi, tipografinin gelisimi i¢cin uygun ortami
hazirlamistir. Yeni ve modern araclarla genisleyen tipografi kavrami, sadece bir teknigi
anlatmanin 6tesine gecmistir (Kurtcu, 2017:186). GuintimUizde tipografi, sadece harf ve
dizgisiyle degil, dizginin semiyotik anlatilariyla da ilgilenmektedir. Teknoloji, geleneksel ve
el htineriyle icra edilen bircok meslegi yok etmisken, tipografinin kendisini yenileyerek ve
etki alanini genisleterek guclendigi gortlmektedir. Tipografinin gelisme surecinde ilk
basamak 1923 manifestosu ile Yeni Tipografi olmustur. Yeni Tipografi, asimetrik
kompozisyonlar, sanserif harf formlarinin benimsenmesi ve fotografciligin metinle yeni ve
modern bir duyarliligi ifade edecek sekilde buttnlestirilmesi ile karakterize edilir (Bard
Graduate Galery, 2019:2). Tasarimcilarin teknoloji, medya ve reklamin gelecegi
sekillendirebilecegini gérmesi saglanmistir. 1923 yili i¢in yeni tipografi, gelecektir. Yeni
tipografi ayni zamanda modern bir grafik sanatinin dogmasina Onctlik etmistir.
Johannes Molzahn, Willi Baumeister, Max Burchartz ve Walter Dexel (Bard Graduate
Galery, 2019:2) gibi grafik tasarimcilar diinyaya tanitmistir. HenUz isimleri bilinmeyen
bu grafik tasarimcilar, 1935 yilina kadar 120'den fazla modern grafik tasarim Ornegi
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sunarak anlasilirlig arttirmistir. Bilgisayar cagina kadar yeni tipografi, sinirsiz hayal
glictiny, sinirli uygulama alanlariyla devam ettirme calismis, geleneksel meslek guruplar:
olarak goértulmekten kurtulamamistir. Ancak sinema ve bilgisayar ¢caginin, yeni tipografiyi
baska bir boyuta tasidigi tamamen plansiz ve tesadlifii oldugu soOylenebilir. Sinema ile
glincemize giren kinetik tipografi, bilgisayar cagi ile yeniden dogmus, vaz gecilmez
olmustur. Belirtmek gerekir ki bilgisayar, kinetik tipografinin sistematik bir sekilde
yukselmesinin sebebi degil, araci olmustur. Ancak bilgisayarin etkin, denetimi kolay,
hata duzeltimi mtimkutn, hizli paylasimli énemli bir ara¢c oldugu ayri bir gercektir. Yine
de kinetik tipografinin ilk bulgularinin 1899 yilinda gértilmiis olmasina karsin, saglam
alt yapiya sahip 1923 manifestolu Yeni Tipografi dustncesi Uzerinde yUkseldigi
bilinmelidir. Tipografinin gorsel iletisim ve semiyotik baglantisi, sadece yeni tipografi icin
degil, kinetik tipografi icin de 6nemli besin kaynagi olmustur. Bu tclt zincirin ilk halkasi
olan tipografinin, iletisimle olan bagini iki 6énemli baslik altinda genisletmek mumkin
olabilir. Gérsel iletisim ve semiyotik.

Gorme algiyl, algi ise anlamay: veya anlasilmay: etkileyen zincirleme tepkilerdir. Berger;
“Bizi cevreleyen dinyada kendi yerimizi gérerek buluruz.” (Berger,1998:8) sozleriyle,
gérmenin konusmadan daha etkili oldugunu dile getirmistir. Insanlhigin ilk caglari, gérsel
iletisimin 6neminin anlasilmasi icin iyi 6rneklerle doludur.

Semiyotik, isaretlerin yorumlanmasi, tretilmesi veya isaretleri anlama streclerini iceren
buttin faktorlerin sistematik bir sekilde incelenme ve arastirma sahasidir. Aslinda
“sémiologie” ve “sémiotique” hemen hemen es anlaml iki terimdir. Avrupalilar daha cok
birinci terimi, Anglo Saksonlar ikinci terimi kullanmaktadir” (Filizok, 2001:37). Ancak
sahanin uluslararasi terimlerdeki ismi semiyotik'tir” (izbul, 1980:?).

Sonuc¢

Ahmet Taner Kislali, 1979’da kulttir bakanhg déneminde yayinlanan Bardhes’in
“Gostergebilim Ilkeleri” kitabinin énséziinde sdyle der; “Glintimtiiziin insani, bildikleriyle
yetinmeyen, hizla degisen kosullarda kendini yenileyebilen, o6zglr, barisci, insancil,
hosgoralti,, toplumuyla buttinlesmis, kendi kisiligini gelistirirken baskalarinin
gelismesine de calisan toplumsal bir varlik olmak durumundadir.” Bu gecerli tanim,
cagdas bir insanin tanimidir. Biliniyor ki ¢agdas insan, yine Kislali’nin tanimiyla “caginin
gereklerine uygun, ama kendi benliginden, gecmisinden, toplumun 6z kaynaklarindan
kopmamis bir insandir.” GuUnumtiizde Atatiirk, Inénii, tiim cumhuriyet lider ve
kahramanlar1 ve hatta cumhuriyet icin sdylenen, yazilan, cizilen onca yalan yanlis
bilgilerin, benligimizden, 06z kaynaklarimizdan nasil kopmak tizere oldugumuzu
gostermektedir. Oysa ulusal ve uluslararas: kulttir aligverisinin artmasi, insanlarin
birbirlerini daha iyi anlamalari, dogru bilgi ve beceriler, etkili iletisimle mumkundur.
Cunktl insan, kendi toplumunun degerlerini, ¢evresinin bilgilerini anladig1 ve sindirdigi
oranda, diinyadaki bilgi birikiminin farkina varabilir.

fletisim, sanildig1 gibi konusma yetisinden ibaret sig bir etkilesim ag degil, tetikleyici
durumundaki her im veya imgeden mesaj olusturabilen canli bir organizmadir. Yazi,
resim, renk, cizgi, animasyon, muzik ve hatta her turli koku, iletisimin besin
kaynaklarindan sadece bir kismudir. fletisim ve Tipografi, toplumsal haberlesme,
aydinlanma, birliktelik ve ortak ulkd olusturmanin hizli ve kolay yoludur. Tipografinin
mesaj olusturma glct ile Yeni Tipografi ve Kinetik Tipografinin hizli okunabilme
yetenegi, iletisimin toplumsal yayilma hizini dogrudan etkilemektedir.
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