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LEGAL NATURE OF SPORTS SPONSORSHIP AGREEMENTS

SPOR SPONSORLUGU SOZLESMELERININ
HUKUKI NITELIGI

Seda GULLER!
Serhat AKGUN?

Abstract

In this study, starting from the concept of sponsorship, the historical development and
the definition of sponsorship are mentioned, and legal regulations on sponsorship are
emphasized. In addition, the legal structure of the sports sponsorship contract, the
differences with similar contracts and the reasons for termination were examined. The
sports sponsorship contract is an atypical contract that imposes debts on both
parties, includes a continuous debt relationship, and has a unique structure. The
sponsor wants to take its place as a party in sponsor ship agreements in sports in
order to increase its recognition, public trust and brand image. Since sponsorship is a
concept closely related to the fields of public relations, marketing and advertising,
sponsor ship will be tried to be explained through these fields. In the following parts of
the study, the legal dimension will be mentioned. The a typical feature of sponsor ship
contracts, their difference from other contract types, their unique features and the
concepts of termination of the contract will be discussed.

Keywords: Sport, sponsorship, sport sponsorship.
Ozet

Bu calismada sponsorluk kavramindan hareketle sponsorlugun tarihi gelisimi ve
sponsorluk tanimina deginilmis, sponsorluk konusundaki yasal dutizenlemeler
lzerinde durulmustur. Ayrica spor sponsorlugu sézlesmesinin hukuki yapisi, benzer
sozlesmeler ile farklar1 ve sona erme sebepleri incelenmistir. Spor sponsorlugu
sOzlesmesi tam iki tarafa bor¢ ytkleyen, stirekli borg iliskisi iceren, ivazli, kendine
0zgll yapis1 olan atipik bir sézlesmedir. Sponsor, gerek taninirligini gerek kamuoyu
glveni gerek marka imajini arttirmak amaciyla sporda sponsorluk sézlesmelerinde
taraf olarak yerini almak istemektedir. Sponsorluk halkla iliskiler, pazarlama ve
reklam alanlariyla yakindan ilgili bir kavram oldugundan bu alanlar Uzerinden
sponsorluk aciklanmaya calisilacaktir. Calismanin ilerleyen béliimlerinde ise hukuki
boyutuna Sponsorluk sézlesmelerinin atipik 6zelligi, diger sozlesme tlrlerinden farki,
kendine has o6zellikleri ve sézlesmenin sona ermesi kavramlarina deginilmistir.

Anahtar Kelimeler: Spor, sponsorluk, spor sponsorlugu.
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“ Seda GULLER & Serhat AKGUN

GIRIS

Sponsorluk faaliyetleri karsiliksiz olarak kulttirel ve sanatsal faaliyetlerin desteklenmesi
seklinde ortaya cikmustir. Ilk baslarda karsiliksiz olan 6zelligi sanayi gelismesinin sonucu
karsilikli bir edime dontsmustir. Nitekim ilk baslarda krallar, aristokratlar tarafindan
halklarina bagislama seklindeki bu edim, sartlarin degismesi ve gelismesi sonucu
ginimuzde kullandigimiz anlamdaki sponsorluk kavramina yaklasmistir. Spor
sponsorlugu soézlesmesinin tanimi ve hukuki niteligi tizerinde ortak bir gértis birligi
yoktur.

Sponsorlugun tanimi hakkinda ortak bir gortis olmasa da sponsorlugun karsiliklilik
ilkesine dayanan iki tarafli kazanim saglayan iletisim araci oldugu konusunda goéris
birligi bulunmaktadir.

Tuark Dil Kurumuna gore sponsorluk destekleyicilik anlamindadir. Her iki tarafa borg¢
yukleyen karsilikli soézlesmede oldugu gibi sponsorluk soézlesmelerinde de taraflar
bulunur. Destekleyen taraf sponsor, sponsor olunan taraf ise desteklenendir. Sponsor ve
desteklenenin ortak amaclari oldugu gibi her birinin sézlesmeyle ulasmak istedigi amac
farklhdur.

Sozlesme ile sponsor ve desteklenen farkli borclar altina girerken sézlesmenin getirdigi
yuktmltliklere de uymak zorundadir. Yine soézlesme akdedilirken kanundan, kisilik
haklarindan, genel ahlak ve yasal sinirlamalardan bagimsiz olmamak tUzere taraflar
sb6zlesme serbestisine sahiptir.

Sponsorluk soézlesmeleri incelenirken Turk Medeni Kanunu, Turk Borg¢lar Kanunu, Turk
Tarih Kurumu ve Genclik ve Spor Genel Mudurligti Sponsorluk Yoénetmeliginden
yararlanilmistir.

SPOR SPONSORLUGUNUN KAVRAMSAL BOYUTU
Sponsorlugun Tanimi

Sponsorluk, bir kurumun, kurumsal ve pazarlama amaclarina yonelik, katilmakta yarar
gordtigl olay ve etkinliklere para vererek ya da o olay, etkinlik icin gerekli olan arag ve
malzeme gibi materyal donanimini saglayarak desteklemesidir.

Sponsorluk, Turk Dil Kurumuna goére destekleyicilik anlamina gelmektedir.3Latince,
mukavele yapmak, kefil olmak, anlamindaki “sponsio” koéktinden gelen sponsorluk
kelimesi, Ingilizceden dilimize gecmistir.4

Ekonomik ve sosyal hayattaki gelismeler, tiketicilerin davranislarindaki degisiklikler,
klasik iletisim araclarinin etkinliginin azalmasi, sponsorlugun etkinligini ve basarisini
kanitlamasi1 sponsorlugun kapsamini ve Onemini gunden glne artirmaktadir.
Sponsorlugun glintimuzde tasidigr bu 6neme ragmen; Turk Hukuk Sisteminde hentiz
sponsorluga iliskin yasal bir diizenleme yer almamaktadir. Sponsorluga iliskin htiktimler
Anayasa’da, bir takim uluslararasi s6zlesmelerde, cesitli kanun ve yénetmeliklerde, spor
federasyonlarinin ana statii ve talimatlarinda yer almaktadir.>

Spor Sponsorlugu

Spor sponsorlugu, spor ve spor etkinliklerine iliskilendirilmis sponsorluk faaliyetleri
olarak tanimlanabilmektedir.® Spor sponsorlugu, bir isletmenin 6nceden belirlemis
oldugu kurumsal hedeflere ulasabilmek amaciyla bir sporcuyu, spor takimini, teknik
adami, hakemi, spor federasyonunu, spor organizasyonunu, Spor programini ve Spor
yayinini mali, ayni ya da hizmet yontinden desteklemesi, bu destegin karsiliginda ise
desteklenenin icra ettigi faaliyet kapsaminda sponsorun tanitimini yaptigi sponsorluk
bicimidir.

3 https://nedirara.com/sponsor (11.11.2020).

4 https://www.etimolojiturkce.com/kelime/sponsor (11.11.2020).
5 Cakmak Oktay, Spor Sponsorlugu Sézlesmesi, On Iki Levha Yayinlari, Istanbul, 2019.

6 Akyildiz, Murat ve Marangoz, Mehmet, “Sporda Sponsorlugun Tuketicilerin Satinalma Niyetine Yansimas1”, Ege Akademik Baks, 8.1, 2008, s. 155.
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Spor Sponsorlugunun Tarihi Gelisimi

Sponsorlugun tarihi cok esidir ancak gtintimtizdeki anlami ile sponsorluk 1900711 yillarin
baslarinda ABD’de ortaya ¢ikmis ve bu tarihlerden beri stirekli gelisim géstermistir.

Sponsorluk 1970l yillarda Avrupa'ya yayilmis, tlkemizde ise 1980l yillarda gorilmeye
baslanmaistir.

Gunumuzdeki anlamiyla spor sponsorlugu 1975’ten itibaren goértlmeye baslanmistir.
Spor sponsorlugundaki en 6énemli gelismeler ise 1976 Montreal Olimpiyat Oyunlari ve
1984 Los Angeles Olimpiyat Oyunlar1 arasinda gerceklesmistir. Bu yillarda spor
sponsorlugu buytk artis gostermis, birlikte sponsorluk uygulamalari da ilk kez bu
donemde géralmustir.”

Tuarkiye’de ilk spor sponsorlugu Eczacibasi Holding tarafindan 1966’da kurulan
Eczacibasit Spor Kultibt ile gerceklestirilmistir. Bunu Efes Pilsen firmasinin, Efes Pilsen
Spor KultibGi’'nti kurmasi takip etmistir.8

SPOR SPONSORLUGUNUN ONEM, iSLEV VE AMACLARI
Spor Sponsorlugunun Onem ve islevi

Isletmelerin spor sponsorlugunu yaygin bir bicimde tercih etme nedenlerinin basinda,
spor organizasyonlarinin buiytik kitlelerce takip edilmesi, basta futbol olmak tizere yazili,
gorsel ve sosyal medyada spora genis bir yer ayrilmasi, sponsorlarin kitlelere ulasmasina
ve taninirhiklarinin artmasina imkan saglamasi yer almaktadir.

Spor sponsorlugunda isletmelerin temel hedefi Girtin, hizmet ve markalarini tanitmak
olsa da, desteklenen sporcu veya sportif etkinligin toplumdaki olumlu imajindan
yararlanmak, imaj transferi gerceklestirmek diger bir 6nemli hedef olarak karsimiza
cikar.?

Sponsorlugun Taraflar1 Bakimindan Amaclar:

Sponsorun sponsorluk soézlesmesi ile amacladig ilk husus bu tur faaliyetleri tesvik
etmektedir. Ancak sponsor bu tesviki karsiliksiz vermez. Sponsor bakimindan amag, spor
sponsorlugu yoluyla hedef kitlenin bilincaltinda marka imajini gli¢clendirmek ve satin
alma tercihlerini etkilemektir.

Reklam ve diger iletisim araclarinin etkisiz kaldigi durumlarda spor sponsorlugunun
iletisim aracit olarak kullanilmasi sponsorun diger amacidir. Sponsorluk iliskisinde
sponsor bakimindan hem tesvik hem iletisim amaci bir arada bulunmak zorundadir.
Tesvik amaci olmayan bir destekleme sponsorluk degildir. Iletisim amaci olmayan
karsiliksiz desteklemeler de sponsorluk degil bagislamadir.

Desteklenen bakimindan ise spor sponsorlugunun amact ekonomik kaynak elde
etmektir. Spor sponsorlugu sézlesmesinde desteklenenin birinci amaci ekonomik kaynak
elde etmekken ikincil amaci taninirligini arttirmaktir. Sponsorluk karsilikli bir etkilesim
streci oldugundan desteklenen de sponsorun kamuoyundaki bilinirligi ve imajindan
faydalanacaktir.

SPOR SPONSORLUGU TURLERI
Desteklenen Bakimindan Spor Sponsorlugu Tiirleri

Desteklenen acisindan spor sponsorlugu; bireysel sporculardan spor takimlarina,
kultplerden organizasyonlara, yayinlardan antrenér ve teknik adamlara, hakemlerden
federasyonlara ve tesislere kadar sporun yer aldigi her alanda yapilabilmeye uygundur.10

7 Meenaghan, Tony. “The role of sponsorship in themarketingcommunications mix”, International journal of advertising 10.1 (1991),s. 35.
8 https:/ /circlelove.co/sponsorluk-calismalari/ (06.03.2021).

9 Imamoglu, Selma Hulya, Sponsorluk Sézlesmesi, Yetkin Yayinlari, Ankara, 2003, s. 81.

10 Grassinger, 2003, s. 29; imamoglu, 2003, ss. 71-72.
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Bireysel Sporcu Sponsorlugu

Sporcu, spor faaliyetinin en basta gelen aktif 6znesi olup, spor olayini gerceklestiren,
sporun genel kurallarina uyarak yetenek ve bilgisi ile rakiplerini yenmeye calisan
kisidir.!!

Bireysel sporcu sponsorlugunda sahsen ifa s6z konusudur. Clnkd sponsor olan
desteklenen tarafi belirlerken belli bash bazi 6zelliklere haiz olmasini ister. Tanitimi birey
lzerinden gerceklestirecek olan sponsor; bireyin toplumda sevilen, dirust, 6zel hayatiyla
gliindeme gelmeyen, koétd aliskanliklara sahip olmayan kisiler olmasina dikkat eder.
Cunkti zamanla tanitim edimi ile tanitan birey(desteklenen) arasinda bag kurulacak ve
tanitim bu baga gbdre amacina ulasacak veya ulasamayacaktir. Bu sebeplerle bireysel
sporcu sponsorlugu diger sponsorluk ttirlerine gore risklidir.

Isletmeler bireysel sporcu sponsorlugu yaparken daha cok pazarlama amaci giiderler.
Spor malzemeleri ve techizatlar1 tireten Adidas, Nike, Puma, Reebok gibi tinlt firmalar
agirlikli  olarak spor malzemesi saglayarak Dbireysel sporcu sponsorluklar
Ustlenmektedirler.1?Bireysel sporcu sponsorluguna 6rnek olarak; 2015 yilinda Amerikan
Ulusal Basketbol Ligi yildiz1 LeBron James, spor giyim markas1 Nike ile 500 milyon dolar
degerinde hayat boyu stirecek sponsorluk anlasmasi imzalamasi gosterilebilir. 13

Spor Takimi Sponsorlugu

Spor kultiplerine iliskin dizenleme 5253 sayili Dernekler Kanunu’nundal!4(m.14) yer
almaktadir. Buna gore spor faaliyetine yonelik olarak kurulan dernekler spor kultbu
olarak adlandirilir. Spor kultbti, belli kurallara gére kurulan, uyelerinin yetki ve
sorumluluklari belli olan, amatodr ve profesyonel spor branslariyla topluma hizmet eden,
her yastan insanin spor yapabilecegi, tesis, arac ve gereclere sahip, sporcularin
yetistirilmesini amaclayan 6zel hukuk kuruluslari olarak tanimlanmaistir.15

Sirket olan kuliipler: Antalyaspor, Besiktas, Caykur Rizespor, Fatih Karagtimriik,
Fenerbahce, Galatasaray, Gazisehir Gaziantep, Goztepe, Kasimpasa, Basaksehir ve
Trabzonspor.16Tablo 1°de kuliipler ve A.S- isim ve stadyum sponsorlart gdsterilmistir.17

Ha: Tarihi: 15.09.2021

21/22 Super Lig / AS - isim - Stadyum isim Sponsorlari .
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Tablo 1. 2021-2022 Stper Lig AS. Isim-Stadyum Isim Sponsorlari!8

11 Caglayan, Ramazan, Spor Hukuku, Asil Yayin Dagitim, 2007, s. 58.

12 Okay, Aydemir, Halkla lliskiler Aract Olarak Sponsorluk, Epsilon Yayincilik, Istanbul, 1998, s. 68.
13 https://www.haberturk.com/spor/basketbol/haber/1164473-yok-artik-lebron-james (11.09.2021).
14 https:/ /www.mevzuat.gov.tr/mevzuatmetin/1.5.5253.pdf

15 Ertas, Seref-Petek, Hasan, Spor Hukuku, Yetkin Yayinlari, Ankara, 2005, s. 114.

16 https://blog.anasponsor.com/2021-2022-super-lig-detayli-sponsorluk-infografigi/ (02.01.2022).

17 https://blog.anasponsor.com/category/infografikler/(02.01.2022).
18 https://anasponsor.com/sponsorluk-cesitleri-nelerdir/ (02.01.2022).
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Kultp sponsorlugunda en cok desteklenen spor alani futboldur. Bir sponsor firmanin
hedef gruplarina ulasmak icin birden fazla takima sponsor olmasi mUmkutndir. Spor
takimi veya spor kultibli sponsorlugu; spor takimini sponsor tarafindan parasal olarak
desteklenmesinin yani sira teknik destek, ulastirma, spor malzemesi ve yonetim
uzmanlhig konularinda ayr: ayri1 ya da btitlinsel destegiyle yapilmaktadir.

Ulusal ya da wuluslararas: bircok musabakaya, Dutnya ve Avrupa Kupasi
organizasyonlarina ve turnuvalara katilan takimlar ile sponsor kuruluslarin daha cok
taninmasi saglanmaktadir.19

Takimlarin taraftarlari, oyucularin giydigi formalarda veya takimin stadinda sponsorun
ismiyle kars1 karsiya gelmekte ve forma ve stat ismi yoluyla sponsor markalarla psikolojik
bag kurabilmektedir. Mtisabakalarin atmosferi, taraftarin heyecani ve taraftarin takimla
btitinlesmesi, sponsor markanin tanitimini olumlu sekilde etkilemektedir.20

Bir takimin birden fazla alanda sponsoru olabilmektedir. Ornegin Turk Milli Futbol
Takimi’nin ana sponsorlart Spor Toto, Nike, Turkcell, Mercedes-Benz, Arcelik ve Turkish
Airlines’tir.

Spor takimi sponsorlugu, bireysel futbolcu sponsorluguna goére daha cok tercih edilir.
Bireysel sporcu sponsorlugundaki gibi sporcunun o6zel hayatindaki olumsuzluklar
sponsorluk iliskisini etkilemez. Bireysel futbolcu sponsorluguna goére spor takimi
sponsorlugu medyada daha cok yer almaktadir. Ozellikle futbol miisabakalarinin
stirekliligi ve TV yayini sponsor firmalara genis bir tanitim alani saglamaktadir. Bu
sponsorluk ttrtiinde sponsorlugun basarili olmasi bircok etkene baghdir: kultibtn
prestiji, gecmisi, tint, y1ldiz oyunlar: ve performans vb.21

Tablo 2’de sponsorluklarin sponsorluk birimlerine goére dagilimi gésterilmektedir.22

SPONSORLUKLARIN BiRIMLERINE GORE DAGILIMI (TL)
13.09.2001-05.02.2021

iL MUDURLUKLERI DAIRE BASKANLIKLARI
3.885.468,83 1 000% 14.387.423,17 H001%

SPORCULAR 12£.824.010,25 ©
007%

DIGER KURUMLAR
22.101.810,67 $001%

NOT: GSB verilerine dayanilarak hazirlanmshr.

Tablo 2. Sponsorluklarin Sponsorluk Birimlerine Gore Dagilimi23

19 Okay, 1998, s. 74.

20 http:/ /dspace.marmara.edu.tr/bitstream/handle/11424/5060/10.14780-iibd.75351-
3827.pdf?sequence=1&isAllowed=y (15.10 2021).

21 Okay, 2005, s. 87.

22 https://sponsorluk.gsb.gov.tr/Sayfalar/3467/3415/%C4%BO0statistikler(02.01.2022).
23 https://anasponsor.com/sponsorluk-cesitleri-nelerdir/ (02.01.2022).
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Spor takimi sponsorlugu her yil daha fazla talep géormektedir. Sponsor taraf taninirligi ve
marka imajini glclendirmek icin daha cok kullip sponsorlugunu tercih etmektedir.
Stper Lig'de toplam sponsorluk sayisi gecen yila gore %23 artmistir.

2021-2022 Super Lig Sponsorluk Infografigi i EEHSPONSOR

Stper Lig'in 64. sezonu 13 Agustos Cuma gini 20 takim ile basladi.

B g LW

SiiperLig + (%23 artg) M + (%18 ari) M

*[igin isim sponsoru Toplam Sponsorluk Sayisi Sponsor Olan Farkli Kurum Sayssi
bulunmuyor.

*Yuzdelikler, gecen seneye kiyasla biiyiime oranlarini temsil etmektedir.

Tablo 3. 2021-2022 Stper Lig Sponsorluk Infografigi

Tablo 3’te 2020-2021yillarina gbére 2021-2022 yilinda Stuper Lig Sponsorluk
Infografigindeki artis gbze carpmaktadir.24

Birden fazla sponsor birlikte bir spor kultibtine de sponsor olabilir. Tablo 4’te kultiplerin
sponsor sayilar1 gésterilmistir.25

21/22 Super Lig / Sponsorluk Sayilari ve Forma Tedarik

ponsora
sahip takim
degismedi.

Tablo 4. 2021-2022 Super Lig Sponsorluk Sayilar: ve Forma Tedarik Sponsorlari26

24 https:/ /blog.anasponsor.com/2021-2022-super-lig-detayli-sponsorluk-infografigi/ (07.01.2022).

25 https://blog.anasponsor.com/2021-2022-super-lig-detayli-sponsorluk-infografigi/ (07.01.2022).

26 https://anasponsor.com/sponsorluk-cesitleri-nelerdir/ (02.01.2022).
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Spor Organizasyonu Sponsorlugu

Spor organizasyonlari, spor sanayisinde yer alan kuruluslarin sportif amaca yonelik
olarak dahil edildigi, her turlti spor faaliyetinin yonetilmesi sistemine sahip planh ve
programli calismalardir.2”

Genglik ve Spor Genel Mudurltigti Sponsorluk Yonetmeligi'nin 4. Maddesinde Genglik ve
spor organizasyonu; “Genel Miidiirliik, federasyonlar, Ttirkiye Milli olimpiyat Komitesi,
Paralimpik Komitesi ile genclik ve spor kuliiplerinin yillik faaliyet programlarinda yer alan
ulusal veya uluslararast her seviye ve branstaki miisabaka, kamp, kurs, seminer ve
benzeri genclik ve spor faaliyetleri” olarak tanimlanmistir.28Spor organizasyonu
sponsorlugu kapsami ve maliyeti yltiksek bir spor sporsorlugu cesididir.

Olimpiyatlar gibi buytdk organizasyonlar sadece reklamlardan veya televizyon yayin
haklarindan saglanan gelirlerle yapilamayacak kadar maliyetlidir. Bu buyutk
organizasyonlar “TOP sponsorlar” (The Olympic Partners Programme) denilen esas
sponsorlar ve diger sponsorlarin katkilariyla gerceklestirilebilmektedir.29

The Olympic Partners Programme” icinde yer alan sponsor firmalar; Coca Cola, Alibaba
Group, Atos, BridgeStone, Dow, GE, Intel, Omega, Panasonic, P&G, Samsung, Toyota ve
Visa’dir.3%Isletmeler biliytik spor organizasyonlarina sponsor olurken kitle iletisim
araclarinin organizasyona ilgisi dogrultusunda karar vermektedirler. Bazi isletmeler ise
reklam yasaklarindan dolay: bu ttir organizasyonlarin sponsorluguna yénelmektedirler.3!

Spor Programlar1 ve Spor Yayinlar1 Sponsorlugu

Spor yayinlarinin sponsorlugu, kitap, dergi, gazete gibi yayinlarin ayni veya nakdi olarak
desteklenmesini veya yayinlarin bazi sayfalarinin sponsor firmanin tanitimina ayrilmasi
seklinde gerceklesmektedir.

6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’da,
m.3/1-s maddesinde program sponsorlugu, “Yayin hizmetinin saglanmaswyla veya gorsel-
isitsel eserlerin tiretimiyle baglantii olmayan gercek veya tiizel kisilerin adini, markasina,
logosunu, imajinu, faaliyetlerini veya triinlerini tanitmak amacwyla programlara yénelik
yaptigt her tirlii katkit” olarak tanimlanmaistir.32

Spor Federasyonu Sponsorlugu

Spor federasyonlar: sponsorluklarinda, spor federasyonunun gerceklestirecegi her ttrla
ulusal veya uluslararasi spor organizasyonu, antrendr egitimi, alt yap: calismalari, spor
bransinin tesvikine yonelik calismalar vb. gibi faaliyetlerine destek olunmas: seklinde
gerceklestirilir. Spor federasyonlar: tilkemizdeki ekonomik sikintilara bagli olarak finans
problemi icindedir.

Ulusal spor federasyonlarinin yani sira uluslararasi federasyonlar olan FIFA, UEFA, FIBA
gibi federasyonlarin da sponsorlugu yapilabilmektedir. Bu tir sponsorluklarda ilgili
federasyonun milli takiminin kullandigi forma veya spor malzemelerinde sponsor
firmanin adinin yer almasi, milli sporcularin sponsorun reklam filminde yer almassi,
sponsorlugun medyada duyurulmasi, federasyonunun basin toplantilarinda,
duyurularinda, yazili ve basili materyallerinde sponsorun adinin gériinmesi ve reklam
panolarinda bulunan sponsoru tanitici unsurlarin yer almasi sponsorun taninirligini
arttirarak sponsora olumlu bir imaj saglamaktadir.33

27 Slack, Trevor, Understanding Sport Organizations; The Application of Organization Theory, Huma Kineticks, Cahampaing, Illinois, U.S.A., 2006.
28 Resmi Gazete Tarihi: 16.06.2004 - Resmi Gazete Sayisi: 25494.

29 Bas, M., 2008, “Spor Sponsorlugu Ve Spor Federasyonlarinin Sponsorluga Bakisi Uzerine Bir Arastirma”, Gazi Universitesi Iktisadi ve Idari
Bilimler Fakultesi Dergisi 10.3 (2008), s. 115.

30 Olympic Partner Programme - Building a Better World Through Sport (11.11.2020).

31 Okay, 2005, s. 99.

32 Resmi Gazete Tarihi: 03.03.2011 - Resmi Gazete Sayisi: 27863.

33 Yetkiner, Kili¢, “Spor Endiistrisinde Sponsorluk Kavrami ve Tiirk Futbolundaki Degisimlerin Sponsorluk Uzerine Etkisi: Milli Takim Ornegi’,

Bahcesehir Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Yiiksek Lisans Tezi (Yayinlanmamus), Istanbul, 2011.
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Spor federasyonlarinin geliri TFF haric Genclik ve Spor Genel Mudurligtinden
karsilanmaktadir. Ornegin TFF 2. ve 3. Liglerin sponsorlugunu misli.com Ustlenmistir.34

Spor Tesisi Sponsorlugu

GSGM Yonetmelik m.2“Spor tesisleri, spor arag-geregleri sponsorlugu, spor tesisinin
yapunina onartmin, tefrisini yapum veya tesisin kondisyon salonunun donanimina yoénelik
sponsorluk yatinmlarimi  kapsar.350Ongériilen  destekler yapildiktan sonra tesise,
sponsorun ismi veya logosu verilerek sponsorluk yapalir.

Sponsor, marka veya imajin tesis adiyla 6zdeslesmesini saglayarak hem tanitimini
yapmakta hem de taraftar ve kamu destegini arkasina alarak mevcut gelirlerini
arttirmaktadir. Ornegin; Vodafone ve Besiktas Jimnastik Kuliibii arasinda yapilan
anlasma geregi, futbol stadyumunun yapimina sagladig destek karsiliginda Vodafone
stadyumun isim hakkini 15 yilligina almis ve stadyuma Vodafone Park adi verilmistir.36

Sponsorluk Faaliyetleri Bakimindan Spor Sponsorlugu Tiirleri
Uriin ve Hizmet Sponsorlugu

Bir tUrtinin veya hizmetin; sporcunun, spor takiminin veya spor organizasyonunun
kullanimina sunulmas: seklinde gerceklestirilir. Sporcuya spor malzemesi saglanmassi,
spor takiminin ulasimi hizmetinin karsilanmasi Grtn ve hizmet sponsorluguna 6rnek
gosterilebilir. Urtin ve hizmet sponsorlugunda sponsor olan taraf desteklenene malzeme,
urin, techizat, arac gere¢ ve ulasim hizmeti saglar. Nakdi bir bedel yerine ayni olarak
sponsorluk borcu yerine getirilir.

Kurumsal Sponsorluk

Kurumsal kimlige sahip bir isletmenin, tirtin ya da hizmet saglanmasi yerine, sponsorluk
bakimindan desteklenenin faaliyetlerini tistlenmesine kurumsal sponsorluk denir.37

Kurumsal sponsorluk 6rnegi olarak THY A.S. 6rnek gosterilebilir. THY A.S. 2008 yilindan
beri Turkiye Milli Futbol Takimi’nin sponsorlugunu Ustlenmektedir.38

Sponsor Sayisina Gore Spor Sponsorlugu Tiirleri
Tek Sponsorluk

Sponsorluk cercevesi icinde tek bir sponsorun sponsor olma durumu s6z konusudur.
Tek sponsorlukta reklam, halkla iliskiler ve pazarlama amaclarinin gerceklestirilmesi icin
gereken tim haklar tek sponsor elde eder. Sorumluluk tek bir sponsorun Usttindedir ve
sorumluluk diger sponsorluk turlerine goére daha fazladir.

Birlikte Sponsorluk

Birlikte sponsorluk (co-sponsoring), bir spor takimini, bir sporcuyu veya bir spor
organizasyonunu birden fazla sponsorun ayni anda desteklemesidir. Bu ttir sponsorluk
daha c¢ok Olimpiyatlar, Avrupa ve Duinya Kupasi Sampiyonalar1 gibi buytuk
organizasyonlarda veya tnlu kisilerin sponsorlugunda ortaya ¢cikmaktadir.s39

Bir faaliyetin gerceklestirilmesi icin birden fazla sponsora ihtiya¢c duyulabilir. Tek basina
bir sponsor edimin altindan kalkamayabilir. Bu kulfeti azaltmak icin birlikte sponsorluk
s6z konusu olabilmektedir. Birlikte sponsorlukta bir sponsor digerlerine gére daha fazla
destekci ve daha fazla yatirimci ise o sponsora ana sponsor denilmektedir. Ana sponsor,
sponsorluk faaliyetine daha fazla yatirnrm yaptig: icin diger sponsorluklardan daha fazla
tanitim hakkina sahiptir.

34 https://www.misli.com/sponsorluklarimiz (E.T 11.11.2020).

35 https:/ /www.mevzuat.gov.tr/mevzuat?MevzuatNo=4193&MevzuatTur=78&MevzuatTertip=5.

36 https://m.aksam.com.tr/besiktas/145-milyon-slik-vodafone-arena/haber-237286 (E.T 08.11.2021).
37 Cakmak, 2019.

38 https:/ /www.tff.org/Default.aspx?pagelD=175 (08.11.2021).

39 https://anasponsor.com/sponsorluk-cesitleri-nelerdir/ (02.01.2022).
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Ana sponsor varken diger sponsorlar tali veya yardimci sponsor konumundadir. Bu tur
sponsorluklarda her sektdérden bir sponsorun katilabilecegi kaydi soézlesmeye
konulabilir40

Sponsorun Ediminin Konusuna Gore Spor Sponsorlugu Tiirleri

Sponsorun ediminin konusuna goére sponsorluk; mali sponsorluk, ayni sponsorluk ve
hizmet sponsorlugu seklinde tice ayrilmaktadir.

Mali sponsorluk, sponsorluk borcunun yerine getirilmesinde edimin karsiliginin nakden
0denmesi seklinde gerceklesir. Desteklenene tanitim edimi karsiliginda kararlastirilan
Ucretin nakden 6denmesidir. Genelde tilkemizde akdedilen spor sponsorlugu soézlesmeleri
konusuna goére mali sponsorluk seklindedir.4!

Tablo 5te en fazla daglimin mali sponsorluk (akdi) soézlesmelerine ayrildig:
gortlmektedir.42

SPONSORLUKLARIN TURLERINE GORE DAGILIMI (TL)
13.09.2001- 05.02.2021

AYNi; 233.640.125,40 1;
13,44%

NAKDI; 1.504.441.995,49 £;
86,56%

TOPLAM SPONSORLUK
1.738.102.120,20 TL

Tablo 5. Sponsorluklarin Turlerine Gére Dagilimi43

NOT: GSB verilerine dayanilarak hazirlanmushr.

Bu sponsorlukta sponsor; destekledigi sportif faaliyete, sporcuya, spor takimina, spor
federasyonuna ya da spor organizasyonuna tek seferlik veya taraflarin belirlemis oldugu
streyle ya da suresiz olarak maddi destekte bulunmaktadir.44

Ayni sponsorlukta sponsorun gerceklestirilen spor faaliyeti kapsaminda desteklenenin
spor malzemelerini, arac¢-gerec¢ ve kiyafetlerini, formalarini, ulasim araclarini vb. strekli
ihtiyaclarini saglamasi s6z konusudur.4°

Hizmet sponsorlugunda sponsor, desteklenene spor faaliyeti kapsaminda bir hizmet
sunmaktadir. Bu sponsorluk ttirtinde sponsor; desteklenene teknik bilgi ve tecrtibelerini
(know-how) aktararak, organizasyonun duzenlenmesi ve idaresine iliskin faaliyetleri
Ustlenerek, personelini desteklenenin hizmetine sunarak, desteklenenin nakil, barinma
ve haberlesme ihtiyaclarini karsilayarak hizmet sponsorlugunda bulunabilir.46

40 https://acikders.ankara.edu.tr/mod/resource/view.php?id=52772 (02.01.2022).

41 Okay, 2005, s. 71; Okay, 1998, s. 149; imamoglu, 2003, s. 103.

42 https://sponsorluk.gsb.gov.tr/Sayfalar/3467/3415/%C4%BO0statistikler (02.01.2022).
43 https://anasponsor.com/sponsorluk-cesitleri-nelerdir/ (02.01.2022).

44 Grassinger, 2003, s. 50; Okay, 2005, s. 71; Okay, 1998, s. 149; Imamoglu, 2003, s. 103.
45 Cakmak, 2019.

46 Grassinger, 2003, s. 50; Okay, 2005, s. 72; Imamoglu, 2003, s. 103
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SPOR SPONSORLUGU SOZLESMESININ YAPISI

Genel Aciklamalar

Borg; bir seyi vermek, bir davranista bulunmak veya bir davranistan kacinmak olarak
tanimlanabilir. Borg iliskisinin taraflar1 alacakli ve bor¢cludur. Dar anlamda borg, bir seyi
vermek, bir davranista bulunmak veya bir davranistan kacinmak yuktmlaltiga olarak
tanimlanmaktadir. Borg iliskisi ise alacakli ile bor¢lu arasinda alacak hakkini, ikincil
haklar1 ve bazi yan yuktimler ile koruma ytuktmlerini kapsayan genis bir hukuki iligki
olarak tanimlanmaktadir.4? Borg¢ iligskisinin unsurlar1 alacakli, bor¢lu ve edimdir.48

Bu sozlesmenin taraflar1 sponsor ve desteklenendir. Sézlesme TBK m. 1’de “taraflarin
karsuikli ve birbirine uygun irade beyanlanyla kurulan hukuki islem” olarak
tanimlanmistir. TBK, so6zlesme ozgurligt ilkesini benimsemesine ragmen taraflara
taninan sézlesme 6zgurligt hakk: sinirsiz degildir. S6zlesme 6zgurltigintn sinirlar1 TBK
m. 27 ile belirlenmistir. Buna goére kanunun emredici htikimlerine, kamu duzenine,
kisilik haklarina, ahlaka aykir1 veya konusu imkansiz spor sponsorlugu soézlesmeleri
kesin olarak htiktimstizdir.49

Her sozlesmede oldugu gibi spor sponsorlugu sézlesmelerinin de konusu kanuna, adaba,
ahlaka karsi olamaz. Spor sponsorlugu soézlesmesinin konusu kamu dlizenine aykiri
olamaz. Soézlesmenin kurulus aninda konusu imkéansiz olan soézlesmeler kesin
huktmstzdur.

Genglik ve Spor Genel Mudurligta Sponsorluk Yoénetmeligi ile sponsorluk faaliyetlerinde;
kamu dtizenini bozma, siyasi, etnik, dil, din, irk, mezhep ve cinsiyet ayrimi yapma, genel
ahlak ve adaba aykiri, zararli ve kotti aliskanliklar1 6zendirme, kanunlarla yasaklanmis
yazi, logo, amblem ve benzeri isaretler kullanma eylemleri yasaklanmistir. Vergi ve sosyal
guvenlik borclar1 bulunup haklarinda takip islemi yapilan gercek ve ttizel kisilerin
sponsor olamayacagi yonetmeligin ilgili maddesinde belirtilmistir(m.13).50

SPOR SPONSORLUGU SOZLESMESININ TARAFLARI ve UNSURLARI
Spor Sponsorlugu Sozlesmesinin Taraflar:

Spor sponsorlugu sézlesmelerinde tanitim edimini gerceklestirme borcu altinda olan taraf
desteklenen, bu tanitim karsiliginda destekleneni finanse eden taraf ise sponsordur. iki
tarafa bor¢ yukleyen bir sbzlesme olan spor sponsorlugu soézlesmelerinde taraflar
desteklenen ve sponsordan ibarettir. Desteklenen bir gercek kisi olabilecegi gibi ttizel kisi
de olabilir.

Doktrinde ise sponsor, cesitli alanlarda ortaya cikan faaliyetleri para, mal veya hizmet
olarak destekleyen ve bu destekleme yoluyla kamuoyunda bilinirligini artirma niyetinde
olan kisi veya kurum olarak ifade edilmistir.5!

Spor Sponsorlugu Sozlesmesinin Unsurlari

Spor sponsorlugu sézlesmesi, sponsor ve desteklenen arasinda kurulmus, destekleme ve
tanitim amaci olan bir s6zlesme olup asagidaki esasli unsurlara sahiptir:52

e Sozlesmenin taraflarini olusturan sponsor ve desteklenen,
e Sponsorun destekledigi ve desteklenenin icra ettigi faaliyet,
e Taraflarin karsilikli edimleri olan destekleme ve tanitim,

e Tum bu hususlar tizerinde taraflarin anlasmis olmalari.

47 Eren Fikret, Bor¢lar Hukuku Genel Hiikiimler, Yetkin Yayinlari, Ankara, 2018, s. 24.

48 Reisoglu, Safa, Tiirk Borclar Hukuku Genel Hiiktimler, Beta Yayinlari, Istanbul, 2013.
49 Eren, 2018, ss. 332-348.

50 Erkiner, Kismet-Mutlu, Ugur, Tiirk Spor Mevzuati, Kadir Has Universitesi Spor Hukuku
Uygulama ve Arastirma Merkezi, Yayin No: 01, 2007.

51 Grassinger, 2003, s. 84.

52 Cakmak, 2019.

RESS Journal
Route Educational & Social Science Journal
Volume 10/Issue 1, January 2023



SPOR SPONSORLUGU SOZLESMELERININ HUKUKI NITELIGI........cccccevvveeeeenennnns “

Sponsorluk soézlesmesinin asli edimlere ek olarak taraflara ytkledigi yan ytktmlerin
basinda ise sadakat yukamlaltiga gelir, bu yuktmlaltigin kaynagini TMK m. 2’de yer
alan durtstlik kurali olusturmaktadir. TMK m.2’de “Herkes, haklarini kullanirken ve
bor¢clarint yerine getirirken diirtistliik kurallarina uymak zorundadir. Bir hakkin agikgca
kétiiye kullanilmaswtu hukuk diizeni korumaz” htikmt soézlesme akdedilirken acikca
uyulmak zorunda olunan genel bir kanun maddesidir.

Hatta sadakat yuktumlualtigli sadece soézlesme akdedilirken degil s6zlesme boyunca ve
sinirli da olsa sonrasinda da uyulmasi gereken bir yuktmlaltukttr.

Taraflarin birbirini aydinlatma yukamlaltigt, degisen esashh durumlar taraflarin
gecikmeksizin bildirmesi de sadakat yaktmlultigta kavramina dahildir.

Sadakat borcundan dogan sir saklama yuktmltgine iliskin olarak taraflar; sozlesme
gortiismeleri Oncesi, sonrast ve siwrasinda Ogrendikleri Dbilgileri baskalariyla
paylasmamalari, basina demec¢ verirken sir saklama yudkimlaltigint acikca ihlal
etmemelidir.

SPOR SPONSORLUGU SOZLESMESINDE TARAFLARIN BORCLARI

Sponsorluk soézlesmesinde sponsorun asli borcu, destekleme; desteklenin borglari ise
desteklenen faaliyetin icra edilmesi ve sponsorun tanitimidir. Sponsorluk sézlesmesinde,
O6zen ve sadakat borcu taraflarin ortak borcu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.53

Sponsorun Borclari

Sponsor, destekleyen, destekleyici olarak tanimlanabilir.5*Genclik ve Spor Genel
Mudurltigti  Sponsorluk Yonetmeliginde sponsor, “genglik ve spor tesisleri ile
organizasyonlanna, federasyonlara, genclik ve spor kultiplerine, sporculara; aynive/veya
nakdi desteklerle sponsorluk yapan gercek ve tiizel kisiler” olarak tanimlanmistir(m. 4).55

Sponsor, gercek kisi veya tlizel kisi olabilmektedir. Gercek kisilerin sponsor olmasi
uygulamada pek sik karsilasilan bir durum degildir. Bunun nedeni ise sponsorlugun
daha cok mal ve hizmet satisini artirmaya ve ticari yarar saglamaya yonelik bir arac
olarak gelismis olmasidir.56

Bir spor sponsorlugu soézlesmesinde sponsor olan tarafin asli borcu; desteklenenin
tanitim faaliyetinin mali, ayni veya hizmet yéntiinden desteklenmesidir. Bu sponsor icin
asli borctur. Soézlesmeyi ivazli yapan temel 6zellik sponsor icin bu desteklemenin yerine
getirilmesidir. Sponsorluk soézlesmelerinde sponsorun asli borcu genelde bir miktar
paranin verilmesi olarak kararlastirilmaktadir. Sézlesmede sponsorun asli borcu genelde
nakdi bicimde desteklemedir.

Sponsorluk soézlesmelerinde genelde sponsorun asli borcu bir miktar paranin verilmesi
olarak belirlenir. Sponsorun para borcu belirlenirken, bircok etken g6z 6ntine alinir: belli
basarilarin kazanilmasi, belli sartlarin gerceklesmesi halinde desteklenene ek 6demeler
yapilmas:t vb. Bu kapsamda sampiyon olan, derece elde eden ya da rekor kiran
desteklenene sozlesmede belirlenen prim, 6dil veya baska adlar adinda ek 6demeler
yapilabilmektedir.57

Ayni edim seklinde kararlastirilmissa sponsor desteklenene tanitim borcu icin malzeme,
arac¢ gerec¢ vb. seklinde de borcunu ifa edebilmektedir. Sportif bir organizasyona sponsor
olan destekleyenin, desteklenen tarafa ulasim araci temin etmesi O6rnek olarak
gosterilebilir.

Sponsor tanitimi icin desteklenene bir bilgi ve teknigin aktarilmasi, organizasyonun
sponsor tarafindan TUstlenilmesi, hizmet edimi seklinde spor sponsorluguna 6rnek
gosterilebilir. Sponsor bu borcu 6zenle ve dikkatle yerine getirmezse kiyasen uygun

53 Cakmak, 2019.

54 http:/ /www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&kelime=SPONSOR (11.11.2020).
55 Erkiner-Mutlu, 2007, s. 698.

56 Imamoglu, 2003, s. 94.

57 Imamoglu, 2003, s.174.

RESS Journal
Route Educational & Social Science Journal
Volume 10/Issue 1, January 2023



“ Seda GULLER & Serhat AKGUN

dusttigti oOlctide vekalet ve hizmet sozlesmeleri htuktmlerine gore desteklenenin
ugrayacagi zararlardan sorumludur.58

Desteklenenin Borcglar:

Spor sponsorlugu sézlesmesinin diger tarafi olan desteklenen, sponsorluk sézlesmesinde
kendisine yardimda bulunulan kisidir. Bu yardim ayni, nakdi ve hizmet yéninden
olabilmektedir. Spor sponsorlugu soézlesmesinde desteklenen sporcu, antrendr, teknik
adam, hakem gibi gercek kisi olabilecegi gibi; spor takimi, spor federasyonu gibi ttizel kisi
veya spor organizasyonu gibi etkinlik ve ayrica spor tesisi, spor yayini gibi maddi bir
varlik olarak karsimiza cikabilmektedir.59Desteklenen bir gercek kisi olabilecegi gibi ttizel
kisi de olabilir. Spor sponsorlugu sozlesmesi, tam iki tarafa bor¢ ytkleyen bir soézlesme
oldugundan desteklenen icin de bir takim borg¢lar s6z konusudur.

Spor sponsorlugu sodzlesmelerinde desteklenenin asli borcu tanitim borcudur. Sponsorun
sundugu destekleme edimi karsiliginda desteklenen tanitim borcu altindadir.
Desteklenenin diger borcu, tesvik aldigi faaliyetinin icrasi kapsaminda sponsorun
tanitimint  yapmaktir. Desteklenen tanitim borcunu yerine getirirken sponsorun
menfaatini gbzetir, dtrtst bir sekilde borcu ifa eder. Desteklenen faaliyeti bizzat yerine
getirme borcu altindaysa tanitim edimini sahsen ifa etmelidir. Sahsen ifa ozellikle
bireysel sporcu sozlesmelerinde 6n plana cikar. Bireysel sporcu sézlesmelerinde sponsor
taraf destekleneni belirlerken desteklenen tarafin bireysel ozelliklerine, toplumdaki
sayginligina, 6zel hayatina vb. dikkat ederek s6zlesme akdeder. Desteklenen faaliyeti spor
kulibti ya da organizasyon sirketi gibi bir ttizel kisi icra ediyorsa, ifa yardimcisi
kullanilmas1 s6z konusu olacaktir. Bu gibi hallerde sahsen ifanin zorunlulugundan
bahsedilemeyecektir.60

Bir diger etken ise desteklenenin rekabet etmeme edimidir. Sézlesme akdedilirken
desteklenen sponsor firma hakkinda ticari sir niteliginde baz: bilgiler elde etmektedir. Bu
bilgiler desteklenen tarafindan sponsor olunan tarafin aleyhine olacak sekilde
kullanilmamalidir. Rekabet yasaginin kapsamini desteklenen ve sponsor iradelerine gore
belirler.

Taraflarin Ortak Borcu Olan Yan Yiikiimler

Yan yukUmlerin icerigini soézlesmeden ve taraflardan beklenen durtst ve 6zenli
davranmay1 saglayan yapma veya yapmama bicimindeki davranislar olusturur. Yan
yuktmler sozlesmelerde belirtilerek tali edim ytktmltagi haline getirilebilir.

Sponsorluk soézlesmesindeki yan ytUktmler iki taraf icin de oncelikle TMK m.2’deki
durtstlik kuralindan ileri gelmektedir. Sponsorluk soézlesmeleri gtivene dayali bir iliski
Uzerine kuruludur. Desteklenen ve sponsor olan taraf icin de belirli sorumluluklar icerir.

Taraflarin birbirine sadakat yikimu altinda olmasi, sir saklama borcu, aydinlatma ve
bilgi verme borcunu da icine alan genis bir yikumlualtikttr. Sponsor olan taraf icin ticari
sir, musteri bilgileri de desteklenen acisindan 6nemi bilgilerdir. Sézlesme sirasinda ve
sonrasinda da bu bilgileri kullanarak durtstlik ve 6zene aykir1 davranmak hakli nedenle
feshe yol acar. Hayatin icindeki olagan akis disinda gelisen durumlar icin taraflar
birbirine gecikmeksizin durumu bildirmeli ve birbirlerini goézeterek menfaatlerini
korumalidir.

SPOR SPONSORLUGU SOZLESMESININ HUKUKI NiTELiGi

Spor sponsorlugu soézlesmesinin hukuki niteliginin tanimi hususunda tam bir goértas
birligi mevcut degildir. Sponsorluk soézlesmesinde, taraflarin edimlerinin cesitliligi ve
kapsami, aradaki iliskinin o6zelligi bu so6zlesmenin hukuki niteliginin belirlenmesini
glclestirmektedir®!.Somut iliskiye goére degiskenlik goOstermesi sebebiyle spor
sponsorlugu soézlesmesinin, kanunlarda diizenlenen hicbir s6zlesmenin esasli unsurlarini
tamamen tasidigindan bahsedilemez.

58 Serozan Rona, Bor¢lar Hukuku: Ozel Béliim, Seckin Yayincilik, Ankara, 2019.
59 Cakmak, 2019.

60 Grassinger, 2003, s. 120.

61 Cakmak, 2019.
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Kanunda sayili sozlesmelere tam olarak uymadig: icin sponsorluk sézlesmelerinin atipik
sozlesme oOzelligi goOsterdigi sOylenebilir®2. Spor sponsorlugu soézlesmesinde, taraflarin
edimleri her somut soézlesmede farklilik arz eder. Sponsorun belli bir spor alanindaki
faaliyete tesvik vermesi, desteklenenin icra ettigi faaliyet kapsaminda sponsorun
tanitimini yapmasi ve desteklenenin kamuoyundaki olumlu imajinin sponsora transferi
amacinin diger baska hicbir sézlesmede bulunmamas: spor sponsorlugu sézlesmesini
kendine 6zgl yapis! olan (suigeneris) isimsiz s6zlesme haline getirir.63

Spor Sponsorlugu Sozlesmesinin Ozellikleri

Spor sponsorlugu soézlesmeleri; tam iki tarafa bor¢ ytkleyen, karsilikli ve stirekli borg
iliskisi doguran sézlesmelerdir. Ivazli sézlesmelerin 6zelligi olarak her iki taraf icin de bir
menfaat ve alacak hakki mevcuttur.®* Tam iki tarafa bor¢ yukleyen soézlesmeler ivazh
sozlesmeler oldugundan sodzlesme akdiyle her iki taraf da borg¢ altina girer.

Desteklenen tanitim borcu altindayken, sponsor mali, ayni veya hizmet edimini yerine
getirme borcu altindadir. Kanunda dtizenlenmemis oldugundan atipik sézlesme 6zelligi
gosteren sponsorluk sozlesmeleri, baska bir s6zlesmenin varligina baghi olmadig icin
bagimsiz soézlesmelerdir. Bor¢lar hukuku alanina giren bir s6zlesme olup borglandirici
sozlesme 6zelligi gosterir.

Sozlesme serbestisinin bir sonucu olarak sponsorluk sézlesmeleri sekle bagli olmayan
sozlesmelerdir. Atipik bir soézlesme tlrt oldugundan sponsorluk soézlesmeleri icin
kanunda bir sekil sarti 6ngértilmemistir. Ancak Genclik ve Spor Genel Mudurluga
Sponsorluk Yonetmeligi desteklenen ile sponsorlar arasinda taraflarin hak ve
yuktmluliklerini iceren yazili sézlesme yapilmasini zorunlu tutmustur. Yazililik sekil
sart1 GSGM Sponsorluk Yonetmeligi'nde belirtilmistir.

Hatta GSGM, ilgili yonetmelikte sponsorluk sézlesmelerinde hangi hususlarin yer almasi
gerektigini dlizenlemistir.

Yonetmelik’in “Sozlesme Yapilmas: ve Sozlesmede Yer Alacak Hususlar “bashkli 8.
maddesi uyarinca;®>

a) “Taraflann adi, soyadi veya kanuni unvant,

b) Taraflarin ikametgdh veya isyeri adresi,

c) Taraflarin bagl bulundugu vergi dairesi ve vergi kimlik numarast,

d) Sponsorlugun konusu,

e) Nakdi sponsorlukta s6zlesme bedeli, ayni sponsorlukta yaklasik sponsorluk bedeli,
f) Faaliyetin veya tesisin yapim, bakim ve onarim iglerinin baslama, bitis tarihleri ve yersi,
g) Nakdi sponsorlukta sponsorlugu alanin banka hesap numarast,

h) Sponsorlugun baslama ve bitis tarihleri,

i) Taraflarin haklart ve miicbir sebepler disindaki ytikiimliiltikleri,

j) Inhtiyac duyulabilecek diger hususlar,

k) Anlasmazliklarin nerede ve ne sekilde ¢céztimlenecegi,

) Sézlesmenin ka¢ maddeden ibaret oldugu, tarih, imza eden kisilerin adi, soyadi ve
unvani,”

Hususlar: sézlesmede yer almali ve spor sponsorlugu sézlesmesinin bir 6rnegi de 10 giin
icinde desteklenen tarafindan GSGM’ne géonderilmek zorundadir.

62 Serozan Rona, Bor¢lar Hukuku: Ozel Béliim, Seckin Yaywincik, Ankara, 2019.

63 Gundogdu, Fatih, “Spor Sponsorlugu Sézlesmesi”, Istanbul Kiiltiir Universitesi Hukuk Fakiiltesi Dergisi, 14. 1, 2015, ss. 45-70.
64 Cakmak, 2019.

65 Resmi Gazete Tarihi: 16.06.2004 Resmi Gazete Sayis1: 25494.
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Kanunda bir sekil sart1 6ngértilmeyen ve atipik 6zellik gosteren sponsorluk sézlesmeleri,
GSGM yonetmeligince sekle tabi tutulmustur. Bu sebeple yazili ve ilgili hususlan
icermesi gerekli ve zorunlu gérilmuistir. %6

Sponsorluk sozlesmeleri atipik o0zellik gosterdiginden bu soézlesmelere iliskin
uyusmazliklarin ¢ézimtnde soézlesmelerin yorumlanmas: ve tamamlanmasi yoluna
gidilebilir. Bu noktada isimsiz sozlesmelere uygulanacak huktUmlerin tespitinde,
kanunda yer alan isimli s6zlesmelerin tamamlanmasi ve yorumlanmasina dair esaslar
uygulanir.6?

Atipik so6zlesmelerde niteligine uygun dustGga oOlctide, Oncelikle benzedikleri diger
sozlesmelere iliskin kanuni htiktimlerin kiyasen uygulanmasi yoluna gidilir.6®Sponsorluk
sozlesmeleri bircok soézlesmeye benzemekle birlikte hicbir sézlesmenin 6zelligini tam
olarak yansitmamaktadir. Bu nedenle soézlesmeye uygulanacak huktumler kiyas veya
hukuk yaratma yoluyla bulunacaktir.

SPOR SPONSORLUGU SOZLESMESI VE DiGER SOZLESMELERDEN FARKI
Bagislama Sozlesmesi

6098 sayili TBK'de bagislama sozlesmesi m.285’te tanimlanmistir. Bagislama sézlesmesi,
bagislayanin saglararast sonu¢ dogurmak tizere, malvarligindan bagislanana karsiliksiz
olarak bir kazandirma yapmay: tistlendigi sézlesmedir.” .Bagislayanin herhangi bir karsi
edim beklemeden ivazsiz olarak malvarhigindaki bir degeri bagislananin malvarligina
kazandirmasi1 amaciyla yapilan bir sozlesmedir. Spor sponsorlugu soézlesmesi iki tarafa
bor¢ yukleyen ivazli bir soézlesme oldugundan bagislama soézlesmesi olarak
nitelendirilemez.

Vekalet Sozlesmesi

TBK m.502 vd. htuktmlerinde diizenlenen vekalet sézlesmesi vekil ile vekalet verenin
arasinda guven iliskisine dayali bir s6zlesme olarak tanimlanmistir. TBK m.502 “Vekadlet
sézlesmesi, vekilin vekdlet verenin bir isini gérmeyi veya islemini yapmayt tistlendigi
sézlesmedir’ seklinde tanimlamastir.

Vekalet sozlesmesi iki tarafa bor¢ yukleyen bir sézlesmedir. Glivene dayal: iliski tizerine
kurulu bir sézlesmedir. Sponsorluk sozlesmelerinde vekalet s6zlesmesine iliskin unsurlar
gorulebilir. Ancak vekalet s6zlesmesinde vekalet verenin menfaati 6n plandadir.

Spor sponsorlugu soézlesmesinde taraflarin menfaatleri i¢ ice gecmis ve menfaatler esit
pozisyondadir. Ayrica guven iliskisine dayali vekalet soézlesmeleri her zaman sona
erdirilebilirken spor sponsorlugu soézlesmesi stirekli borg iliskisi doguran yapisindan
dolay1 vekalet soOzlesmesi olarak nitelendirilemez. Ancak sponsorluk sézlesmelerine
uygun dustiga 6lctide kiyasen vekalet sozlesmesi htiktimleri uygulanabilir.

Satim Sozlesmesi

TBK m.207 Satim soézlesmesini soyle tanimlar: “Satis sézlesmesi, satictnin, satdanin
zilyetlik ve miilkiyetini alictya devretme, alictnin ise buna karsuik bir bedel édeme borcunu
tistlendigi s6zlesmedir.” Satim so6zlesmesi mal varliksal degerin kalici ve kesin bir bicimde
el degistirmesini amaclar. Satim soézlesmesi ani edimli bir soézlesmedir, oysaki spor
sponsorlugu sozlesmeleri strekli borg iliskisi doguran sézlesmelerdir.

Sponsorluk soézlesmesinin amaci tanitim ve destekleme oldugundan taraflarin iradeleri
sponsorun desteklemesine, desteklenenin tanitimina yoénelmistir. Bu amac¢ satim
sozlesmelerine uygun degildir. Dolayisiyla spor sponsorlugu soézlesmeleri satim
sb6zlesmesi 6zelligi gbstermez.

Kira So6zlesmesi

Kanun’un 299-378. maddeleri arasinda dlizenlenen kira soézlesmesi, “Kiraya verenin bir
seyin kullandmasim veya kullanilmayla birlikte ondan yararlandmasini kiracya

66 Resmi Gazete Tarihi: 16.06.2004 Resmi Gazete Sayisi: 25494.
67 Imamoglu, 2003, ss. 129-130.
68 Serozan Rona, Bor¢lar Hukuku: Ozel Béliim, Seckin Yaywincik, Ankara, 2019.
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birakmay:, kiractin da buna karsilik kararlastinian kira bedelini édemeyi tstlendigi
s6zlesme” olarak tanimlanmaistir.

Spor sponsorlugu sozlesmesinde, kira soézlesmesine iliskin oOgelere rastlanmaktadir.
Sponsorun, desteklenene kullanmasi amaciyla yer veya malzeme saglamas: durumunda
sponsor kiralayan, desteklenen ise kiract konumunda olacaktir.®®

Sponsorluk sézlesmesinde desteklenenin asli edimi tanitim yapmaktir. Bu tanitim tGrtint
kullanmak, marka ve imaj degerini yukseltmek seklinde gerceklesir. Oysaki kira
sozlesmelerinde kiralanan seyin kiralanan tarafindan kullanilmasi zorunlu degildir.
Dolayisiyla spor sponsorlugu soézlesmeleri acisindan baktigimizda, desteklenen sponsor
olunan seyi kullanma ve tanitim yapma borcu altinda oldugundan spor sponsorlugu
sozlesmeleri kira sozlesmesi olarak nitelendirilemez.

Kullanim Odiincii S6zlesmesi

TBK m.379 “Kullarum édtincii sézlesmesi, 6diing verenin bir seyin karsuiksiz olarak
kullaniilmasiu 6diing alana birakmay: ve 6diing alanin da o seyi kullandiktan sonra geri
vermeyi tstlendigi sézlesmedir” seklinde tanimlar. Kullanim 6dtincu, ivazsiz ve eksik iki
tarafa bor¢ ytkleyen bir sézlesmedir.”Spor sponsorlugu sézlesmelerinin ivazli ve tam iki
tarafa bor¢ yukleyen bir sozlesme o6zelligi gosterdigi bilindigine goére spor sponsorlugu
sozlesmesi de kullanim 6dltincti s6zlesmesi olarak nitelendirilemez.

Eser Sozlesmesi

TBK m. 470°de eser sozlesmesi, “Yiiklenicinin bir eser meydana getirmeyi, is sahibinin de
bunun karsiiginda bir bedel ddemeyi tistlendigi sézlesme” olarak tanimlanmaktadir.
Sozlesmenin kurulmasiyla birlikte ytklenici bir eser meydana getirmeyi, is sahibi ise
Ucret 6demeyi borclanir. Bu 6zelligi ile eser s6zlesmesi tam iki tarafa borg¢ ytkleyen, ivazl
bir s6zlesme olarak karsimiza cikar.

Taraflar Gstlendigi borg¢lar: dikkat ve 6zenle yerine getirmeli ve sadakat yiktiimiine uygun
davranmak zorundadir. Yuklenicinin borcu zamana yayilan bir borctur. Dolayisiyla eser
so6zlesmeleri strekli borc iligkisi doguran soézlesme niteligine sahiptir. Bu 6zellikler bir
arada dusunuldiginde eser soOzlesmeleriyle spor sponsorlugu soézlesmelerinin bircok
ortak noktas: gértilmektedir. Ancak eser sézlesmesinin ortaya bir eser ¢ikarma ve garanti
verme borcu spor sponsorlugu soézlesmelerinde yer bulan o6zellikler degildir. Spor
sponsorlugu soézlesmelerine uygun dusttigt oOlctide eser sozlesmeleri huktmleri
uygulanabilir.

Hizmet Sozlesmesi

TBK m. 393°de hizmet sozlesmesi, “Iscinin isverene bagimli olarak belirli veya belirli
olmayan siireyle is gérmeyi ve isverenin de ona zamana veya yapulan ise gore ticret
6demeyi lstlendigi sézlesme” olarak tanimlanmistir. Hizmet sézlesmesi tam iki tarafa
bor¢ yukleyen, ivazl bir so6zlesmedir.

Hizmet sozlesmesinde iscinin edimi sureklilik gosterdiginden hizmet sézlesmesi stirekli
borg iliskisi doguran bir sézlesmedir.”!Spor sponsorlugu so6zlesmesinin bazi durumlarda
hizmet s6zlesmesine iliskin unsurlar1 blinyesinde tasidig: gértlmektedir.

Hizmet soézlesmesinde yer alan bagimlilik unsuru sponsorluk sézlesmesinin 6zelligine
uygun dusmez clUnkt sponsorluk iliskisinde sponsor ve desteklenen esit ve
bagimsizdir.”2

Reklam so6zlesmesi

Reklam sézlesmesi, reklam veren ile reklam ajansi arasinda, reklam ajansinin bir reklam
icerigi hazirlamasi, bir reklam kampanyasi planlamasi, bu reklam iceriginin ya da
kampanyasinin yayinlanmasinin saglanmasi ve reklam tizerindeki fikri haklar1 devretme

69 Cakmak, 2019.

70 Serozan Rona, Bor¢lar Hukuku: Ozel Béliim, Seckin Yaywincdik, Ankara, 2019.
71 Eren, 2014, ss. 535-536.

72 Cakmak, 2019.
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borcunu ustlenilerek reklam verenin de buna karsilik ticret 6deme borcu altina girdigi
sozlesme olarak tanimlanabilir.”s

Reklamin amagclarini genel olarak belirtmek gerekirse; tanitim, bilgilendirme, imaj
olusturma ve talep yaratma seklinde siralayabiliriz.74

Sponsorlukta ise spor faaliyetinin desteklenmesi ve tanitim temel amactir. Reklam
sozlesmesi ile tanitimi yapilacak Grtin veya hizmetin kitle iletisim araclarinda yer almasi
s6z konusu olup spor sponsorlugunda soézlesmesinde ise boyle bir garanti verilemez.

Lisans Sozlesmesi

Lisans soOzlesmesi, lisans verenin gayri maddi bir malin kullanimini, bir ticret karsiliginda
lisans alana birakmay: Ustlendigi sozlesme olarak tanimlanabilir.”> Bu soézlesmelerin
kapsamina marka, patent, fikir ve sanat eserleri, sinai model, endtstriyel tasarim, tiretim
ve isletme sirlari, teknik bilgi ve tecrtibe (know-how) gibi tim gayri maddi mallar girer.”6

Lisans sozlesmesinde gayri maddi haklarin isletilmek tizere devri ve bundan gelir elde
etme amaci s6z konusudur. Sponsorluk sézlesmesinde amaclarin gerceklestirilebilmesi
icin bir garanti verilemez. Sponsorluk soézlesmelerinde bulunan tesvik verme amaci da
lisans so6zlesmelerinde bulunmaz.

10. SPOR SPONSORLUGU SOZLESMESININ SONA ERMESI
Spor Sponsorlugu Sozlesmesinin Kendiliginden Sona Erme Sebepleri

Spor sponsorlugu soézlesmesinin kendiliginden sona erme sebeplerini; sozlesmede
kararlastirilan strenin dolmasi, taraflardan birinin 6ltimu, fiil ehliyetini kaybetmesi,
iflas1 ve s6zlesmenin imkansizligi seklinde siralayabiliriz.??

Eger bir sponsorluk sozlesmesi belirli streli s6zlesme seklinde akdedilmisse strenin
dolmasiyla soézlesme kendiliginden sona erer. Taraflar strenin dolmasina ragmen
sozlesmede kararlastirilan edimlerini yerine getiriyorsa soOzlesme belirsiz sureli
sbzlesmeye doner.

Sponsor olan taraf gercek kisi ise veya bireysel sporcu sponsorlugu seklinde akdedilmis
bir sozlesme varsa, taraflardan birinin 6limu ile s6zlesme kendiliginden sona erer. Yine
gercek kisi sponsor ile desteklenenin sahsen ifasina baghh bir edim s6z konusu ise
taraflardan birinin fiil ehliyetini kaybetmesi soézlesmeyi kendiliginden sona erdirir.
Sozlesmenin kurulmas: sirasinda ki imkansizlik sézlesmeyi bastan itibaren gecersiz
kilacakken, buradaki imkansizlik soézlesmenin akdedildikten sonraki ortaya cikan
imkansizhigidir. imkansizlik stibjektif olmayip objektif bir imkansizlik olmalidir.

Spor Sponsorlugu S6zlesmesinin Taraflarin iradesiyle Sona Erme Sebepleri

Sponsorluk soézlesmesinin taraflarin iradesiyle sona erme sebepleri; anlasma, fesih,
dénme ve iptaldir.”8

Sozlesme serbestisi icinde akdedilen sponsorluk soézlesmesi, yine soézlesme serbestisi
ilkesine dayanarak her zaman taraflarin anlasmasi ile sona erdirilebilir. Spor
sponsorlugu soézlesmesi stirekli borg¢ iliskisi doguran bir sézlesme oldugu icin taraflarin
anlasmasi ile s6zlesmenin sona ermesi ileriye etki doguracaktir.

Fesih taraflarca anlasmaya varilmis bir sey Uizerinden, kosullar1 gecersiz kilmak ve sona
erdirmek gibi eylemler sonucunda meydana gelir.”°Fesih tek tarafli bir irade beyanidir.
Ancak bu beyan varmasi gerekli bir irade beyanidir. Sarta bagli olarak kullanilamaz,

73 Oktay Ozdemir, Saibe “Reklam Yapimina ve Yayiuna lliskin Sézlesmelerin Hukuki Nitelikleri”,
Uluslararast Reklam Hukuku Sempozyumu, On Iki Levha Yayincilik, Istanbul, 2009, s. 110.

74 Imamoglu, 2003, s. 75.

75 Oktay Ozdemir, Saibe, Sinai Haklara lliskin Lisans Sézlesmeleri ve Rekabet Hukuku
Diizenlemelerinin Lisans Sézlesmelerine Uygulanmast, Beta Yayinlari, Istanbul, 2002, s. 9.

76 Imamoglu, 2003, ss. 156-157.

77 Imamoglu, 2003, s. 202.

78 Imamoglu, 2003, s.202.

79 https://sozluk.gov.tr/ (11.11.2020).
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kullanildiktan sonra da geri alinamaz. Soézlesmelerde tek tarafa veya iki tarafa fesih hakk
taninabilir.

Sponsor veya desteklenen taraf icin soézlesmeden kaynaklh yuktUmltltiklerini yerine
getirmemek, s6zlesmenin devamini cekilmez hale getirecek sekilde aykir1 davranislar vb.
sebeplerle s6zlesme feshedilebilir. Sozlesmenin feshine neden olan taraf icin tazminat
sorumlugu dogmaktadir.

Olagantstu fesih surekli borg iliskisi doguran bir sézlesmenin ifasi sirasinda, taraflarin
sozlesmeye aykiri davranislari veya bazen taraflardan kaynaklanmayan ve oOnceden
ongortlemeyen bazi sebeplerin ortaya cikmasi nedeniyle borc iliskisinin temelinin
cokmesi, sOzlesmenin devaminin taraf veya taraflar bakimindan cekilmez hale gelmesi
gerekmektedir.80

Yine taraflardan kaynaklanmayan kanundan veya soézlesmenin kurulmasindan sonra
ortaya cikan ve s6zlesmenin devamini ¢cekilmez hale getiren sebepler de olagantistti feshe
imkan veren durumlardir.

Doénme ise, degistirici yenilik doguran bir haktir. Dénme hakki, karsi tarafa varmasi
gereken tek tarafli bir irade beyanidir. Dénme, soOzlesme iligskisini ve borcu sona
erdirmemektedir sadece sozlesme iliskisinin icerigi degistirir. Dénme ile taraflar hentiz ifa
etmedikleri borclardan kurtulur, o ana kadar ifa edilen edimler kapsaminda aldiklarini
da geri vermektedirler.8!

Spor sponsorlugu sézlesmesinin strekli bor¢ iliskisi doguran niteligi nedeniyle dénme
beyaniyla, ileriye déntik sonu¢ doguracak, sponsorluk iligkisi kapsaminda taraflar hentiz
yerine getirmedikleri bor¢lardan kurtulacaklardir.

Iptal ise tek tarafli irade beyaniyla kullanilan taraflar icin hata, hile, aldatma, korkutma
ve asirl yararlanma vb. durumlarda kendisine taninan sureler icinde soézlesmeyi ileriye
etkili olacak sekilde ortadan kaldirmasidir.82

SONUC

Sponsorluk sozlesmeleri kullanilan ilk anlami olan mesenlik kavramindan uzaklasmis ve
taraflar icin karsilikli edimler iceren, bagimiz ve atipik sozlesme oOzelligi ile 6n plana
cikmistir.

Sponsorluk soézlesmeleriyle sponsorun amacladig: ilk 6zellik; sportif, kuilttrel, sosyal ve
sanatsal anlamda bir faaliyeti tesvik etmektir. Aslinda bu tesvik etme unsuru,
sponsorluk s6zlesmelerini kanunlarda belirtilen tim so6zlesme tiplerinden ayirmaktadir.
Sponsorluk s6zlesmelerine ‘suigeneris’ 6zelligi veren de bu tesvik etme unsurudur.

Sponsorluk sozlesmesinde desteklenen ve sponsor icin farkli amaclar s6z konusudur.
Sponsor taninirligini arttirmak, marka imajini1 glclendirmek isterken, desteklenen
acisindan amag finansal kaynak elde etmektir.

Sponsorluk soézlesmeleri desteklenen ve sponsor acisindan farkli ydkitmltliklere haiz
oldugu gibi iki taraf icin de ortak ytktmler barindirir. Sponsorluk sézlesmeleri giivene
dayali bir sozlesme 06zelligi gosterdiginden taraflar borclarini ifa ederken sadakat
yukiamlaligine de uygun davranmak zorundadir.

Sponsorluk sézlesmelerinde sponsor edimin ifasini nakdi ayni veya hizmet edimi seklinde
gerceklestirebilir. Sponsorluk soézlesmelerinde taraflarin tercihlerine baktigimizda nakdi
destekleme seklinin daha cok tercih edildigini gértiyoruz.

Desteklenen ise bireysel(sporcu, teknik adam, hakem, antrenér) veya kurumsal(kultip,
federasyon vb) olarak karsimiza cikabilir. Bir sponsor birden fazla destekleme
yapabilecegi gibi desteklenen de inhisarilige zarar vermeden birden fazla sponsorluk
sb6zlesmesi imzalayabilir.

80 Imamoglu, 2003, s. 206.

81 Cakmak, 2019.

82http: / /www.itubirlik.org.tr/dosyalar/files /Do%C3%A7.%20Dr.%20Ferhat%20
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Spor sponsorlugu soézlesmeleri hukuki niteligi itibariyle tam iki tarafa bor¢ yukleyen,
ivazli, bagimsiz ve kanunlardaki tanimlara uymayan bir sézlesme ttirti oldugundan atipik
bir sozlesmedir. Spor sponsorlugu soézlesmelerinden kaynaklanan uyusmazliklarda,
niteligine uygun dustigd olctde diger sozlesmelerin 6zellikleri uygulanarak sorun
giderilmeye calisilir.

TBK, TMK, TTK ve Is Kanunu hiikiimleri spor sponsorlugu sézlesmelerinde ortaya cikan
ihtilaflar icin kaynak niteligi gosterir.

Spor sponsorlugu soézlesmeleri sekle bagli olmayan ve sozlesme 6zglrltigli cercevesinde
gecerlilik sart1 6ngoértilmeyen bir sozlesmedir. Buna ragmen GSGM yonetmeligi madde
8'de sozlesmenin yazili akdedilecegi belirtilmistir. Yuiksek meblaglarla ve ©6nemli
yuktmltliklerle taraflar1 baglayan maddelerden yine taraflarin magdur olmalarn
yonetmelik maddesince engellenmeye calisilmistir.

Sozlesmelerin sona ermesi hususunda ise her soézlesme tUrtnde gortlen taraflarin
iradesiyle veya kendiliginden sona erme sekilleri spor sponsorlugu sézlesmelerinde de s6z
konusudur.

Taraflardan birinin 6limu, iflasi, sozlesmenin imkansizlig veya taraflardan birinin fiil
ehliyetini kaybetmesiyle kendiliginden; anlasma, fesih veya iptal sebeplerinden biriyle ise
taraflarin iradeleriyle s6zlesmenin sona ermesi durumu séz konusudur.
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