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WHO SHOULD TEACH IN LECTURE VIDEOS?
EXPERT, INSTRUCTOR OR A GOOD
SPEAKER'

VIDEO DERSLERI KiM ANLATMALI? UZMAN, EGITIMCI VEYA SPIKER

Elif TASLIBEYAZ?
Selcuk KARAMANS3

Abstract

Today, educational videos, has become an indispensable element of the learning environment. Practical
studies used different types and design of video are very important for the preparation of effective
instructional video. One of the design parameters in the video is the identity of the person giving a lecture in
the educational video. In this study, it is aimed to investigate the effect of identity of the lecturer in video
lectures on learning and satisfaction level. It has been created three equivalent educational video lectures
with an expert, a teacher and a good speaker about hand hygiene. The identity of the lecturer is emphasized
in text as subtitle on the video. These videos were watched by randomly generated three separate groups of
24 volunteers. After the video presentation sessions achievement test and satisfaction survey was
administered for each three groups in this experimental study. As a result of data analysis, it can be
expressed that the video lectures of teachers and experts resulted in higher learning level than speakers'
lecture video. In addition, participants found the video of experts more effective in terms of motivation and
interest.

Keywords: Video lecturer, motivation, learning, message design.

Ozet

Gunumuzde egitsel videolar, 6grenme ortamlarinin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir. Etkili 6gretimsel
videolarin hazirlanmas: igcin farkli tir ve tasarimlardaki videolarin kullanildigi uygulamali calismalar
oldukca 6nemlidir. Videolardaki tasarim degiskenlerinden biri de egitsel videolarda anlatimi yapan kisinin
kimligidir. Bu calismada, videolarda konu anlatimi yapan kisinin kimliginin 6grenme ve begeni diizeyine
etkisinin incelenmesi amacglanmistir. El hijyeni konusunda bir uzman, bir 6gretmen ve bir spikerin
anlatimlarinin yer aldigi esdeger U video olusturulmustur. Videolarda anlatimi yapan kisinin kimligi yazil
olarak ozellikle vurgulanmistir. Bu videolar, goénulli 24 kisiden rastgele olusturulan 3 ayri grupta
izletilmistir. Deneysel olarak tasarlanan bu calismada izleme oturumu sonrasinda basar: testi ve begeni
anketi uygulanmistir. Verilerin analizi sonucunda, 6grenme diizeyi agisindan 6gretmen ve uzmanin anlattigi
videolardan daha c¢ok verim alindigi ortaya cikmistir. Ayrica, uzman anlatimi yapilan videonun katilimcilar
tarafindan motivasyon ve ilgi konusunda daha etkili bulundugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Video sunucusu, motivasyon, 6grenme, mesaj tasarimi.
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Giris
Gunumuz bilgi caginda 6grenmenin hizli ve dogru sekilde gerceklestirilmesi icin pek
cok dijital materyal kullanilmaktadir(MEB, 2005). Dijital materyal denince akla
animasyonlar, simulasyonlar, sunular, dijital metinler ve videolar gelmektedir. Bu
materyaller icerisinde son yillarda en ¢cok dikkat ceken ve kullanilani ise videolardir
(Lohrmann, 2011; De Leng vd., 2007; Albanese, 2005). Videolar, kisilerin gercek
nesneleri ve hareket dizilerini gérmesine ve konuyu dinlemesine olanak taniyan,

sinirsiz tekrar olanag veren materyaller olarak tanimlanabilir(Yildinrm ve Ozmen,
2012).

Ozellikle son 20 yildir videolar, égretimsel kaynaklarin gelistirilmesi agisindan ¢ok
daha poptler hale gelmeye baslamistir(Vural ve Zellner, 2010). GintimUizde insanlarin
hem okuma ve izleme aliskanliklarinda izlemeye dogru bir gecisin olmasi, hem kalici
ve motive edici olmasi, hem de metin tabanli materyallere gére daha hizli 6grenmeyi
saglamasi internet tizerinde video materyallere olan ilgiyi artirmistir(Lohrmann, 2011;
De Leng vd., 2007; Albanese, 2005). Videolarin egitim-6gretim ortamlarinda kullanim
sikliginin artmasi, bu materyallerden fayda saglandiginin en 6énemli géstergesidir.

Videolarin egitim ve 6gretim ortamlarinda kullanilmasinin faydalar:; bilissel fayda
(cok ve iyi O6grenme, bellekte tutma, hatirlama) ve psikolojik fayda (motivasyon,
ogrenme zevki) seklinde gruplanabilir(Ceken ve Tezcan, 2011). Videolarin getirdigi
biligsel fayda; bu materyallerin kisilerin, konuya daha iyi odaklanmasi, zor ve kritik
konularda 6grenmelerinin kolaylasmasi ve anlamli zihinsel etkinlikler olusturmalarina
yardimci olmasi (Ceken ve Tezcan, 2011; Lovell and Vignare, 2009) ile bagdastirilabilir.
Videolarin getirdigi psikolojik fayda ise; insanlara izleme ve kontrol etmenin yani sira
sosyal ortamlardaki video paylasimlarinda diger kisilerle tartisma, yorum yazma veya
videonun bir parcasi olabilme imkani saglanmasi (Vural and Zellner, 2010) seklinde
distntlebilir.

Yapilan calismalara bakildiginda egitim ortamlarinda basarinin artirilmasi acisindan
geleneksel egitim ile videonun kullanildig: egitimin karsilastirildig: pek cok calismaya
rastlanmigtir. Ornegin; Dogan ve Pirselimoglu (2003) calismasinda, hentbol temel
teknik Ogretiminde video kamerali 6gretim metodu ile soézel 6gretim metodunu
karsilastirmak amaclanmistir. Sonucta, video kamera ile 6grenim géren grubun soézel
olarak 6grenim goren gruptan daha basarili oldugu ortaya ¢ikmistir. Ancak videonun
dogrudan o6grenme TUzerinde etkisinin olmadigini gosteren calismalar da
bulunmaktadir. Ornegin, Mahmud, Hyder, Butt and Aftab (2011) calismasinda
videolarin 1.smif tip faktiltesi 6grencilerinin sinav performanslari Uizerine etkisi ve
o6grencilerin videolar hakkindaki gortsleri incelenmistir. Videolu ve videosuz
egitimlerin yapildigi deneysel arastirma sonunda, videolarin O6grencilerin sinav
performanslarini artirmadigr géralmustir. Fakat bu videolarin 6grenci memnuniyeti,
ogrenme esnekligi, ulasilabilirlik ve bireysel 6grenme imkani gibi olumlu katkilar:
ortaya cikmistir.

Videolarin hem sinif ici hem de strekli 6grenmeler acisindan oldukca 6nemli bir yer
tuttugu ve yapilan calismalardan olumlu sonuclar elde edildigi gértlmektedir. Bu
konuda Dbireysel ve kurumsal capta egitsel video hazirlama calismalarn
yogunlasmaktadir. Hatta Turkiye Ulusal Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu
(TUBITAK) &gretim tyelerinin video hazirlama calismalarina yénelik 6zel bir destek
programi baslatmis olmasi bu atilimin énemli bir géstergesidir. Ancak videolarin etkili
olabilmesi icin video tasariminin ve egitimsel mesajin sunum bicimi ve iceriginin
uygun olmasina ihtiyac vardir(Azer, AlGrain, AlKhelaif and AlEshaiwi, 2013). Bircok
genel mesaj tasarimi ilkesi, uygun video tasarimlarinin yapilmasina katkida
bulunabilir.
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Mesaj tasarimi ilkeleri, bir materyalde yer alan 6gelerin (resim ses video vb.) 6grenme
acisindan tutarl hale getirilmesini saglayan(Wang and Shen, 2011), 6grenme surecini
kolaylastiran ve etkili hale getiren(Mayer, 2001) ilkeler seklinde tanimlanabilir.
Videolarin da icinde bulundugu dijital materyallerde yer alan mesajlarin kullanicilara
dogru ve etkili sekilde ulastirilabilmesi ve anlamli 6grenmeler gerceklestirilebilmesi
icin mesaj tasarim ilkelerine uygun olmasi1 gerekmektedir(Topal ve Alkan, 2010).
Cunkt mesaj tasarim ilkeleri, bir mesajin kullaniciya en etkili sekilde ulasmasini ve
6grenmenin gerceklestirilmesini saglayan ilkeler olarak bilinmektedir.

Mesaj tasarimi yapilirken anlaml 6grenmeyi destekleyen mesajlar tasarlamak, 6gretim
tasarimcilari icin 6énemli gorevlerden biridir. Egitim-6gretim ortamlarinda anlaml bir
6grenme saglanabilmesi icin kullanilan materyalde yer alan mesajlarin iyi organize
edilmesi(Wang and Shen, 2011) ve pek c¢ok duyuya hitap edecek sekilde
hazirlanmasina 6zen gosterilir. Ctink®i 6gretimde kullanilan materyaller, ne kadar cok
duyuya hitap ediyor ve mesaj tasarimina 6nem veriyorsa, motivasyonu ve dolayisiyla
ogrenmeyi o kadar olumlu etkilemektedir(Teng, Bonk, Bonk, Lin and Michko, 2009).
Bu nedenle egitim ortamlarinda bu 6zellikleri iceren video materyallere yer
verilmesinin 6grenme ve motivasyon acisindan oldukca o6nemli oldugu
dustnulmektedir(Schreiber, Fukuta and Gordon, 2010).

Videolar, glinimtizde hem sinif ici hem de sutrekli 6grenmeler acisindan oldukca
6nemli bir yer tutmakta ve giderek daha cok kullanilmaktadir. Videolarin, daha etkili
bicimde tasarlanmasi icin uygulamaya dayali tasarim 6nerilerine ihtiyac vardir. Egitsel
videolarin tasariminda icerisinde kullanilan goérseller, videonun suresi, cekim kalitesi,
anlatim teknigi gibi bircok tasarim unsuru bulunmaktadir. Bu unsurlardan biri de
videoda anlatim yapan kisidir. Video materyali bir iletisim ortami1 olarak
disuntldiginde mesajin kaynagina iliskin algi, mesajin anlasilmasinda 6énemli rol
oynar(Gulmez, 2011). Bu calisma egitsel videolarda konu anlatiminin farkl kisiler
tarafindan yapilmasina odaklanmistir. Cinkli sunumu yapan kisinin énemi, 6zellikle
reklamciliga yonelik pek cok calismada yer almasina ragmen, bu konuya egitsel
videolar ile ilgili yapilan calismalarda pek rastlanmamistir. Halbuki 6greticiye iliskin
alginin ikna etme glicti acisindan 6énemli oldugu ve kisilerin tutum ve davranislarini
etkiledigi yapilan calismalarda goértilmektedir(Lafferty, Goldsmith and Newell, 2002;
Biswas, Biswas and Das, 2006).

Konu anlatimi yapan kisinin o6grenme ve dikkat cekmede etkisi oldugu
bilinmektedir(Fleming and Levie, 1993). Ancak bu etkinin egitsel video baglaminda
uygulamali olarak incelenmesi, video tasarimina yoénelik somut ciktilar Uretilmesi
acisindan 6nemlidir. Calismadan cikacak olan tasarim Onerileri uzaktan egitim gibi
yogun video gelistiren kurumlar basta olmak tizere tim egitsel video tasarimlarina 1s1k
tutacaktir.

Bu calismanin amaci, videolarda konu anlatimi yapan kisinin kimliginin katilimcilarin
6grenme ve begeni diizeyine etkisinin incelenmesidir. Bu amacla calisma kapsaminda
hazirlanan videolarin, katilimcilarin 6grenme dtizeyine etkisi ve materyallere iliskin
degerlendirmeleri incelenmistir. Bu calisma kapsaminda ele alinan arastirma sorulari
asagidaki gibidir;
1. Bir videoda yer alan konuyu anlatan kisinin kimliginin (Uzman, 6gretmen,
spiker) katilimcilarin 6grenme dtizeyine etkisi nedir?
2. Bir videoda konuyu anlatan kisinin kimliginin (Uzman, 0gretmen,
spiker)katilimcilarin begeni dlizeyine etkisi nedir?
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Yontem
Arastirma Deseni

Bu deneysel arastirmada, nicel arastirma yontemlerinden rastgele sontest
karsilastirmali grup deseni tercih edilmistir. Yapilan calismalarda kontrol
gruplarindan ziyade karsilastirmalar: gruplarin daha c¢ok tercih edildigi bilinmektedir.
Cunkt bir karsilastirmali tasarimda iki veya daha fazla bagimsiz degisken ve iki veya
daha fazla grup kullanilabilir. Bu arastirmada bir uzman bir 6gretmen ve bir spikerin
el hijyeni konusunu anlattigi ¢ farkli videolu 6grenme ortami kullanmilmistir. Bu
desen cercevesinde rastgele secilen Ui¢c grup katilimcinin videolar izlendikten sonra
6grenme duizeylerini karsilastirmak icin sontest yapilmistir. Calismada ayrica videoda
konu anlatimi yapan kisinin kimliginin katilimcilarin begeni duzeyine yonelik
degerlendirmelerini inceleyen video begeni anketi uygulanmaistir.

Calisma Grubu

Bu arastirmanin calisma grubunu bir ilkokulda goérev yapan 24 kisi olusturmaktadar,
Yaslar1 25-50 arasinda degisen calisma grubu, 40 6gretmen arasindan goénulltltik
esasina goére secilmistir. Calisma grubundaki katilimcilar rastgele sekilde 3 gruba
ayrilmistir.

Veri toplama araclari

Calismada veri toplama araci olarak basar: testi ve video begeni anketi kullanilmistir.
Bu basar testi, katillimcilarin el hijyeni konusundaki 6grenme duzeylerini 6lgmek
amaciyla konu alani uzmani tarafindan hazirlanmistir. Videonun konu hedefleriyle
uyumlulugu bir o6gretici ile gozden gecirildikten sonra Turkce dil uzmaninin
kontroltine sunulmus ve gerekli diizenlemeler yapilmistir.

Calismada kullanilan bir diger veri toplama araci ise video begeni anketidir. Bu anket
ile katilimcilarin videolarda konu anlatimi yapan kisinin kimligine yo6nelik
degerlendirmeleri hakkinda veri toplanmistir. Bu ankette bulunan maddeler,
arastirmact ve konu alani uzmani tarafindan hazirlanmis ve Turkce dil uzmanina
kontrol ettirilerek son halini almistir.

Gecgerlik ve Giivenirlik

Veri toplama araglarinin gecerlik ve guvenirliginin saglanmasi igin veri toplama
araglarinda yer alan maddelerin hedeflerle uyumlulugu uzmanlardan yardim alinarak
diizenlenmistir. Veri toplama araclarinda yer alan maddelerin yazim hatalarindan
arindirilmasi icin de Turkge dil uzmanindan yardim alinmistir. Bununla birlikte
katilimcilar, gruplara yansiz olarak secilmis ve katilimcilara veri toplama araclarinin
doldurulmasi icin esit stire verilmistir.

Materyal Hazirlama Siireci

Calismada el hijyeni konusu ile ilgili birbirine hemen hemen es deger 3 video
hazirlanmistir. Bu videolardan biri, internetten hazir olarak elde edilmis bir uzman
videosudur. Uzman videosunda el hijyeni konusunda uzman olan bir kisinin konuyu
aciklamasi (Sekil 1.) vardir. fkinci videoda internetten alinan uzman videosunda yer
alan metin ve gorseller birebir alinarak 6gretmenin, ticiincl videoda ise ayni metin ve
gorsellerle bir spikerin el hijyeni konusundaki ac¢iklamalarina yer verilmistir.
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Sekil 1. Uzman Videosundan Alinan Bir Gérinta

Uygulama Siireci

Calismada kullanilan materyalde yer alan uzman, 6gretmen ve spikerin ayni sekilde
anlattig: el hijyeni konusunda hazirlanan videolar 8’er kisilik gruplara ayrilmis olan 24
katilimciya ayni anda izletilmistir. Daha sonra bu katilimcilara basari testi ve video
begeni anketi uygulanarak veri toplanmistir.

Tablo 1

Ogrenme Ortami ve Deney Gruplarnina Secilen Katilimer Sayiuar
Ders Isleme Siireci Grup )
Uzman videosu Deney Grubu 8
Ogretmen videosu Deney Grubu 8
Spiker videosu Deney Grubu 8

Veri analizi

Arastirma icin hazirlanmis olan basari testi ile toplanan veriler, nicel olarak analiz
edilmistir. Basari testinden elde edilen sonuclarin ortalama, standart sapma ve 6énem
dtizeyi SPSS programinda Kruskal-Wallis testi kullanilarak tespit edilmistir. Yapilan
calismalarda ikiden fazla grup arasindaki farkliliklarin karsilastirildigi istatistiksel
teste tek yon varyans analizi(McMillan & Schumacher, 2010), bu analizin parametrik
olmayan testlerde karsiligi olan teste ise Kruskal-Wallis varyans analizi ad:
verilmektedir(Basttirk, 2010). Bu calismada calisma grubu kisi sayis1 n<30 oldugu icin
non-parametrik bir teste yer verilmistir. Sonuclar ise nicel olarak analiz edilmistir.
Calisma kapsaminda hazirlanan video begeni anketi, betimsel olarak analiz edilmis ve
katilimcilarin maddelere verdikleri puanlarin standart sapma ve ortalama degerleri
tespit edilmistir.
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Bulgular

Bu boélimde calismada kullanilan veri toplama araclarindan elde edilen bulgular
lUzerinde istatistiki islemler yapilmis ve sonuclar tablolarla desteklenerek verilmistir.
Calismadan elde edilen bulgular arastirma sorulari kapsaminda asagida ele alinmistir.

Bir videoda yer alan konuyu anlatan kisinin kimliginin katilimcilarin 6grenme
diizeyine etkisi

Calisma sonunda katilimcilara uzman 6gretmen ve spiker olmak tUzere Ug¢ farkl
kisiden dinledikleri el hijyeni konusu ile ilgili basari testi uygulanmistir. Bu test
calismada ikiden fazla grup oldugu icin Kruskal-Wallis varyans analizi kullanilarak
analiz edilmistir. Yapilan analiz sonuclar1 asagidaki tabloda gosterilmistir.

Tablo 2

Kruskal-Wallis Varyans Analizi Sonuglar
Gruplar N Ortalama
Uzman 8 16,50
Ogretmen 8 14,63
Spiker 8 6,38

Yapilan Kruskal-Wallis varyans analizi sonuclarina gore, videolarin sunulus biciminin
katilimc1 basari ortalamalar1 agisindan anlamli bir farklilik gosterdigi goértlmustur.
Testin sonucunda gruplar arasi farkin p=0,009 p<0,05 énem duzeyine gbére anlaml
oldugu ortaya cikmistir. Bu bulgu, katilimcilarin basar:1 testleri sonuclarinin
birbirinden farkli oldugunu géstermektedir. Ortalamalar karsilastirildiginda en ytiksek
ortalamanin O6gretmen ve wuzman videolarina ait oldugu, en dustk basarn
ortalamasinin ise spiker videosuna ait oldugu ortaya ¢cikmistir.

Calismada ele alinan uzman, O6gretmen ve spiker videolar1 arasindaki basar:
ortalamasi farkinin tespit edilmesi icin gruplar ikili olarak karsilastirilmistir. Bu
incelemenin yapilabilmesi icin istatistiksel testlerden Mann-Whitney U testine yer
verilmistir. Bu karsilastirmada ortaya cikan sonuclar asagidaki tablolarda izlenebilir.

Tablo 3
Ogretmen ve Spiker Videolarinin Basarya Yénelik Etkisinin Karsiuastirdmast

Gruplar N Ortalama Fark:
Ogretmen 8 11,19
Spiker 8 5,81

Tablo 3. sonuclarina gore O6gretmen ve spiker videolarini izleyen katilimcilarin
basarilar1 arasinda anlamli bir farklibk oldugu ortaya c¢ikmistir(p=0,023).
Katilimcilarin aldiklar: basar: ortalamalar incelendiginde, 6gretmen videosunu izleyen
katilimcilarin, spiker videosunu izleyen katilimcilara gére daha basarili oldugu
gorulebilir.

’(I}az‘:z:ve Ogretmen Videolarimin Basarwya Yénelik Etkisinin Karsilastinlmast
Gruplar N Ortalama Farki
Uzman 8 9,06
Ogretmen 8 7,94
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Tablo 4.’de yer alan sonuclar degerlendirildiginde uzman ve 6gretmen videolarini
izleyen katilimcilarin basarilari arasinda anlamli bir farklilk olmadigi ortaya
cikmistir(p=0,683). Bu sonug¢, uzman ve 6gretmen videosunu izleyen katilimcilarin
basarilar: puanlarinin birbirine benzer oldugunu goéstermektedir.

'{JZIr)r:Znsve Spiker Videolarinin Basariya Yénelik Etkisinin Karsilastirdmast
Gruplar N Ortalama Farki
Uzman 8 11,94
Spiker 8 5,06

Tablo 5.’de yer alan sonuclar degerlendirildiginde uzman ve spiker videolarini izleyen
katiimcilarin  basarilar1 arasinda anlamhi  bir farklibk bulundugu ortaya
cikmistir(p=0,004). Basar: ortalamalar: degerlendirildiginde uzman videosunu izleyen
katilimcilarin spiker videosunu izleyenlere gore basarilarinin daha yuksek oldugu
gorulmektedir.

Ozetle; katiimcilarin égrenme diizeyinin en ¢ok uzman ve égretmenin anlattigi video
ile arttig1 gorulmustir. Spikerin anlattigl videodan ise diger gruplardaki kadar iyi bir
sonu¢ alinamamistir. Sonuc¢ olarak, el hijyeni konusunun anlatildigi uzman ve
0gretmen videolarinin katilimcilar tarafindan iyi anlasildigi ve o6grenme duzeyini
artirdigi ortaya cikmistir. Spikerin anlattigl videonun ise katilimcilarin 6grenme
diizeyini 6nemli derecede artirmadig géortlmustir.

Bir videoda konuyu anlatan kisinin kimligine yonelik yapilan degerlendirmeler

Calisma sonunda katilimcilara bir videoda konuyu anlatan kisinin kimligine yonelik
olarak video begeni anketi uygulanmistir. Uygulanan anket, katilimcilar tarafindan
doldurulmus ve sonuclar betimsel olarak analiz edilmistir. Elde edilen sonuclar
asagidaki tablolarda gosterilmistir.

Oncelikle uzman videosu izleyen katilimcilarin maddelere verdikleri cevaplar analiz
edilmistir. Bu cevaplara iliskin sonuclar asagidaki gibidir.

Tablo 6
Konuyu bir uzman videosundan izleyen katdimcilarin maddelere verdikleri cevaplann
analizi

N Ortalama s.s
El yikama videosu konuya olan ilgi ve motivasyonumu 3 488 354
artird:
Saglik ile ilgili gu‘n‘cel konularin bu sunucu tarafindan 3 4,38 1,061
anlatilmasini etkili buldum
Videoyu izledikten sonra el hijyenime daha cok dikkat 3 4,38 1,061

etmem gerektigini distindim

o

Bu konuyu dinlerken sikildim 1,63 , 744

Uzman videosunu izleyen katilimcilarin maddelere verdikleri cevaplara bakildiginda en
yuksek ortalamanin “El yikama videosu, konuya olan ilgi ve motivasyonumu artirdr”
maddesinin oldugu go6rtlmusttr. Bununla birlikte diger iki maddenin de
ortalamalarinin katiliyorum ve kesinlikle katiliyorum cevaplari arasinda bulundugu
ortaya cikmistir. Ayrica “Bu konuyu dinlerken sikildim” maddesinin en dustk
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ortalamaya sahip madde oldugu da gortlmektedir. Buradan hareketle katilimcilarin el
hijyeni konusunu bir uzmandan izlemelerinden olumlu olarak etkilendikleri ve
videoyu izlerken sikilmadiklar: ortaya cikmistir.

Ikinci olarak el hijyeni konusunu bir égretmenden izleyen katilimcilarin maddelere
verdikleri cevaplar betimsel olarak analiz edilmistir. Bu cevaplara iliskin sonuclar
asagidaki gibidir;

Tablo 7

Konuyu bir 6gretmen videosundan izleyen katilimcilarin maddelere verdikleri cevaplarin
analizi

N Ortalama s.s
El yikama videosu konuya olan ilgi ve motivasyonumu 8 413 835
artirdi
Saglik ile ilgili gincel konularin bu sunucu tarafindan
. 8 3,38 ,518
anlatilmasini etkili buldum
Videoyu izledikten sonra el hijyenime daha cok dikkat
e da o 8 4,25 ,386
etmem gerektigini distindim
Bu konuyu dinlerken sikildim 8 1,75 ,886

Ogretmen videosunu izleyen katihmcilarin maddelere verdikleri cevaplara bakildiginda
en yuksek ortalamanin “Videoyu izledikten sonra el hijyenime daha cok dikkat etmem
gerektigini diisindim” maddesinin oldugu gértilmustir. Bununla birlikte 1 ve 2.
maddelere verilen cevaplarin ortalamasinin katiliyorum cevabina yakin oldugu ortaya
cikmistir. Ayrica “Bu konuyu dinlerken sikildim” maddesinin en distk ortalamaya
sahip madde oldugu da gortilmektedir. Buradan hareketle katilimcilarin el hijyeni
konusunu 6gretmenden izlemelerinden kismen de olsa olumlu olarak etkilendikleri ve
videoyu izlerken sikilmadiklar: ortaya cikmistir.

Son olarak bir spikerin anlattigl el hijyeni videosunu izleyen katilimcilarin maddelere
verdikleri cevaplar analiz edilmistir. Bu cevaplara iligkin sonuclar asagidaki gibidir;

Tablo 8.
Konuyu bir spiker videosundan izleyen katiimclarin maddelere verdikleri cevaplarin
analizi

N Ortalama s.s
El y1ik i k lan ilgi i
yikama videosu konuya olan ilgi ve motivasyonumu 3 4.63 518
artirdi
Saglik ile ilgili gt 1 k 1 b tarafind
aglik ile ilgili gu‘n'ce onularin bu sunucu tarafindan 8 3.50 535
anlatilmasini etkili buldum
Videoyu izledikten sonra el hijyenime daha cok dikkat 3 4.50 535
etmem gerektigini diistiindiim ’ ’
Bu konuyu dinlerken sikildim 8 1,63 ,518

El hijyeni konusunu spikerin anlattigi videoyu izleyen katilimcilarin maddelere
verdikleri cevaplara bakildiginda en yuksek ortalamanin “El yikama videosu konuya
olan ilgi ve motivasyonumu artirdi” maddesinin oldugu gértlmuisttir. Bununla birlikte
“Bu konuyu bir dinlerken sikildim” maddesinin en diisiik ortalamaya sahip madde
oldugu ortaya cikmistir. Buradan hareketle katilimcilarin el hijyeni konusunu spiker
videosundan izlemelerinden olumlu olarak etkilendikleri ortaya cikmaistir.
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Yapilan video begeni anketi sonuclari, videolari izleyen tim katilimcilarin verdikleri
cevaplarin ortalamalar: asagidaki tablodan detaylica izlenebilir;

Tablo 9.
Uzman/ Ogretmen/ Spiker videolanina yénelik katitimcilarin maddelere verdikleri
cevaplann analizi

Uzman Ogretmen  Spiker

El yikama videosu konuya olan ilgi ve

. 4,88 4,13 4,63
motivasyonumu artirdi
Saglik ile ilgili gtincel konula.lr'ln bu sunucu 438 3.38 3.50
tarafindan anlatilmasini etkili buldum
V'1deoyu izledikten scTrvl.ra. el..hlJ..yen.l.me daha cok 4,38 4,25 4.50
dikkat etmem gerektigini distindtm.
Bu konuyu dinlerken sikildim. 1,63 1,75 1,63

Tablo 9. incelendiginde en yuksek ortalamaya sahip maddenin uzman videosuna
yonelik olarak yapilan “El yikama videosu konuya olan ilgi ve motivasyonumu artirdi”
maddesi oldugu ortaya cikmistir. Bu durum, katilimcilarin 6zellikle uzman
videosunun ilgilerini cektigi ve onlar1 6grenmeye motive ettigini godstermektedir.
Anketin 2., 3. maddelerine bakildiginda ise genel olarak olumlu olarak degerlendirilen
videolarin uzman ve spiker videolarina ait oldugu gbze carpmaktadir. Tabloda en
dusuk ortalamaya sahip olan maddenin ise “Bu konuyu dinlerken sikildim” maddesi
oldugu gorulmustir. Sonucta; videolarin ticiintin de katilimcilarin dikkatlerini cektigi
ve motivasyonlarini olumlu olarak etkiledigi ortaya cikmistir. Bununla birlikte en
yuksek ortalamalarin uzman ve daha sonra spiker videolarina ait oldugu géralmustur.

Tartisma ve Sonuc

Bu calismanin amaci, videolarda konu anlatimi yapan kisinin kimliginin katilimcilarin
6grenme ve begeni diizeyine etkisinin incelenmesidir. Bu amacla calisma kapsaminda
hazirlanan videolarin, katilimcilarin 6grenme diizeyine etkisi ve materyallere iliskin
degerlendirmeleri incelenmistir.

Calisma sonucunda, 6grenme diizeyini uzman videosunun, spiker videosundan daha
fazla artirdig: ortaya cikmistir. Bu bulgu, mesaj tasarim ilkelerini anlatan kisinin konu
alani uzmani olan biri olmasinin kisileri olumlu olarak etkilediginin bir gdstergesi
olabilir. Yapilan calismalara da bakildiginda mesaj tasarimi ilkelerine gére hazirlanmis
bir materyalin bu ilkeler dikkate alinarak hazirlanmamis olanlara gére daha iyi sonuc
verdigi gérulmustir(Wang, Hesar and Collyer, 2007; Sadoski, Goetz and Fritz, 1993;
Mirjamaija, 2000). Bununla birlikte 6zellikle reklamcilik ile ilgili yapilan ¢alismalarda,
izleyicilerin guvenirligi ytuksek olan kaynaklardan dustk olanlara gére 6grenme,
tutum, ikna olma acgisindan daha cok etkilendigi ortaya cikmistir(Gilmez, 2011;
Lafferty, Goldsmith and Newell, 2002). Bu sonuc¢ da, sunumu yapan kisinin gtvenilir
ve uzman bir kisi olmasinin sunumun ikna ediciligini artirdiginin bir goéstergesi
oldugunu diustindurmektedir.

Calismanin sonucunda 6gretmen videosunun da 6grenme Uzerinde olumlu bir etki
yaptigr gorilmektedir. Bunun sebebi olarak; katilimcilarin konu anlatma konusunda
deneyimli olmalar gdsterilebilir. Ayrica konu anlatimi yapilan grubun 6gretmen olmasi
da bu videodan olumlu sonuc¢ alinmasinin sebebi olarak distnulebilir. Ctinku kisiler,

Route Educational and Social Science Journal JREEN

Volume 2(2), April 2015



Taslhbeyaz, E. & Karaman, S. (2015). Video Dersleri Kim Anlatmali? Uzman, Egitimci
veya Spiker, ss. 422-433

kendilerine benzeyen kisilerden 6grenme egilimindedirler(Gtilmez. 2011). Calismanin
katilimc1 grubu, 6gretmen oldugu icin bu kisilerin 6gretmen videosundan daha iyi
ogrendiklerini distnebiliriz.

Yapilan calisma sonucunda videolarda konu anlatimi yapan kisinin konu alani
uzmani olmasinin, katilimcilarin ilgi ve motivasyonlarini artirdigi ve bu katilimcilarin
videoya yonelik degerlendirmelerinin olumlu oldugu da gortlmustir. Literatire
bakildiginda da mesaj tasarim ilkelerinin ve 6grenmeyi destekleyici, motivasyonu
artirict olarak algilandign ve calismalarda kullanilmasinin olumlu olarak
degerlendirildigi tespit edilmistir(Burbank and Pett, 2007). Bu durum da mesaj
tasarim ilkelerini kullanmanin kisiler tizerinde olumlu etki biraktiginin bir géstergesi
olabilir. Bununla birlikte sunumu yapan kisinin gavenirligi ytksek bir uzman
olmasinin da kisilerin konuya olan tutum ve davranislarinda olumlu etki yaptig
gorulmektedir(Freedman Sears and Carlsmith, 2003). Konu ile ilgili yapilan Lafferty,
Goldsmith and Newell, (2002) calismasinda reklamcilikta sunum yapan kisinin
guvenilirliginin tutum Uizerine etkisi incelenmis ve sunum yapan kisinin
glvenilirliginin izleyicilerin ikna olmaya yo6nelik tutumlarini olumlu olarak etkiledigi
ortaya cikmistir. Ayrica Till and Busler, (2000)’de yaptiklar: calismada, uzman oldugu
bir konuda sunum yapan Unlu kisiden izlenen sunumun, uzman olmadigi bir konuda
sunum yapan Unld kisiden izlenen sunumdan daha etkili ve ikna edici oldugu ortaya
cikmistir. Yapilan arastirmalar genel olarak degerlendirildiginde, gtvenirligi ytuksek
olan kaynaklarin diistiik olanlara gore dikkat cekme ve hatirlamay1 artirma konusunda
daha etkili oldugunu goéstermektedir(Gtilmez, 2011). Bu baglamda videolarda konu
anlatan kisinin glvenirligi ytksek bir uzman olmasina 6nem veren materyaller
gelistirmenin 6grenme ve motivasyonu destekleyecegi soOylenebilir(Lee and Bichard,
2006; Luchini, 2002; Fleming and Levie, 1993).

Sonuc¢ olarak; konu anlatimi yapilan videolarda sunumu yapan kisinin uzman
olmasinin kisilerin 6grenme ve tutumlarini olumlu yonde etkiledigi ortaya cikmistir.
Bu sekilde hazirlanan sunumlarin dikkat ¢ekme, motivasyonu artirma, 6grenmeyi
kolaylastirma gibi konularda ilerleme sagladigi da tespit edilmistir. Ozellikle videoyu
anlatan kisinin 6gretme konusunda deneyimli olmasi ve konu alani uzmani olmasinin
kisilerin 6grenmelerini artirdig: ortaya c¢ikmistir. Bu noktadan hareketle, hazirlanacak
olan videolarda sunumu yapan kisinin gavenirligi ytdksek bir konu alani uzmani
olmasi ve calisma grubunun 6zelliklerine uygun olarak tercih edilmesi 6nerilir.

Sonraki calismalarda daha genis kitlelerle, videolarin baska unsurlarinin
degerlendirildigi calismalar yapilabilir. Ayrica farkli hedef kitlelerde sunucunun
kimliginin etkisi incelenebilir.
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