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Abstract

The internet, which has an increasing number of users all over the world, has
an important place in our daily lives. Newspapers are also becoming digitalized
by adapting themselves to the developing technology. This situation brings with
it new ethical problems. The aim of this study is to reveal the extent to which
the "click-bait", which is one of these ethical problems, is used by the most
"clicked" newspapers in Turkey. In order to keep up to date, an analysis was
made on the news published in the first three days of April 2022. During the
period between 01.04.2022 and 03.04.2022, the research conducted on the
websites of Hurriyet, Sabah and So6zcii newspapers revealed that all three
newspapers applied to the ethical violation called click-bait. Among these
newspapers, Sabah commits ethical violations by using the click trap method in
approximately one out of every four news stories it publishes, and Hurriyet in
approximately one out of every five news it publishes. S6zcti, on the other hand,
uses the click trap method in approximately one out of every ten news stories.
As a result of the developing technology, these newspapers, which have a
serious decrease in daily newspaper sales, try to increase the number of clicks
by using headlines that will create a sense of curiosity in the readers and lead
them to "click", taking into account their economic concerns. While this
situation provides them with an added value economically, it is an ethical
violation when evaluated in terms of the journalism profession.

Keywords: Journalism, Ethics, Click-Bait, Digital Media

Ozet
Butin dunyada kullanici sayisi gittikce artmakta olan internet, glindelik
yasamimizin icinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Gazeteler de gelisen teknolojiye
kendilerini adapte ederek dijitallesmektedirler. Bu durum, yeni etik sorunlari da
beraberinde getirmektedir. Bu calismanin amaci, bu etik sorunlardan biri olan
“tik tuzagl” nin Turkiye'nin en c¢ok “tik” lanan gazeteleri tarafindan ne 6l¢tide

1 Prof. Dr, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Iletisim Faktiltesi, Radyo, Sinema ve Televizyon
Boluimt, mkasim@comu.edu.tr, ORCID : 0000-0002-2420-0328.

2 MA, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi, Lisanstistii Egitim Enstitiisti, Medya ve Kultiirel
Calismalar Doktora Programi, beyza.arican@hotmail.com, ORCID : 0000-0002-2449-2324.

RESS Journal
Route Educational & Social Science Journal
Volume 9/Issue 4, July 2022



DiJITAL MEDYA GAZETECILIGINDE TIK TUZAGI HABERCILIK.......ccccoeevvvvuueennnnn. 279

kullanilmakta oldugunun ortaya c¢ikarilmasidir. Guncelligi yakalayabilmek
adina 2022 yii Nisan aymin ilk ti¢ ginu yayinlanan haberler tizerinden bir
analiz yapilmistir. 01.04.2022 ile 03.04.2022 tarih araligi boyunca Hurriyet,
Sabah ve So6zcli gazeteleri web adresleri tizerinden yapilan arastirma ile tik
tuzagi olarak adlandirilan etik ihlale tic gazetenin de basvurdugu géralmustur.
Bu gazeteler arasindan Sabah, yaklasik olarak yayinladigi her doért haberden
birinde, Hurriyet ise yayinladigi yaklasik her bes haberden birinde tik tuzag:
yontemini kullanarak etik ihlal yapmaktadir. S6zcti ise yaklasik olarak her on
haberden birinde tik tuzag yontemini kullanmaktadir. Gelisen teknolojinin bir
sonucu olarak glinlik gazete satislarinda ciddi bir azalma olan bu gazeteler,
ekonomik kaygilarini da g6z o6ntinde bulundurarak okuyucularda merak
duygusu yaratacak, onlann “tik’lamaya yoneltecek bashk kullanimlariyla
tiklanma sayilarini artirmaya calismaktadirlar. Bu durum ekonomik acidan
onlara arti bir deger saglamakla birlikte, gazetecilik meslegi acisindan
degerlendirildiginde etik bir ihlal olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Etik, Tik Tuzag, Dijital Medya

GIRIS

Insanlik tarihinde ortaya cikan her yeni teknoloji, bilgiye ve habere ulasmanin yeni bir
yontemini de beraberinde getirmistir. Tarih boyunca sutrekli olarak degisen ve dénlisen
bilgiye ulasma teknolojileri, zamanla gtndelik hayatin birer parcasi haline déntsen
telgraf, gazete, dergi, radyo, televizyon gibi geleneksel kitle iletisim araclariyla birlikte
insanlarin habere ve bilgiye ulasma aliskanliklarinda da degisimlere sebebiyet vermistir.
Gazetecilik, yeni teknolojik gelismelere bagl olarak birtakim degisim ve donustmlere
ugramaktadir. Gelisen teknolojiyle birlikte dijital medya yayinciliginda gazetecilik de
“dijital medya gazeteciligi” olarak bir degisim ve doénltstim gecirmekte ve bu yeni
teknolojiye adapte olmaya devam etmektedir.

Gundelik yasam pratikleri icerisinde medya, toplumsal degismenin ve toplum Utzerindeki
denetimin baslica arac¢larindan biri olarak 6énemli bir glicttir. Toplumdaki bireyler, kendi
deneyimledikleri bilgiler disindaki diger buttin bilgileri medyanin onlara sundugu
cerceveden bakarak anlamlandirmaktadirlar. Medya sahiplerinin ¢ikar iliskileri, diger gtic
sahibi gruplarin c¢ikar ve baskilari, reklam faaliyetleri gibi unsurlar haberciligi
etkilemektedir. Talu, medya tizerindeki bu bask: unsurlarini bes faktérde incelemektedir:
Grup ve cikar, ilan ve reklam, kisisel cikar, dostluk ve halkla iligkiler (1998:10-11).

Etik, Turkiye’de sermaye sahipleri ile iktidar arasindaki iliskiler cercevesinde ele alinan
bir konudur. Yayin politikalarinin sermaye sahipleri tarafindan belirleniyor olusu,
gazetelere ve o gazetelerde calisan basin mensuplarina duyulan glvenin azalmasina
sebep olmaktadir. Yasanan bu giiven kaybini giderebilmek adina da sermaye sahiplerinin
istekleri dogrultusunda sekillenen, egemen anlayisin sutirekli olarak yeniden Uretimini
gerceklestiren gazetelerin bu egemen anlayisa sinirlama getirmeleri noktasinda etik
ilkeler belirlenmis ve yayin organlar: da bu ilkelere uymay: kabul etmislerdir. Etik ilkeler
hususunda bilinmesi gereken en 6nemli noktalardan biri, bu ilkelerin aslinda gazetelere
ve gazete calisanlarina degil; sermaye sahiplerine yo6nelik bir sinirlama getirmis
olmasidir.

Gunumuz kitle iletisim araclar1 géz 6éntinde bulunduruldugunda, gazetecilik meslek
etiginin yaninda daha kapsayici bir baslik olarak iletisim meslek etigi kavramindan
bahsetmek cok daha dogru olacaktir. Geleneksel medya olarak da bilinen radyo,
televizyon gibi medya aygitlarinin yaninda internet ve sosyal medyanin da gelismesiyle
birlikte ortaya cikan “yeni” medya aygitlari, etik konusunda da degisim ve déntstmlere
sebep olmaktadir. Butiin bu medya aygitlarinin tamamina uygun olacak sekilde etik
ilkeler belirlenmesi sorunu, mevcut durumda hala bir sorun olarak durmaktadir. Cok
cesitli medya araclarinin ve bu medyalarda birbirinden farkli kademelerde calisan cok
sayida meslek sahibi kisinin varligi, etik konusunda standart ilkelerin belirlenmesinin
ontne gecmektedir. Farkli mecralarda ve goérev tanimi birbirinden farkli olan meslek
calisanlar icin farkli etik metinlerinin yazilmasi etik adina 6énemli bir gerekliliktir.
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Bir haber icin genel kabul, haberin dogru, tam ve hizli sekilde verilebilmesidir. Iste etik
dedigimiz kavram da tam olarak bu genel kabulti tamamlayan parcadir. Yunanca “ethos”
kelimesinden gelen ve “gelenek” anlaminda kullanilan bu kelimeden anlasilmaktadir ki;
bir kisi eylemlerini genel kabul gérmuis olan ahlaki kurallar cercevesinde uygulamaya
koyarsa o kisi etik davranmistir. Gintmtizde etik; Turk Dil Kurumu S6z1Ugt tarafindan
cesitli meslek kollar1 arasinda taraflarin uymas: veya kacinmasi gereken davranislar
bltint olarak tanimlanmaktadir (2022).

Dogru isin nasil yapilmasi1 gerektigi konusunda gecmiste de tartismalarin yapildigi ve
toplumlar tarafindan bazi ahlaki kurallarin belirlendigi gértilmektedir. Bu duruma 6rnek
olarak Osmanli Imparatorlugu’nda énemli kurumlardan biri olan Ahilik verilebilir.
Kirsehir merkezli kurulan bu esnaf teskilatinda nasil bir esnaf olunmasi1 gerektigi
konusunda baz ilkeler belirlenmistir. Meslek etigi diyerek en temelde anlatilmak istenen;
meslegi icra edenin neyi yapmasi veya neyi yapmamasi gerektigidir. Is diinyasindaki
meslek etikleri tartigsmasi gorece yeni olsa da gecmiste de toplumlarda gerek din gerekse
de felsefe temelli ahlaki kurallar cercevesinde calisma ve emek kavramlarina oldukca
deger verilmistir.

Butin dinyada kullanici sayis: gittikce artmakta olan internet, glindelik yasamimizin
icinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Gazeteler de gelisen teknolojiye kendilerini adapte
ederek dijitallesmektedirler. Bu durum, yeni etik sorunlari da beraberinde getirmektedir.
Bu calismanin amaci, bu etik sorunlardan biri olan “tik tuzag” nin Turkiyenin en cok
“tik” lanan gazeteleri tarafindan ne o6lctide kullanilmakta oldugunun ortaya
cikarilmasidir. Guncelligi yakalayabilmek adina 2022 yii Nisan aymin ilk t¢ glnt
yaymnlanan haberler tizerinden bir analiz yapilmistir. 01.04.2022 ile 03.04.2022 tarih
araligi boyunca Hurriyet, Sabah ve So6zcli gazeteleri web adresleri tizerinden yapilan
arastirma ile, gazetelerinin ekonomik gereksinimleri de géz éntinde bulundurularak, tik
tuzag olarak adlandirilan yénteme basvurduklar: tespit edilmis; gazetelerde yayinlanan
haberlerin bir haritas: ¢ikarilarak analiz kisminda elde edilen verilerin yorumlamalarina
yer verilmistir. Inceleme ve analizler sonucunda elde edilen veriler nitel ve nicel baglamda
degerlendirilmistir. Son olarak, elde edilen bulgular tablo ve grafikler ile aciklanarak
verilerin degerlendirmesi yapilmistir.

Etik Bir Problem Olarak Tik Tuzag:

Dijital medyanin yayginlasmasi, geleneksel gazetecilik mesleginde de degisim ve
dontisimlere sebep olmustur. Yeni iletisim teknolojilerinin kullanilmaya baslanmasiyla
birlikte gazetecilik pratikleri de degismistir. Habercilik isi, geleneksel gazetecilige gore
farklilagsmistir. Ortaya c¢ikan bu yeni medya endustrisinde gazeteciler iscilere
dontismektedirler. Haber uretmek icin gazeteciler artik profesyonel becerilere sahip
olmak zorunda degildirler. Yapmalar: gereken sadece bilgisayar: kullanabilmektir. Birer
fabrika iscisi gibi gelecek kaygis1 giitmekte, calisma kosullari, maas, is glivencesi gibi
kisisel sorunlarla bogusmakta ve sermaye sahiplerinin baskisi altinda islerini yapmaya
calismaktadirlar.

Internet ortaminda bir haberi yayinlamak, geleneksel gazetecilige gére oldukca basit ve
hizli bir bicimde gerceklesmektedir. Haberi olusturmak icin bilgisayar ve internet
baglantisinin yeterli olmasi, degisen gazetecilik pratiklerini gozler 6nline sermistir.
“Internet ortaminda kes/ kopyala/ yapistir komutlariyla, baska sitelere ait haber ve
g6rintl materyalleri alinabilmektedir” (Uzun, 2007:265).

“Reklam gelirlerinden daha fazla pay almak adina arama motorlarini, internet
kullanicilarin1 ve reklam verenleri maniptile eden bu tur siteler, kullanicilara cogu
zaman, ‘anahtar’ olarak nitelendirilen kelime dizinlerinden olusan, haber degerlerinden
uzak icerikler sunmakta ve bu yolla mesru olmayan kazanclar elde etmektedirler. Bu ttr
internet haber siteleri, kimi zaman henlz aciklanmamis sinav sonuclariyla kullanicilar:
sitesine cekerken, kimi zaman da ‘tuzak basliklarla’ hem bu hizmeti sunan arama
motorlarini hem de internet kullanicisini yaniltmaktadir.” (Isik ve Koz, 2014: 27).

“Buattiin bu gelismelerin sonucunda bir paradigma degisikligi ortaya cikmistir. Daha
onceleri geleneksel medya déneminde icerik (content) kral olarak ilan edilmisken; dijital
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donemde artik kralligin el degistirdigi gortlmektedir. Artik izleyici, kralligin yeni krali
olarak ilan edilmis durumdadir” (Capli, 2002:56).

Geleneksel medyada reyting oldukca 6nemli bir yere sahiptir. Medya endistrisinin glicy,
aldig1 reyting orani ile iligkilidir. Gazetecilik baglaminda degerlendirildiginde ise “tiraj”
kavrami karsimiza ¢cikmaktadir. Bir gazetenin tiraji ne kadar ylksekse; o gazetenin glicti
de tiraja bagli olarak yukselmektedir. Daha ¢cok okura ulasabilmek ve ekonomik olarak
daha cok kazanc¢ saglamak adina butln gazeteler tirajlarini artirmak hedefiyle hareket
etmektedirler. GUnumuz dijital medyasinda ise tiraj kelimesi yerini “tik” kelimesine
birakmis durumdadir.

Bu calismada “tik tuzagl” olarak adlandirilan etik ihlali, farkhh kisiler tarafindan
gelistirilen cesitli adlandirmalara da sahiptir. Kalender’ in de calismasinda bahsettigi gibi
“clickbait” kavramindan ilk olarak yurtdisinda yapilan calismalarda bahsedilmisken
(Santhanam ve Shaikh, 2001; Pethokoukis, 2003; Kalveks, 2007; Blom ve Hansen, 2015;
Chakraborty et al. 2016) Turkiye’de ise yapilan calismalarda clickbait kavrami “Cop
Haber” (Isik ve Koz, 2009), “Kapan Mansetler” (Dénmez, 2010), “Tik Odakli Habercilik”
(Ozyal, 2016) seklinde nitelendirilmistir” (2019:9).

“Haber degeri varmis izlenimi uyandiran ve yakinlik, korku, endise, merak, heyecan
uyandiracak bir dille olusturulan bu haber basliklarina ytklenen rol, Cursor (imleg) tam
da bashgin ustine denk gelecek bicimde, okurun mouse’u (fareyi) tiklatmasini
saglamaktir. Bu noktada genellikle tiklanan haber basligi ile haberin kendisi arasinda
tam bir paralellik, birlik ve btittinltik gozetilmemektedir.” (Dénmez, 2010: 105).

Gelisen teknolojiye adapte olarak dontstim geciren gazeteler, kendilerini dijitale
uyarlayarak internet tlizerinden yayinlarina devam etmektedirler. Internet tizerinden
yayin yapmalar: anlik olarak kullanicilara (okurlara) ulasabilmeleri ve en glincel haberi
paylasabilmeleri acisindan oldukca kolaylik saglamaktadir. Kullanicilarin gazete okuma
pratiklerinde de paradigma kaymasi yasanmistir. Onceleri para verip glinliik olarak
gazete satin alip okuma yaparken; kullanicilar artik internet Ulzerinden anlik olarak
haberlere erisim saglayabilmektedirler. Tiraj kayiplarini internet tUzerinden aldiklar:
tiklanmalarla telafi etmek ve bu durumu endUstriye dontstirerek buradan gelir
saglamak isteyen gazeteler icin artik tiklanmak en oOnemli hedef haline gelmis
bulunmaktadir. Bu durum, dijital medya gazeteciliginde birtakim etik problemleri de
beraberinde getirmistir. Aldatici1 baslik kullanimi, daha fazla tik alabilmek ugruna ihlal
edilen 6nemli bir etik problem olarak karsimiza ¢cikmaktadir.

“Kitle iletisim araclari baglaminda yayin yapan kuruluslarin en buytuk ticari gelir kaynagi
reklamlardir. Bu kuruluslar kendi olanaklari 6lctisinde reklam almak icin satis
rakamlarini ortaya koymaktadir. Burada da belirleyici 6lctit radyo ve televizyon icin
reyting, gazete icin tirajdir. Internet haberciligi icin de sitenin almis oldugu ortalama “tik
sayis1” reklam almak icin belirlenen miktarin él¢titidur” (Kalender, 2019:7).

Tik tuzagr baslhik kullanimini incelemek igin, bir haber bashginin nasil olmasi gerektigi
konusunu da ele almak gereklidir.

“Haber bashgi,

- Haberin 6zetini icermelidir

- Haberin unsurlarini yansitmalidir
- Kisa ve anlasilir olmalidir

- Okurun dikkatini cekmelidir

- Haber metni ile celismemelidir

- Abartili olmamalidir

- Coklu okumaya yol agcmamalidir

- Imali anlamlar icermemelidir

- Yorum icermemelidir” (Yiksel ve Glircan, 2005:26,27).
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Geleneksel medyadaki gazetecilik ile dijital medya gazeteciligi arasinda farkliliklar
bulunmaktadir. Bu farklliklar, gazetecilik meslek etigi ilkelerinde de baz1 ihlal
durumlarinin yasanmasina sebebiyet vermektedirler. Yasanan bu etik problemlerden biri
de aldatici baslik kullanimidir. Aldatici baslik kullanimi bu calismada ele alinarak
giintimlizde hem geleneksel hem de dijital medyada yayin hayatina devam etmekte olan
Uc¢ gazete baglaminda bu etik ihlalin ne 6lctide kullanildigi tizerine veriler toplanarak
analiz edilecek; elde edilen bulgular yorumlanacaktir. Bu calisma icin 6rneklem olarak
Hurriyet, Sabah ve S6zcti gazeteleri secilmistir.

Calisma Orneklemi Olarak Tercih Edilen Gazetelerin Medyadaki Konumlar:

Orneklem olarak secilen hurriyet.com.tr, sabah.com.tr ve sozcu.com.tr dijital medya
gazetelerinin, calismanin wuygulama boyutuna konu edilmeleri sebebiyle, neden
secildikleri ve Ttrk medyasindaki konumlarinin ne oldugu konularinin tizerinde durmak
gerekmektedir.

“Hurriyet gazetesi, 1 Mayis 1948 tarihinden bu yana kesintisiz yayin yapan bir gazete
olarak cok kapsaml bir icerige sahiptir” (Ozkir,2013:67). Ozkir, Hiirriyet gazetesi tizerine
yaptig1 calismada gazetenin dénemsel olarak yayin politikalarinda degisikliklere gitse de
kuireselci ve kapitalist bir yonelim icinde oldugunu soéylemektedir. Calismasinda
Hurriyeti “(duruma goére) bazen ulusalci bazen de kliresellesmeci veya ayni anda ikisi
birden olabilen bir gazete” (Ozkir: 2013:45) olarak tanimlamaktadir. Hiirriyet gazetesinin
bir diger tanimi da Gunduz tarafindan soyle yapilmistir: “Resmi ideolojiyle ortisen
anlayislar1 amac¢ alan bir yayin politikasiyla iki u¢ kanadin hemen ortasinda, solun
saginda bulunan milliyetci bir gazete” (1996:97). 2018 yilinda Hurriyetin Demirdren
Grubu’na satilmasi, medya sahipliginin glcli sermayeler arasindaki el degistirmesi
olarak gortilmektedir. Asagida yer alan tablolarda da belirtildigi tizere, Hurriyet gazetesi
hem basii hem de dijital medya olarak Turkiyenin en cok tercih edilen gazetesidir.
Calismaya dahil edilen diger gazeteler ise Sabah ve Soézcu dijital medya gazeteleridir. Bu
iki gazete de hem basili hem dijital olarak Turkiyenin en cok tercih edilen gazeteleri
arasinda yer almaktadirlar. Asagidaki tablolarda bu gazetelerin gunlik tirajlari, dijital
ortamdaki tiklanma sayilar1 ve genel siralamadaki yerleri gibi ayrintilar belirtilmistir.

Tablo 1

24.12.2021 ile 31.12.2021 tarihleri arasinda Turkiye'de ortalama gazete satis rakamlar:
(Speedmedya, Erisim Tarihi:01.05.2022)

HURRIYET 187.621
SABAH 183.973
507cC 168.360
TURKIVE 120.371
MILLIYET 120.037

Tablo 1’de gortildtigti tizere, Hurriyet, Sabah ve So6zcl gazeteleri Turkiye’nin en cok
satilan gazeteleri siralamalarinda ilk Ucte yer almaktadirlar. Demiréren Dagitim ve
Turkuvaz Dagitim verilerine goére Hurriyet gazetesi 2021 yilinin son haftasinda ortalama
olarak giuinliik 187.621 adet gazete satis1 gerceklestirmistir. Ikinci siradaki Sabah
gazetesi de 183.973 adet satigla birinci siradaki Hurriyet’e oldukca yakin konumdadir.
Uclincii sirada ise ortalama 168.360 gazete satisi ile Sézcii gazetesi bulunmaktadir.
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Tablo 2

Tiirkiye’de Ocak 2022 ve Subat 2022 tarih araliginda haber ve medya kategorisindeki en
cok tiklanan web siteleri (Similarweb, Erisim Tarihi: 01.05.2022)

€Y Rank Website Category
1 I3l hurriyet.com.tr News and Media
2 B sozcu.com.tr News and Media
8 B milliyet.com.tr News and Media
4 @ sabah.com.tr News and Media

Tablo 2’de yer verilen bilgiler, haber ve medya kategorisi icerisinde yer alan web
sitelerinin tiklanma sayilarina gére olusturulmus siralamay: géstermektedir. Ocak 2022
ile Subat 2022 tarih araligi secilerek elde edilen verilere gbére haber ve medya
kategorisinde Turkiye'de en fazla tiklanan web sitesi hurriyet.com.tr’ dir. Ikinci sirada
sozcu.com.tr yer almaktadir. Calismada kullanilan sabah.com.tr de dérdtinct sirada yer
almustir.

Tablo 3

Tiirkiye’de Ekim 2021 ve Kasun 2021 tarih araliginda bu ti¢ web sitesinin ziyaretci sayudart
(Similarweb, Erisim Tarihi: 01.05.2022)

Total Visits

Sep 2021 - Nov 2021 Worldwide
Domain
H] hurriyet.com.tr EE— 461.0M
@ sabah.com.tr 231.1M
sozcu.com.tr 413.2M

Ekim 2021 ve Kasim 2021 tarihleri araligindaki ziyaret¢i sayilarini gosteren Tablo 3, ayni
zamanda gazeteciligin dijitallesmesiyle birlikte eristigi kullanici sayisindaki artisi
gostermesi acisindan da oldukca o6nemlidir. Arastirmaya dahil edilen bu tg¢ dijital
gazetenin bir aylik ziyaretci sayilarina bakildiginda en cok ziyaret edilen web sitesinin
461 milyon kere ile hurriyet.com.tr oldugu goértilmektedir. Sozcu.com.tr, 413,2 milyon
ziyaretci ile ikinci sirada yer alirken, sabah.com.tr ise 231,1 milyon ziyaretci ile ictinct
siradadir.

Dijital Medya Gazeteciliginde Tik Tuzag: Habercilik Uzerine Bir Analiz

Guntmuzde gazetecilik gelisen teknolojiyle birlikte degisim ve déntisime ugrayarak
dijitallesmektedir. Dijitallesme ile birlikte gazeteciligin meslek etiklerini dijitale uyarlama
konusunda birtakim sikintilar bas gostermekte; yeni etik problemler ortaya ¢cikmaktadir.
Tik tuzagi habercilik de bu etik problemlerden biridir.
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“Tnk odakli haber sunumlari, haberin konusunu oOrten, habere dair 6énemli parcalar
gizleyen veya ana temay: kimi zaman sezdirmesine ragmen tiklamak icin bir bilinmeyeni
abartili veya cezbedici bir bi¢cimde wvurgulayan baslhk kullanimlarina ve gorsellere
dayanir” (Ozyal, 2016:288).

Bu calismada Turkiye’'de en fazla satis rakamina sahip olan ve dijitalde en fazla tiklanan
gazetelerden olan Hurriyet, Sabah ve So6zcli gazetelerinin yayinladiklar1 haberler
Uzerinden bir icerik analizi calismasi gerceklestirilmistir.

Arastirma Problemi

Guntmuzde gazeteler gelisen teknolojiye kendilerini adapte ederek dijitallesmektedirler.
Bu durum, habercilikte yeni etik sorunlari da beraberinde getirmektedir. Tik tuzagi
habercilik, dijitallesmeyle birlikte karsimiza ¢ikan problemlerden biridir. Bu calismada da
tik tuzagi habercilik, arastirilmasi gereken etik bir problem olarak ele alinmistir.

Amac ve Yontem

Hurriyet, Sabah ve So6zcli gazetelerinin web sayfalar1 Uzerinde yayinlanan haberler
lUzerinde icerik analizi yontemiyle veriler elde edilmistir. Elde edilen veriler tablo ve
grafikler araciligiyla verilerek ortaya c¢ikan sonuclar degerlendirilmistir. Bu calismanin
amaci, gazetelerin dijitallesmesiyle birlikte ortaya cikan etik sorunlardan biri olan “tik
tuzag” nin Turkiye’nin en cok “tik” lanan gazeteleri tarafindan ne 6l¢tide kullanilmakta
oldugunun ortaya cikarilmasidir.

Evren ve Sinirliliklar

Arastirmanin evreni Turkiyenin ana akim gazetelerinden Hurriyet, Sabah ve Sozcu
gazeteleri olarak belirlenmistir. Bu gazetelerin secilme nedenleri, uzun yillardir yayin
hayatina devam eden ana akim gazeteler olmalarinin yani sira; ayni zamanda da
Turkiye’de ginltik gazete satisi ve internette en cok tiklanan gazeteler kategorilerinde
degerlendirildiklerinde en Ust siralarda yer almalaridir. Dijital medya gazeteciliginde
haber akisinin 7/24 devam ediyor olusu, bir glinde yayinlanan haber sayisinin oldukca
fazla oldugunu ortaya cikarmistir. Bu sebeple Hurriyet, Sabah ve So6zcli gazeteleri
Uzerinden yurutilen bu arastirmada zaman araligl gtncelligi de yakalayabilmek adina
01.04.2022 ile 03.04.2022 tarih araligi olarak belirlenmistir.

Arastirma Bulgulan

Dijital medya gazeteciliginde tik tuzag habercilik Uzerine yapilan analiz calismasi
neticesinde 01.04.2022 ile 03.04.2022 tarih araligi boyunca Hurriyet, Sabah ve So6zcl
gazetelerinin dijital web sayfalar1 tizerinden paylasilan haberler incelenmistir. Elde edilen
bulgular tablolar araciligiyla aciklanmis ve Hurriyet, Sabah ve Sozcli gazetelerinin
yayinladiklar1 haberlerde tik tuzagl olarak adlandirilan etik ihlale basvurup
basvurmadiklar: / ne 6l¢ctide basvurduklar: ortaya cikarilmistir.

Tablo 4

Hitirriyet Gazetesinde 01.04.2022 — 03.04.2022 tarih araliginda yaywinlanan tik tuzagt ve
tik tuzagi olmayan haber sayilart

Hurriyet 1.04.2022|2.04.2022|3.04.2022
Tik Tuzagi 20 14 18
Tik Tuzagi Olmayan 85 69 57
TOPLAM 105 83 75

Tablo 4’te yer alan verilere gbére Hurriyet web sayfasi lzerinde 01.04.2022 tarihinde
yaymnlanan toplam 105 haber arasindan 20 haber tik tuzag: iceren haberler, 85 haber ise
tik tuzagi olmayan haberler olarak belirlenmistir. 02.04.2022 tarihinde yayinlanan
toplam 83 haber arasindan ise 14 haber tik tuzagi, 69 haber ise tik tuzagl olmayan
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haberler olarak belirtilmistir. 03.04.2022 tarihinde yayinlanan toplam 75 haber
arasindan 18 haberin de tik tuzag habercilik kategorisinde yer aldig1 ve bu sebeple etik
bir ihlal olustugu ortaya cikmistir.

Tablo 5

Hitirriyet Gazetesinde 01.04.2022 — 03.04.2022 tarih araliginda yaywinlanan tik tuzagt ve
tik tuzagi olmayan haber ytizdeleri

Hiirriyet 1.04.2022(2.04.2022|3.04.2022
Tik Tuzagi 19% 17% 24%
Tik Tuzagi Olmayan 81% 83% 76%
TOPLAM 100% 100% 100%

Tablo 5te yer alan verilere gére Hurriyet, 01.04.2022 tarihinde yayinladigi haberlerin
%19unda, 02.04.2022 tarihinde yayinladigi haberlerin %17’sinde ve 03.04.2022
tarihinde yayinladigi haberlerin ise %24 inde tik odakli habercilik yéntemini kullanarak
etik ihlal yapmistir. Tablo 4 ve 5’te yer alan veriler degerlendirildiginde Turkiye’nin haber
sitesi kategorisinde en fazla tiklanma sayisina sahip olan Hurriyet’in yayinladig:
haberlerde yaklasik olarak 263 haberin 52’sinde tik odakli habercilik yéntemine
basvurdugu saptanmistir. Hurriyet, yayinladigi haberlerin yaklasik olarak %20’sinde tik
odakli habercilik yéntemini kullanmistir.

Tablo 6

Sabah Gazetesinde 01.04.2022 — 03.04.2022 tarih araliginda yaywnlanan tik tuzagt ve tik
tuzagt olmayan haber sayiar

Sabah 1.04.2022(2.04.2022|3.04.2022
Tik Tuzagi 24 24 20
Tik Tuzagi Olmayan 72 70 67
TOPLAM 96 94 87

Tablo 6’da yer alan verilere gére Sabah web sayfasi tizerinde 01.04.2022 tarihinde
yaymnlanan toplam 96 haber arasindan 24 haber tik tuzagi, 72 haber ise tik tuzagi
olmayan haberler olarak belirlenmistir. 02.04.2022 tarihinde yayinlanan 94 haber
arasmndan ise 24 haberin tik tuzag olarak adlandirilan etik ihlalini icerdigi
gorilmektedir. 03.04.2022 tarihinde yayinlanan 87 haber arasindan 20 haberin tik
tuzag1 habercilik kategorisinde yer aldigi ve bu sebeple etik bir ihlal olusturdugu ortaya
cikmastir.

Tablo 7

Sabah Gazetesinde 01.04.2022 - 03.04.2022 tarih araliginda yaywnlanan tik tuzagt ve tik
tuzagt olmayan haber ytizdeleri

Sabah 1.04.2022|2.04.2022|3.04.2022
Tik Tuzagi 25% 26% 23%
Tik Tuzagi Olmayan 75% 74% 77%
TOPLAM 100% 100% 100%

Tablo 7’de yer alan verilere gore Sabah, 01.04.2022 tarihinde yayinladig haberlerin
%?25’inde, 02.04.2022 tarihinde yayinladigi haberlerin %26’sinda ve 03.04.2022 tarihinde
yayinladigl haberlerin ise %23 tinde tik odakli habercilik yéntemini kullanarak etik ihlal
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yapmistir. Tablo 6 ve 7’de yer alan veriler degerlendirildiginde Turkiye’nin haber sitesi
kategorisinde en fazla tiklanma sayisina sahip doérdincti gazetesi olan Sabah’in
yaymnladigt 277 haberin 68’inde tik odakli habercilik yéntemine basvurdugu
saptanmistir. Sabah, yayinladig haberlerin yaklasik olarak %25’inde tik odakli habercilik
yontemini kullanmistir.

Tablo 8

Sézcii Gazetesinde 01.04.2022 — 03.04.2022 tarih araliginda yaywnlanan tik tuzag: ve tik
tuzagt olmayan haber sayilart

Sozcu 1.04.2022|2.04.2022|3.04.2022
Tik Tuzagi 30 23 20
Tik Tuzagi Olmayan 185 152 130
TOPLAM 215 175 150

Tablo 8’de yer alan verilere gore Sozcli web sayfasi Ulzerinde 01.04.2022 tarihinde
yayinlanan toplam 215 haber arasindan 30 tanesi tik tuzag habercilik kategorisine
girerken, 185 tanesi ise tik tuzag olmayan haberler kategorisinde yer almistir.
02.04.2022 tarihinde yayinlanan 175 haber arasindan ise 23 haberin tik tuzag etik
ihlalini icerdigi gértilmektedir. 03.04.2022 tarihinde yayinlanan 150 haber arasindan
20’sinin de tik tuzagl habercilik kategorisinde yer aldigi ve bu sebeple etik bir ihlal
olusturdugu ortaya cikmaistir.

Tablo 9

Sézcii Gazetesinde 01.04.2022 — 03.04.2022 tarih araliginda yayinlanan tik tuzagt ve tik
tuzagt olmayan haber ytizdeleri

Sozci 1.04.2022|2.04.2022|3.04.2022
Tik Tuzagi 14% 13% 13%
Tik Tuzagi Olmayan 86% 87% 87%
TOPLAM 100% 100% 100%

Tablo 9'da yer alan verilere gbére Sozcii, 01.04.2022 tarihinde yayinladigi haberlerin
%14 inde, 02.04.2022 tarihinde yayinladigi haberlerin %13"ande ve 03.04.2022
tarihinde yayinladigi haberlerin de yine %13inde tik odakli habercilik y6ntemini
kullanarak etik ihlal yapmistir. Tablo 8 ve 9’da yer alan veriler degerlendirildiginde
Tuarkiyenin haber sitesi kategorisinde en fazla tiklanma sayisina sahip ikinci gazetesi
olan S6zcl’ nUn yayinladigi 540 haberin 73’ tnde tik odakli habercilik yontemine
basvurdugu saptanmistir. Sézcli, yayinladigi haberlerin yaklasik olarak %14’ tinde tik
odakli habercilik yontemini kullanmistir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Dijital medya gazeteciliginde tik tuzagi habercilik tizerine bir analizin gerceklestirildigi bu
calismada Turkiyenin ana akim gazeteleri olan Hurriyet, Sabah ve Soézci gazeteleri
01.04.2022 ile 03.04.2022 tarihleri arasinda Ui¢ giin sureyle analiz edilmistir. Internet
lUzerinden yayin yaptiklar: web siteleri incelendiginde, habercilik tirtinde Turkiye’nin en
cok tiklanan siteleri arasinda yer alan bu gazetelerin, daha c¢ok tiklanabilmek adina etik
bir ihlal olan tik tuzagi habercilik yontemine basvurduklar: saptanmaistir.

Incelenen gazeteler arasinda tik tuzag habercilik yéntemine en cok basvuran gazetenin
Sabah gazetesi oldugu ortaya cikmistir. U¢ giin boyunca yayinlanan haberlerin toplamda
yaklasik ytuzde 25’inde tik tuzag yontemini kullanan Sabah gazetesinin yaklasik olarak
yaymladigi her dort haberden birinde bu yéntemi kullandig ortaya c¢ikmistir. Hurriyet
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gazetesinde ise yayinlanan toplam haber sayisi ile tik tuzag kullanilan haberlerin
oraninin yuzde 25 oldugu goértlmustir. Bu durumda Hurriyet gazetesinin yayinladig:
yaklasik her bes haberden birinin tik tuzag yontemi kullanarak olusturuldugu
gorulmektedir. Son olarak érneklemde yer alan ticlincli gazete olan S6zcl gazetesinin ise
diger iki gazete ile karsilastirildiginda daha fazla haber yayinlamis olmasina karsin
nispeten daha az tik tuzag habercilik yaptigi sonucuna ulasiimistir. Uc giin boyunca
yaymnlanan toplam haberler icerisinde tik tuzag yontemini iceren haberlerin orani
yaklasik olarak ytizde 14 cikmistir. Diger iki gazeteye oranla daha az sayida olsa da etik
bir problem olarak karsimiza cikan bu durum icin ytizde 14 orani da g6z ard: edilmemesi
gereken bir orandir.

Gelisen teknolojinin bir sonucu olarak gtinltik gazete satislarinda ciddi bir azalma olan
bu gazeteler, ekonomik kaygilarini da géz 6ntinde bulundurarak okuyucularda merak
duygusu yaratacak, onlar “tik”lamaya yoneltecek baslik kullanimlariyla tiklanma
sayllarin1 artirmaya calismaktadirlar. Bu durum ekonomik acidan onlara art: bir deger
saglamakla birlikte, gazetecilik meslegi acisindan degerlendirildiginde etik bir ihlal olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Bu durumun guintimiz internet medyast g6z Onulnde
bulunduruldugunda 6nutne gecilmesi zor bir etik problem olarak karsimizda durmasi,
problemi ortaya koymanin yaninda bu durumun yeni tartismalar ve oOnerilerle nasil
céziimlenebileceginin ortaya cikarilmasi gerekliligini de bizlere géstermektedir.
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