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ETHICS FOR THE MEDIA

ETIK BIR MEDYA ICIN

Zeynep KANTARCI!

Abstract
It is an entity that imposes restrictions on human activities. Indispensable part of life, human life is
wrapped all around with the code of ethics. Field values are encountered in every field, we also see the
media world. Of course, if there where there is human to tidy up the morality of human actions will need to
be sure. For this reason, the moral atmosphere in order to create an informational tool in the world of the
media agenda is the concept of media ethics. Thanks to the media ethics, what to do and not in the world of
media is reviewed. It emphasis on the ethical responsibilities of the media are ethics for the media
Keywords: Media, ethics, values
Ozet

Insan, eylemlerine sinirlamalar getiren bir varliktir. Insan yasantis1 hayatin olmazsa olmazi olan ahlak
kurallan ile ¢epecevre sarilmistir. Her alanda karsimiza c¢ikan degerler alanini medya diinyasinda da
gormekteyiz. Elbette nerde insan varsa orda var olan insani eylemlere c¢eki diizen vermek icin ahlaka
muhakkak ihtiyac olacaktir. Bu nedenle bir bilgilenme araci olan medya dlnyasinda ahlaki atmosfer
yaratmak icin medya etigi kavrami gtindemde yer almaktadir. Medya etigi sayesinde medya dinyasinda
yapilmas: gerekenler ve yapilmamasi gerekenler gozden gecirilir. Etik bir medya icin medyanin
sorumluluklar tizerinde durulur.
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Giris

Insan cok degisik boyutlara ve ézelliklere sahip bir varlik oldugu icin cok farkli insan
tanimlamalar1 yapmak muUmkutindir. Bunlardan birisi de insanin ahlaki bir varlik
olarak tanmimlanmasidir. Insanin duygusal boyuta sahip olmasi onun ahlaki varlik
olarak tanimlanmasini miumkin kilar. Insan sevme, nefret etme, hosa gitme,
secimlerde bulunma gibi duygusal davranislariyla birlikte hicbir varlikta bulunmayan
bir deger duygusuna sahip olur. Iste insani ahlak varligi haline getiren insandaki bu
degeri tasima, degeri isteme ve gerceklestirme cabasidir. iInsan bu degerleri sayesinde
hayatina bir anlam katma, ahlaki bir hayat kurma imkani bulur (Cevizci 2002: 3).
Yani insan hayatini belli degerler temeli tizerine insa eder ve bu degerleri ile insan,
insan olur, yasantisin1 bu degerlere gére diizenler. Iste bu degerlerden olusan értintii
ahlak olarak karsimiza cikar.

Ahlak, insan yasami icin bir rehberdir ve nasil yasanmasi, nasil davranilmasi, diger
insanlara nasil muamele edilmesi gerektigi hususunda bizlere kilavuzluk eder (Law
2010: 102). Iyi ve kétii sézkonusu oldugunda ahlak yol gésterici bir isleve sahiptir
(Ozgener 2004: 5). Bu yuzden ahlak, insan yasaminda her zaman énemli bir rol
oynamistir. lyi, glizel ve dogru davranisin pesinde olan ahlak, iyi davranislarda
bulunan bireylerden olusan bir toplum meydana getirerek huzurlu ve mutlu bir sosyal
hayat saglamak amacindadir. Bundan dolay: her tltirden insan eylemleri icin belirleyici
kurallar olusturulur ve hayatin her alaninda neyin dogru neyin yanlis oldugunu
belirten bu kurallar ile yaptiklari is ne olursa olsun insan eylemleri sinirlandirilir. Yani
sosyal yasamin vazgecilmez bir parcasi olan ahlak ile insanlarin yapip etmeleri
toplumun c¢ikarlar1 dogrultusunda sekillendirilerek sosyal diizen, huzur ve mutluluk
amaclanir ve ahlak sayesinde insanlarin birlikte yasamasi1 glivence altina alinarak
baskalar1 ile rahatca yasayabilme imkani saglanir. Bu acidan bakildiginda ahlak
yasantimizin her yerinde, her aninda yer alir ve insan eylemlerinin toplumsal hayata
zarar vermeden duizenlenmesini saglar. Fakat insanoglu sadece bununla kalmaz,
ahlak Uzerine dusunur, cesitli sorularla ahlaki sorgular (Arslan 2005: 1). Ahlaka
uygun davranis hangisidir ya da nasil davranirsak ahlaka uygun davranmis oluruz
(Akarsu 1993: 9), insan eylemlerini degerli ya da degersiz kilan nedir, bir davranisin
iyi olmasini belirleyen kriterler nelerdir, dogruyu bilmek dogru davranmak i¢in yeterli
midir, acaba iyi ve dogru olmak bir insani1 ahlakli yapar mi, mutlu olmak icin ahlakl
olmak gerekir mi gibi sorular ile insan davranislari tizerinde de distnur (Cticen 1999:
283). Oyleyse insanoglu eylemleri ile soyut olan degerleri cisimlestirmekle kalmayip
degerlerin ve eylemlerin Uzerine diisiinerek de etik yoluna girmis olur (Cevizci 2002:
4). Ahlak tizerine sistematik bir diistintis ve degerlendirme olarak nitelendirilen etik ile
iyi ve kétil Uizerine yapilan sorgulama sayesinde ahlaki hayatin dayandig: temeller ele
alinarak ahlakli olmanin ne anlama geldigi arastirilir; erdemli yasayis ve hayatin
gercek amaci irdelenir.

Ahlak, insanlardan olusan topluluklarin nasil davranmalar1 gerektigini belirleyen
kurallar yi1gini; etik ise insan davranislar: Gizerine yapilan bir sorgulama ise her nerde
bir insan toplulugu varsa orda ahlaktan ve etikten s6z edilir. Bundan dolay:r son
zamanlarda cesitli alanlarda ayni amaclar gerceklestirmek icin bir arada bulunan
insanlarin uymasi gereken ortak ilkelerin gelistirilmesi tizerinde énemle durulmustur.
Politika, tip, hukuk, spor, egitim gibi alanlarda etik sorunu, etik dist davranislar, etik
ilkelerin belirlenmesi, etik degerler sikca glindemi mesgul etmistir. Bu alanlardan biri
de medyadir. Kuresellesen diinyamizda cogu kez degerlerin yiprandigindan, iliskilerin
siradanlastigindan, bircok olgunun degersizlestiginden ve dolayisiyla ahlaki ve etik
degerlerin yozlastigindan sikayet ediyoruz. Farkli disiplinlerin ilgi ve arastirma alanina
giren etik olgusu sUphesiz iletisim ve dogal olarak medya alanini da yakindan
ilgilendirmektedir (Yagbasan, 2009: 19). Hayatin her alaninda oldugu gibi medya
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dinyasinda da yol gosterici ilkelere ihtiyac duyulur. Rekabet, reyting, ekonomik
hususlar ytizinden giintimutiz medyasinda ahlak ikinci plana itilerek ahlaki kaygilar
goz ardi edilmistir. Sansasyon yaratmak, populer olmak icin yalan haberlerin
yapilmasi, haberlerin abartilarak gercegin oldugundan farkli gosterilmesi, bireylerin
hak ve ozgurltuklerine saldirida bulunulmasi, insanlarin yasam ve saghgna zarar
verilmesi gibi durumlarla karsilasilmasi nedeniyle medya icin bazi kurallarin
uygulamada olmas: stphesizdir (Kizil 1998: 74-75). Bu yuzden halkin bilme hakk:
pesinde kosarken kullanilmas:i gereken ahlaki mekanizmalar da g6z Ontnde
tutulmalidir. Medya ahlaktan yoksun calismalarini mesru géstermek yerine yaptiklari
haberin sonuclarini distinerek hareket etmelidir (Almagor 2000: 6). Oysa amaca
gotturen her yol mubahtir anlayis: ile hareket eden bir medya adini koéttiye cikarmakta,
imajim1 zedelemekte ve prestijini sarsmaktadir. Insanlar iletisim sistemin iyi
yurtimediginin ve bir seylerin eksik oldugunun farkinda ve bunu kusku, stiphe, zor
inanirlik duygulariyla belli etmektedir (Ramonet 2000: 27). Clinkti medyanin ahlaktan
uzak faaliyetlerine iliskin glivensizlik glin gectikce artmakta ve bu durum da
medyanin sayginligina goélge dusturmektedir (Capli 2002: 9). Bundan dolayr medya
dinyasinda ahlaki iklimin yerlesmesi icin “medya etigi“ tizerinde 6nemle durulmakta
ve medyanin faaliyetlerinin etik degerlendirmeye tabi tutulmas: gerekliligi ortaya
cikmaktadir.

Medya Etigi

Icinde bulundugumuz dénem iletisim cagi olarak adlandirilmaktadir. iletisim nedir
sorusuna verilecek en 6zI1 yanit bir mesajin her tiirli aragla aktarilmasidir. Insanoglu
varolusundan beri toplumda kendisini ifade etmek, toplumda olup bitenler hakkinda
bilgi sahibi olmak, yasamini yodnlendiren bilgilere ulasmak icin iletisime gerek
duymustur. Insanoglunu sosyal varlik yapan temel karakteristiklerinden biri de bu
iletisim ve etkilesim kurabilme o6zelligine sahip olmasidir. Baslangicta basit usul ve
araclar ile strdurtlen iletisim yasamin ve toplumsal iliskilerin karmasiklasmasi ile
birlikte cesitli iletisim araglarimi gerekli hale getirmistir. Bu ylzden ginumuzin
iletisim araclar1 sayica cok ve nitelik olarak kapsamlidir. Bu durum medyanin
olusmasina zemin hazirlayarak cagimizda bilgi edinme, haberlesme ve kamuoyu
olusturmaya en uygun araclar olarak medya gértilmekte ve medyaya 6nemli islevler ve
sorumluluklar ytklenmektedir. Ctinkt gtinimtizde insanlik, tGim tarihi boyunca hig
olmadig kadar yogun bir bilgi ve haber akisina maruz kalmaktadir (Erol, 2009: 33,
Akter, 2009: 92, Yami, 2009: 49).

Bugiin yasantimizin buyuk bir bélimtint isgal eden medya bizi gticli kollariyla sarip
sarmalamakta hayatimizin derinliklerine ntifuz etmektedir. A’dan Z’ye tim yasantimizi
etkileyen, tim tercihlerimizi etkisi altina alan bu medya nedir ki hayatimiz1 bu kadar
etkiliyor? Medya, her turlt bilgiyi insanlara ve topluma aktaran gazete, dergi, radyo,
televizyon, internet gibi kitle iletisim araclarinin timutidtr. Kaynaginda insanlar arasi
iletisim, duygu ve distncelerin bildirilmesi vardir. Yani medya mesaj Gretir ve dagitir.
Medya, toplumu bilgilendirme, aydinlatma, egitme, ydnlendirme, uyarma, toplumun
duygularini dile getirme, topluma 6nderlik yapma, gerektiginde toplumu eglendirme
goreviyle kendisini mukellef sayan yazili, gorsel ve isitsel olarak bilgi aktariminin ve
aligverisinin yasandigi, duygularin, dtslncelerin, deneyimlerin paylasildigi bir
ortamdir. Medya sayesinde toplumun bilgiye ve fikre ulasmasini saglayan haberler
derlenir ve yayilir. Bireylerin toplumsal hayatin bir parcasi héaline gelmelerine katki
saglayan medya, onlarin ayni konular hakkinda bilgi sahibi olmalarina, tilke sorunlari
karsisinda benzer duygu ve diistinceleri paylasmalarina yardimci olur. Bunlarin yani
sira medya, toplumsal amaclar: agiklayip 6zendirerek, bireylerin bu amaclar etrafinda
caba sarf etmesini saglar; diger bir deyisle bireyleri belli amaclarin gerceklesmesi
amacina yonelik olarak guidiler. Medya, tartisma ortamlari hazirlayarak toplumsal
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degerlerin ve amaclarin belirginlesmesine yardimci olur; bu anlamda toplumsal
bilincin olusmasina katkida bulunur. Yine, kulttrin tanimi ve gelistirilmesinde,
kulttarel mirasin korunmasinda medyanin gorev Ustlendigi bilinmektedir. Son olarak,
medyanin toplumsal hayat icerisinde bunalan bireylere iyi vakit gecirme, onlari
eglendirme noktasinda katki sagladig: sdylenebilir (Baser, 2009: 126-127). Yani medya
elestirilip yerden yere vurulsa da ovultp goklere cikarilsa da kamuoyuna yén veren,
kamuoyunu etkileme glictine sahip gliclti bir silah, toplumun avukati, bir kéy haline
gelen diinyanin muhtari, halkin sesi, halkin g6z, halkin kulagidir.

GuUnumuzde toplumlarin tellalligini Ustlenen medyanin Uzerine dtisen gorevleri,
yapmas1 gereken isleri, yerine getirmesi gereken sorumluluklari vardir. Yani medya
topluma karsi iyi hizmet vermekle sorumludur. Oyleyse medyay1 degerlendirmek icin
iyi hizmet verip vermedigine bakmak gerekir. Peki, medyanin ne tlr hizmetler vermesi
gerekir? Medyanin islevi ne olmalidir? GUntmuzde medyanin insanlar tzerindeki
etkisi oldukca fazladir. Bilgiye duyulan ihtiyac arttikca da medyanin glicti ve énemi
artacak, toplum tuzerindeki etkisi kacinilmaz olacaktir (Can 2005: 11). Cunkt
medyanin en 6nemli iglevi topluma diinyada olup bitenler hakkinda haber vermektir.
Medya insanlara bilgi aktarir. Medya cevremizde gelisen olaylar1 izleyerek onlar
hakkinda bilgi toplamak, bu bilgiyi degerlendirmek, yorumlamak ve sonra bu bilgiyi
dolasima c¢ikararak halka sunmakla gorevlidir (Bertrand 2004: 18). Cunku toplum,
etrafinda gelisen olaylar hakkinda bilgi edinme, haber alma hakkina sahiptir.
Duinyada gelisen durum ve olaylardan haberdar olmak toplumun en dogal hakkidir.
Haber alma, toplumun duzglin islemesi icin gerekli bir olgudur. Toplumlarin
varliklarint  saglikli  bir bicimde strdurebilmeleri icin haberdar edilmeleri,
bilgilendirilmeleri son derece énemlidir (Capli 2002: 77). Medya da bu amaca hizmet
eder. Bizler bircok olay1 medya araciligi ile 6greniriz. Eger medya olmasaydi insanlarin
buytk bir cogunlugu dinyada olup bitenlerden habersiz yasamak zorunda kalirdi.
Dutinya hakkinda ne biliyorsak bunda medyanin pay:r azzmsanamaz. Bundan dolay:
medya verdigi bilginin tim ayrintilariyla ilgili sorumluluk ve mesuliyet tasir (Almagor
2000: 127). Bu surecte toplumu dogru bilgilendirmek, gercekleri ortaya koymak
medyaya olan inandiriciligin artmasinda etkendir. Gercege aykiri, yaniltici, carpitilmis
bilgiler medyaya olan gliveni sarsar. Fakat medya topluma olaylarin farkli yénlerini
gostererek, degisik bakis acilar1 sunarak, olaylari nesnel, tarafsiz iletmesiyle toplumu
distnduiren, dustndurirken sorgulayan bireylerden olusan bir toplum haline
getirebilir. Yani medya toplumu aydinlatarak toplumun bilgi toplumu olmasina, halkin
bilinclenmesine hizmet eder. Dlinyanin gelmisini gecmisini insanlarin gézinin 6ntine
sererek insanlarin, toplumlarin gelecegine yon vermesine aracilikta bulunur. Neyin
yapilmas: gerektigini, neyin yapilmamasi gerektigini, toplumun ©6nem verdigi
hususlari, toplumun degerlerini, insanlara sunan yine medyadir. Bu yéntyle medya
kulttirel mirasin aktarilmasina, insanlarin sosyallesmesine kaynaklik eder. Ctnki
medya ile insanlara her turla bilgi akisi saglanir. Kisi de bunlar algilayip, yorumlar ve
bu bilgi sayesinde kendini tanir, duygularini, diistincelerini, degerlerini, tutumlarini,
inanclarin1 gézden gecirme firsat1 bulur ve bdylece kendine bir bakis acisi cizer,
kendine bir yon verir. Ayrica medya bir kulttir tasiyicisi olarak insanlara hem ait
olduklar: toplumun kulttirtint hem de farkli kultirleri tanima firsat1 saglar. Medya ile
sadece belli bir gortis degil, farkli gértsler halk ile bulusturulur ve goézler 6nline
serilen cesitlilik icinden insanlar kendi fikirlerine uygun olani secer (Capli 2002: 76).
Medya; insan bilincini, kimligini, hislerini, diistincelerini, bicimlendirmede yasamsal
bir aractir (Can 2005: 49).

Gecmisten glntmuze kadar caglar boyunca insanoglu bilgi pesinde kosmustur;
buglin ise pesinde kosulan, kovalanan bilginin bollugu ile karsi karsiyayiz. Fakat
bilginin akig hizi arttigi o6l¢ctide giderek daha fazla da kirlendigini gérmekteyiz
(Ramonet 2000: 153). Bu bilgi akisini saglayan basamaklardan biri de medyadir.
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Boyle 6nemli bir gorevi yuklenen medyanin islevini en iyi sekilde yerine getirebilmesi,
isini layikiyla yapabilmesi icin, isine hakkini verebilmesi icin dikkat etmesi gereken
hususlar elbet de olacaktir. Clinkti tim medya calisanlari yalnizca kendilerine ve
calistiklar1 kuruma karsi degil tiim halka karsi1 sorumludurlar (Erol, 2009: 45).

Toplumu etkilemede bliytik bir glice sahip olan medyanin géz 6niinde bulundurmasi
gereken ilkeleri soyle siralayabiliriz:

Dogruluk, diiriistliik: Dogru ve durtist olma insan yasaminda gozetilmesi gereken en
6nemli ilkedir ve her durumda insanlardan dogru ve durtst olmalari, birbirlerini
aldatmamalari, yalana bagsvurmamalari beklenir. Dogru ve duirtist olma medyanin da
gozetmesi gerektigi oOnemli bir ilkedir. CUnkti medya halk: bilgilendirmek ve
aydinlatmak icin gercekleri glin 1sigina cikarmakla sorumludur. Gercekleri halkla
bulusturmak, kamuoyunu bilgilendirmek ve kamuoyuna hizmet etmek medyanin en
6nemli isidir. Bu ytzden medya topluma yaniltici ve gercek dis1 bilgi vermemeye 6zen
gostermelidir. Bunun icin 6ncelikle elde edilen her turla bilgi sahihlige kavusturulana
kadar ona kuskuyla yaklasilmali ve bilgiler sorgulayici bir bakis acis1 ile
irdelenmelidir. Sunulacak bilgileri toplarken ve yorumlarken durtist ve adil olunmali,
bilgi ile ilgili dogru belge ve kaynaklara ulasilmali, bilgi ile ilgili tim kaynaklar titizlikle
gozden gecirilerek bilginin dogrulugu sinanmali ve yanhh davranilmaktan kacinilarak
gerekirse karsit goértislere de yer verilmelidir. Gtivenilir bir medya ancak dogru soézli
olmakla, yalan sodylememekle, hileden uzak durmakla olur. Cinkd hile, aldatmaca
medyaya olan gliveni yikar (Belsey ve Chadwick 1994: 121). Cunku insanlar medyanin
kendilerine sunduklar ile etrafindan olup bitenleri anlamaya calisirlar. Bu ytizden
olanlarin dogru bicimde aktarilmasi, gerceklerin carpitilmamas: gerekir (Capli 2002:
81). Medya gercegi carpitmadan, kafa karisikligina yol agmadan, insanlarin akillarini
bulandirmadan bilgileri net, dogru ve ayrintili bir sekilde halka sunmalidir. Olgular
abartilarak uydurma bilgiler ekleyerek cogaltilmamali, haberde ifadelerine yer verilen
kisilerin so6zleri baska bir anlama gelecek sekilde aktarilmamali, haber ttimuyle
yoruma dayali olmamali, yorum varsa yorumu destekleyici bilgiler haberde mutlaka
yer almali, tek bir olaydan cikarak genelleme yapilmamali, 6zellikle tip haberleri
insanlar1 bos yere Uimitlendirecek sekilde verilmemelidir (Cavdar, 2009: 166).

Objektiflik, nesnellik: Medyanin en 6énemli amaci topluma haber ve bilgi sunmaktir.
Medya bunu yapmak icin olup bitenlerin gectigi mekanda bulunmayanlar icin gercegi
yeniden kurar ve bunu onlara sunar (Capl 2002: 79). Bu yltzden topluma sunulan bu
haber ve bilgi 6znel gortslerden, yorumlardan uzak dustnulemez. Fakat dikkat
edilmesi gereken bu sUrecte yasanilan gercek ile aktarilan arasinda bir paralellik
olmasi, bilginin gerceklige dayali olmasi ve gerceklikle ters dusmemesidir. Oysa
gercekligi sekillendirmede etkin bir role sahip olan medyanin olaylar: ve gercekleri az
ya da cok, kendi bakis acilar1 dogrultusunda carpittigi distintlmektedir (Arslan,
2005: 2). Bu ylzden sunulacak bilgi ya da haberde carpitma olmayarak gercek ile
yorumun ayirt edilmesi saglanmali ve gercek ile yorum arasina bir sinir cizilmedir.
Bilgi ve belge toplanirken kisisel tim fikirler askiya alinarak tarafsiz davranilmaya
6zen gosterilmelidir (www.medyadernegi.org). Haberde olayin tim boyutlarina yer
verilmeli, bazi yénlerini ihmal etme ya da gérmezden yoluna gidilmemeli, haber icinde
farkli gortslere yer verilmeli, haberin taraflarina esit mesafede davranilmali, haberin
icinde kisi ve kurumlar hakkinda hakaret, iftira, suclama iceren, stiphe ve saibe
olusturacak ya da kiictik duistirecek ifadeler kullanilmamali. Ayrica medya sadece belli
bir grubun so6zculigini Ustlenerek yanli davranmayarak herkese karsi esit ve adil,
herkesi kucaklayici olmalidir. Ornegin 6zellikle secim dénemlerinde secmenlerin dogru
bilgilendirilmesi i¢in hic¢bir siyasi partinin kayirilmamasina 06zen gosterilmelidir.
Tarafsizlik adina btitlin insanlarin ya da gruplarin ifade 6zglrltigline sayg: gdstermeye
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dikkat etmelidir. Aksi takdirde bu durum medyaya olan glivenin sarsilmasinda énemli
bir etkendir (Cavdar, 2009: 166).

Mahremiyet: Her insanin kendine 6zgi bir kisisel alani, bir 6zel yasami vardir. Bu
ozel alanimiza ve yasantimiza istedigimiz ve kendimize yakin hissettigimiz insanlarin
girmesine izin veririz. Bunun disindakilerin bu alana ve yasantimiza girmesi bizi
rahatsiz eder ve kendimizi glivende hissetmeyiz. Bu ylUzden 6zel hayatin bir gizliligi
ve dokunulmazligi vardir. Bu en temel insan haklarindan biridir. Bundan dolay:
anayasa ile de glivence altina alinmistir. Insanlarin gizli yasam alanina girilmesi,
izinsiz ya da kisinin rizasi olmadan 6zel yasamina karisilmasi, 6grenilmeye calisilmasi
suc¢ kabul edilmistir. Medyanin da insanlarin 6zel yasam alanlarina mtidahale etmesi,
6zel hayata iliskin izinsiz olarak elde edilen gorsel ya da ses kayitlar ile 6zel hayatin
ifsa edilmesi, baskasinin bilmesini istemedigi 06zel bilgilerin aleni olarak ortaya
doktlmesi ahlaki acidan uygun goértilmemektedir. Bundan dolayr medya insanlarin
6zel hayatlarina, aile ve ev hayatlarina saygi duymali, onur ve itibarini zedelememeye
calismalidir. Kisinin izni olmadan 06zel yasamina dil uzatmamali ve ona ait 6zel
mekanlarda yakisiksiz sayilan davraniglarda bulunmamalidir (Aydin 1998: 105).
Medya bilgi toplama ve haber yapma sUrecinde ayni durumda ben olsaydim ne
hissederdim diye dtistinerek empati yaparak o6zel hayatin gizliligi ve mahremiyet
ilkesinin gereklerini géz éntinde bulundurmalidir.

Duyarlilik: Insanlarin yasarken diger insanlari da hesaba katmasi, onlarin
duygularini, dtistincelerini, isteklerini, ihtiyaclarini, hedeflerini anlamasi1 ve buna
uygun davranislar: gerceklestirmesi toplumsal duyarlilik olarak adlandirilir. Medyanin
da bu amaca hizmet etmesi gerekir. Yayinlarda, insanlarin bedensel ve zihinsel
engelleriyle ilgili hassasiyetlerini dikkate almali, siddet kullanimini 6zendirici, 1rkgi
nefret duygularini kiskirtici nitelikte yayinlar yapilmamalidir (www.meb.gov.tr/earged).
Ozel yasama saygi hususuna dikkat edilerek kamu yararina iliskin duyarhliklar
gelistirilmelidir (Tilig, 2001: 180). Toplumu ilgilendiren, toplumun o6nemsedigi
konularda toplumu bilgilendirmeli, toplumu haberdar etmelidir. Medya toplumun bir
adim o6nUnde gitmeli, toplumu aydinlatmali, bilin¢clendirmeli, kimsenin sdylemeye
cesaret edemedigi konulara parmak basmali ve bunu kendine bir borc¢ bilmelidir.
Bunu yaparken de toplumun hassas oldugu konularda titiz davranmaya 06zen
gostermelidir. Ornegin basta cocuklar olmak tizere siddete ya da cinsel istismara
maruz kalmis kisilerin kimlikleri gizli tutulmaya dikkat edilmelidir. Cocuklarin da
ekran karsisinda olabilecegi diistintilerek haber dilinde ve goértuntilerinde dikkatli ve
6zenli davranilmali, cocuklarin izlemesinin zararli olabilecegi durumlarda haber
baslamadan 6nce cocuklarin ekran basindan uzaklastirilmasi icin uyar: yapilmalidir.
Engellilerin toplumsal yasama katilimi ve sorunlar ile ilgili haberler yapilmalidir.
Cevre bilincinin ve duyarhiliginin artirilmasina 6zen gosterilmelidir (Cavdar, 2009: 165-
167).

Saygi: Sayg: birbiri ile etkilesim ve iletisim halinde olan insanlarin iligkilerini
duzenleyen bir unsur ve iligkilerde gozetilmesi gereken bir durumdur. Her birey
insanligin tasiyicisi oldugu igin degerlidir, saygiy1 hak eder. Bundan dolay: medya kisi,
kurum ve toplum katmanlarina yonelik yayinlarda, elestiri sinirlarin1 asan asagilayici
sozclUkler kullanmamali ve hakaret iceren soézclklerden, iftiradan ve haksiz isnattan
kacinmalidir. Zaman zaman yayinlarda cesitli dindeki insanlar1 ve din adamlarini
tahkir edici yayinlar yapilmakta, etnik kimlikler 6n plana c¢ikarilmaktadir (Melek,
2009: 30). Yayinlarda hi¢ kimse 1rki, cinsiyeti, sosyal dlizeyi ve dini inanclar1 sebebiyle
kinanmamali ve asagilanmamalidir. Yaymnlar vicdani, dustnce ve anlatim
ozgurliklerini hukuka aykir1 sekilde sinirlayici, sarsici veya incitici olmamalidir
(www.medyaetikkonseyi.com).
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Fayda: Bir isten elde edilen en iyi sonuc fayda olarak nitelendirilir. Medya yaptig: isler
ile topluma fayda saglamayir amaclamalidir. Yalan yanlis haberler, ici bos bilgiler,
gereksiz llizumsuz seyler ile giindemi mesgul etmemelidir. Insanlara ve topluma
yararl olabilecek isler ile ugrasmalidir. Ayrica bu yarar genelin yarari olmalidir. Genel
yararlar ilgilendiren ya da ilgilendirmesi gereken ttim olaylar hakkinda halk: objektif
ve gercekleri yansitacak bicimde aydinlatmak, cesitli sorunlarda kamuoyunu
disinmeye sevk edecek tarzda tartismalar acmak, onu toplumsal ve siyasal
olusumlar Gizerinde dogru ve gercege uygun bilgilerle donatmak, yoneticileri elestirmek
ve tlm insanligin sorunlari bakimindan bilin¢lendirmek gerekmektedir (Kilicoglu,
1993: 130). Bundan dolay: genelin cikarlarini distinerek ve herkesi hesaba katarak
hareket edilmeli ve ona gore hizmet verilmelidir. Sadece belli bir grubun cikarlarini
korumak, belli bir kesime hizmet vermek, toplumun bir kismina yarar saglamak
yerine toplumun timuine ulasmay1 hedeflemek daha yerinde olacaktir.

Genis goriisliiliik: Genis gortslt olma; bir konuyu ilgilendiren her seyi dikkate alarak
cok boyutlu degerlendirme yapma isidir. Medya da genis gorusli olmali ve bilgi
yelpazesini genis tutmalidir. Medya belli kaliplara kendini sikistirmamali ve her ttrla
bilgiye acik olmalidir. Farkli gortslere ve fikirlere, degisik bakis acilarina yer vermeli,
insanlara ulasabilecegi her ttrld bilgiyi sunarak insanlara o bilgiler arasindan se¢im
yapma firsati tanimalidir. Toplumda genel kabul goérmus gortslerin disindaki
gortuslere de yer verilmeli, toplumun kulttrel cesitliligi ve zenginligi g6z ard:
edilmemelidir. Dar kaliplara sikisip kalan ve tek tarafli, yanli bir medya ise Utizerine
aldig1 sorumlulugu layikiyla yerine getirmemis olur. Ctinkti medya, toplumsal iletisim
araci olarak 6nemli bir fonksiyona sahiptir. Ancak medya kendine diisen bu 6nemli
gorevi cok sesliligi, cogulculugu saglayarak yerine getirebilir (Avsar,2004: 88, Cavdar,
2009: 166).

Bagimsizlik: Bagimsizlik distincelerde ve davranislarda her ttrla etkiden uzak olma
durumudur. Halkin bilgi edinme hakkina hizmet eden ve bu sorumlulugu ytklenen
medyanin da tarafsizlik ilkesine bagli kalmas: i¢in bagimsiz olmasi gerekmektedir.
Bundan dolayr medya her turli c¢ikar cevrelerinden uzak durmali, durtstliige ve
guvenirlige taviz verecek her tlrlt faaliyet gruplarindan ve iligkilerinden kacinmalidir
(www.medyadernegi.org).

Sorumluluk: Yerine getirilmesi gereken ytkumlulikleri ve zorunluluklan ifade eden
sorumluluk kavrami insanlara birtakim goérevler yikler. Toplumu var eden her insanin
ya da kurum ve kurulusun birtakim sorumluluklar: vardir. Bundan dolayr medyanin
da kendine 6zgu birtakim sorumluluklar1t mevcuttur. Topluma gercekleri sunmakla ve
toplumu aydinlatmakla gorevli olan medyanin en buyltk sorumlulugu topluma
karsidir. Genis kitleleri ilgilendiren haberlerde sorumluluk pay: yuksektir. Bu ytizden
kitle iletisim araglari faaliyette bulunurken sosyal sorumluluk ilkesi geregi, yayin
iceriklerinin toplumsal sonuclar1 bakimindan sorumludurlar ve toplumsal cevrelerinin
bu faaliyetten etkilenecegini géz éninde bulundurmalidirlar. Ornegin saglikla ilgili
yanlis bir bilgi, yaniltici bir uyari, yetersiz bir agiklama ¢ok ters ve olumsuz sonuglar
dogurabilir. Burada medyanin sorumlulugu saglik alaninda sansasyondan, reklamdan
arinmis haber yapmaktir (Erttirk, 2009: 141, Karagdz, 2009: 201). Bu baglamda
medyanin temel sorumlulugu, olanaklarin el verdigi 6l¢ctide, en nitelikli irtinti ortaya
cikarmaktir. Bu, kamunun ilgi ve gereksinimleri lizerine derin ve genis bir bilingliligi
gerektirir (Istk 2004: 129). Bu yuzden her zaman toplumu distinerek hareket etmeli,
insanlar1 bilgilendirirken ve haberdar ederken tUzerine diisen sorumlulugu en iyi
sekilde yerine getirmelidir.

Ayrimcilik: Ayrimcilik bir kisiye ya da bir gruba, digerlerinden farkli davranmaktir.
Insan haklarina karsi bir ihlal olarak kabul edilse de din ayrimcihigi, cinsiyet
ayrimciligl, etnik koken ayrimciligi gibi Orneklerle toplumsal yasamin cesitli
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bicimlerinde ayrimcilik karsimiza ¢cikmaktadir. Fakat medya toplumun geneline hitap
ettigi icin her turltd ayrimciliktan uzak durmalidir. Toplumu bélict, parcalayici,
toplum icine nefret tohumlar1 eken bir tavir takinmamalidir. Her kesime, her ttrla
anlayisa hizmet etmelidir. Hizmet ederken dil, din, 1irk, cinsiyet, toplumsal
farkliliklardan kaynaklanan ayrimcilik yapmamalidir (Aydin 1998: 107). Habere konu
olan kisilere dil, din, irk, renk, etnik kimlik, cinsiyet, cinsel yO6nelim ve siyasi
egilimlerinden dolay: 6nyarg: ile yaklasilmamali, haberde 6nyargilar ve basmakalip
tiplemeler yeniden uretilmemeli, farkli inanclar ve ibadetler konusunda dogru bilgi
verilmeli ve bunlara esit mesafede durulmalidir (Cavdar, 2009: 166).

Nefret soylemi: Nefret sdylemi tahammulstzIltigin ve hosgértstuzligtin disavurumu
olarak nitelendirilebilir. Nefret séylemi icerisinde asirilik barindirir, asirilik tasiyan
onyargilardan olusur (Hare&Weinstein 2009: 123). Insanlarin duistncelerinin
sekillenmesinde etkili bir faktér olan medya olumlu bir imaj ortaya koyup insanlari
birlestirici ve yapict bir tablo cizebilecegi gibi nefret sdylemi de olusturabilir. Fakat
medya coztmlerden cok problemler, basarilardan c¢ok basarisizliklar, skandallar,
cinayetler gibi olumsuz durumlara yer verip karamsar bir tablo cizmemeye dikkat
etmelidir (Bertrand, 2004: 64). Ayrica medya siddeti tesvik edici, 6zendirici ve
mesrulastirict olmaktan da uzak durmalidir. Karamsarhik, umutsuzluk, kargasa,
dehset, saldirganlik gibi olumsuz duygular uyandirmak ve telkin etmek amacina
yonelmemelidir. Tecavliz, hirsizlik, uyusturucu, tiner kullanma, intihar girisimi,
yaralama, 6ldirme konulari verilirken duyarli olunmalidir. Haberlerde siddet, sikca,
uzun sUre ve yogun bicimde verilmemeli, toplumsal siddet olaylarini haberlere konu
ederken gerilimi artiracak nitelikteki gériintti yorum ve haberlerden kacinilmalidir.
Dogal afet, buyuk kaza, savas, terdr, siddet, catisma haberlerinde izleyicilerde korku,
endise ve panik olusturacak ifadeler ve goérunttler kullanilmamali, haber yaparken
olay yerindeki delillere zarar verilmemelidir. (Cavdar, 2009: 167-169, Melek, 2009: 30).

Bilgi hirsizlig: (Intihal): Intihal; bagkalarinin yazilarindan béltimler, kosuklarindan
dizeler alip, kendininmis gibi gdsterme ya da baskalarinin konularini, kavramalarini
benimseyip degisik bicimlerde anlatma ya da bir yazarin baska bir yazarin yapitindan,
hicbir 6zglin yaratida bulunmadan, konu ya da bicim asirmasi1 olarak
tanimlanmaktadir (TDK, 2014). Kaynak gostermeksizin baska bir kisiye ait
distinceleri ve ifadeleri kendimize aitmis gibi géstermektir. Tabiri caizse intihal bir ttr
kandirma, hirsizlik, sahtekarliktir ve ciddi bir su¢ olarak kabul edilmektedir. Medya
bilgi verme strecinde bilgiyi elde ettigi kaynaga ve topluma karsi sorumludur. Bu
yluzden haberlerinde herhangi bir baska mecradan (internet, gazete, televizyon, radyo,
kitap ya da dergi) alint1 yapilarak kullanilan 6zgtn ifade, Uslup ve fikirlerin kaynagi
mutlaka belirtilmelidir (www.medyadernegi.org). Medyaya olan glivenin sarsilmamasi
icin medyaya disen gorev baska birine ait orijinal fikirleri, 6zglin ifadeleri alintilayip
kullanirken mutlaka kaynak gostermeli ve emege saygi gostererek her turlt bilgi
hirsizligindan uzak durmalidir.

Toplumsal kurumlarin korunmasi: Toplumsal kurumlar toplumun ihtiyacini
karsilayan aile, din, ekonomi, hukuk, ahlak gibi olusumlardir. Bu olusumlar
toplumun iskeletini olusturur ve toplumun istek, beklenti, kural ve degerlerine gore
sekillenir. Medya toplumun temel dayanagi olan toplumsal kurumlari tahrip edici,
sarsicl ya da incitici icerikler olusturulmamalidir. Bu ytizden toplumsal bir
yozlasmaya neden olabilecek iceriklerden kacinarak o6zellikle yeni yetisen nesli uygun
olmayan iceriklerden korumaya 6zen gostermelidir (www.aep.gov.tr). Ornegin
televizyon giindemini ¢cokca mesgul eden evlilik programlar: aile yapisi ve evlilik karar:
vermek Uizere olan genc nufus tizerinde olumsuz etkilere yol acmasi muhtemel
gortinmektedir. Toplumsal anlamda evlilik gibi bliytik 6neme sahip bir kurumun tesisi
noktasinda son derece dikkatli olunmasi gerekmektedir (Erttirk, 2009: 145).
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Her cagda bilgilenme, haberlesme, iletisim konular: tizerinde énemle durulan konular
olmakla birlikte gliniimtizde de daha fazla 6nem kazanacagindan stiphemiz yoktur
(Belsey ve Chadwick 1994: 16). Her defasinda cagimizin bilgi cagi, cagimizin iletisim
cagl oldugu séylemlerini sikca duyariz. Insanlar icin hayati énem tasiyan bu bilginin
elbette kaliteli, dogru ve glvenilir olmasini da isteriz. Clinkt bu bilgiler 1siginda
yasantimizi sekillendiririz. Bundan dolay: etik degerler ile bilgilerimizi susleriz. Bu
bilgilere kilavuzluk eden medyanin da etik degerler ile kendini donatmasini isteriz.
Cunklti medya, bireylerin ve toplumun iletisim ihtiyaclarin1 karsiladigi gerceginin
Otesinde toplumun yapisini, kurulu dlizenini ve bireyler arasinda cereyan eden
toplumsal iliskileri yeniden yaratma, yeniden sekillendirme, yeniden turetme ve
yorumlama guclne, yetenegine sahiptir. Semboller, isaretler, sayilar kelimeler,
resimlerle ve bunlarin bileskesiyle yalnizca bir mesaj degil, ayni zamanda insanlar icin
dinyalarint yeniden sekillendirmesine ve yeni boyutlar kazanmalarina sebep
olmaktadir (Bicer, 2009: 315).

Sonuc ve Degerlendirme

Insanlarin temel hak ve ézgurlikleri arasinda bulunan bilgilenme, haber alma,
iletisimde bulunma gtiiniimutizde gelisen teknoloji sayesinde daha hizli, daha karmasik
bir hale gelmistir. Tabii ki bu durum bircok sorunu da beraberinde getirmistir. Bir tik
ile ulastigimiz bilginin bir tik ile ¢6p haline gelmesi birtakim kavramlarin, yargilarin,
degerlerin sorgulanmasini gerekli kilmistir. Clnkd glintmutizde medya Kkisinin
kendisine, topluma, dlinyaya ve evrene dair algisi tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir.
Bu anlamda medyada ahlaki degerlere oldukca ihtiyac vardir.

Gunumuzde her alanda yasanan deger krizi medya dinyasinda da karsimiza
cikmaktadir. Karsilasilan olumsuzluklar medya dtinyasini kendisine c¢eki dtizen
vermeye, ahlaki ilkeler belirlemeye yonlendirmistir. Bu ylizden medya etigi kavrami
onem kazanirken medyanin maddi atmosferine ek olarak manevi atmosfer yaratilarak
medya dlUnyasinda huzuru ve verimi arttirmak amaclanmaktadir. Ctinkti mikemmel
bir medya icin sadece teknik bilgi yetmez, teknik donanim ahlaki ilkeler ile
birlesmelidir. Medya buittin teknik donanim ve beceri ile desteklense bile etik
ilkelerden yoksunsa basarili olmasi mumkin degildir. Oyleyse medya diinyasinda
mukemmelligi yakalamak ancak ahlaki ilkeler ile yapilacak isin teknik boyutunun
birlesmesiyle saglanir.
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